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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพด้วยวิธีวิทยาแบบปรากฎการณ์วิทยา มีวัตถุประสงค์เพื่อ         

1) ศึกษาความเป็นมาของภูมิปัญญาการท าผา้มัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 2) ถอดภูมิปัญญาการท าผ้ามัด
ย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 3) น าเสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง ผู้ให้
ข้อมูล คือ ประธานและสมาชิกชุมชนบ้านคีรีวง จ านวน 5 คน รวบรวมข้อมูลผ่านการสมัภาษณ์เชิงลกึและ
การสังเกตแบบไม่มสี่วนร่วม วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะหเ์นื้อหา พบว่า 1) บ้านคีรีวงเป็นชุมชนที่มีภูมิ
หลังทางประวัติศาสตรแ์ละวัฒนธรรม การท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติเป็นภูมิปัญญาที่สืบทอดมาจากรุ่นสู่รุ่น
โดยใช้วัตถุดิบธรรมชาติในท้องถ่ิน เช่น ฝักไม้ เปลือกไม้ ใบไม้ ในการย้อมสี ท าให้ผ้ามสีีสันและลวดลายที่
สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน 2) ข้ันตอนการท าผ้ามัดย้อมประกอบด้วย 4 ข้ันตอน ได้แก่ การเตรียม
วัตถุดิบ การมัดลวดลาย การต้ม และ การตาก แต่ละข้ันตอนต้องใช้ทักษะความช านาญของช่างฝีมือใน

mailto:alisa-th@rmutp.ac.th


วารสารนวัตกรรมการบริหารการจัดการและการสื่อสาร Innovation Technology Management Communication (ITMC)  

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

ปีท่ี 2 ฉบับท่ี 1 ปี 2568 

 

35 

 

ชุมชน  3) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย การพัฒนาคุณภาพของวัตถุดิบ การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด การสร้างแบรนด์ที่สะท้อนอัตลักษณ์บ้านคีรีวง และการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีการตลาดดิจิทัลเพื่อเพิ่มช่องทางการจ าหน่าย การศึกษานี้ แสดงให้เห็นถึง
ความส าคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาควบคู่การพัฒนาเพื่อความยั่งยืน สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์
ของชุมชนได ้
 

ค าส าคัญ: ภูมิปญัญา, ภูมิปญัญาการท าผ้ามดัย้อม, อัตลักษณ์, บ้านคีรีวง  
 

Abstract 
This qualitative study employed a phenomenological methodology and aimed to 

1) investigate the history of the natural tie-dye fabric wisdom of Ban Kiriwong, 2) extract 
the knowledge associated with creating natural tie-dye fabrics, and 3) propose strategies 
for developing natural dyed fabric products from Ban Kiriwong. The informants consisted 
of five individuals, including the community leader and members of Ban Kiriwong. Data 
were collected through in-depth interviews and non-participatory observation and were 
analyzed using content analysis. The findings revealed that 1) Ban Kiriwong was  
a community rich in historical and cultural heritage. The art of natural tie-dye fabric 
production had been passed down through generations, using local natural materials 
such as seed pods, bark, and leaves. This practice resulted in fabrics with unique colors 
and patterns that reflected the community’s identity.  2) The tie-dye process involved 
four primary steps preparation of materials, tying patterns, boiling for color fixation, and 
sun drying. Each step required significant skill and expertise from the artisans.  3) The 
strategies for product development included improving the quality of materials, 
designing products that aligned with market demands, creating a brand that reflected 
Ban Kiriwong’s identity, and utilizing digital marketing technology to expand sales 
channels. This study emphasized the importance of preserving local wisdom alongside 
sustainable development. It highlighted the potential for enhancing the value of natural 
tie-dye fabric products. 
 

Keywords: Wisdom, Wisdom of Natural Tie-Dye Fabric Making, Identity, Ban Kiriwong 
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ภูมิปัญญาไทย คือความรู้ความสามารถ วิธีการ ผลงาน ที่คนได้จากการค้นคว้า รวบรวม           
และจัดเป็นองค์ความรู้ ถ่ายทอด ปรับปรุง จากคนรุ่นหนึ่งมาสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง จนเกิดเป็นผลิตผลที่ดี งดงาม 
มีคุณค่า มีประโยชน์ สามารถน ามาแก้ปัญหาและพัฒนาชีวิตได้  (Thai Encyclopedia for Youth 
Project Foundation, 1998)  เป็นสิ่งสะท้อนถึงความมีอารยธรรมของตนเองที่ได้รับการสืบทอดจาก
บรรพบุรุษ เพื่อด ารงไว้ซึ่งความสามารถสร้างสรรค์สิง่ที่ดีใหแ้ก่ตนเองและสงัคมต่อไป การพัฒนาผลิตภัณฑ์
เชิงสร้างสรรค์จะเป็นการสร้างมูลค่าและความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์โดยเน้นหนักให้ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ 
สะท้อนถึงความคิดในเชิงภูมิปัญญาด้วยการดึงเสน่ห์จากวัฒนธรรมพื้นบ้านมาสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
จ าเป็นต้องมีความโดดเด่นและแตกต่าง  ด้วยเหตุน้ี จึงน ามาสู่การเกิดแนวคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้
เกิดนวัตกรรมไปประยุกต์ใช้การปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์ และการต่อยอดเพื่อพัฒนาให้เกิดนวัตกรรม สู่
ความเป็นสากลในทางภูมิปัญญาเชิงวัฒนธรรม (Cultural Based Industry) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ ได้
มาตรฐาน สามารถเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทั้งในตลาดในประเทศและต่างประเทศ  

จากการพิจารณาวัตถุดิบ การคัดเลือกวัตถุดิบที่มีเรื่องราวที่จะสร้างมูลค่าเพิ่มได้ เช่น การเลือก
วัตถุดิบที่เป็นของท้องถ่ิน ซึ่งมีความแตกต่างที่โดดเด่นและมีคุณค่า (Sithnophan , 2016)  ส่วนการมัด
ย้อม หมายถึง การออกแบบลายบนผนืผ้าโดยใช้เทคนิคการผูก มัด พับ จีบ หนีบ เย็บ และเนา เป็นเทคนิค
ผสมผสานเพื่อกันไม่ให้สีย้อมแทรกซึมผ่านเข้าไปแล้วน าผ้าน้ันไปย้อมในน ้าสีย้อมผ้า สุดท้ายแกะปม ที่ผูก 
มัด พับ จีบ หนีบ เย็บ และเนา ซึ่งจะปรากฏเป็นลวดลายอย่างสวยงาม เทคนิคเย็บเนาเป็นเทคนิคการ
สร้างลวดลายที่ท าให้ได้ลวดลายสม ่าเสมอคงที่ ชัดเจน ละเอียด และได้ลวดลายสวยงาม แม้ว่าต้องใช้เวลา
ท านาน แต่ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่า ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมเป็นสินค้าที่รู้จักและใช้กันทั่วไป แต่ผ้ามัดย้อม
ลวดลายที่เป็นลายเอกลักษณ์ โดยใช้เทคนิคเย็บเนาและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมลวดลายต่าง ๆ เกิดจากแรง
บันดาลใจของชุมชน จึงได้น ามาประยุกต์เข้ากับลายผ้าและสีสันที่งดงาม (Chanthamun , 2018)  

การผลิตผ้ามัดย้อมของชุมชนถือเป็นการประกอบอาชีพเสรมิ สร้างรายได้พิเศษแก่คนในชุมชน ทั้งนี้ 
การท าผ้ามัดย้อมจะมีวิธีการออกแบบลวดลายที่หลากหลาย ซึ่งเกิดจากฝีมือของคนในชุมชน และวิธีการที่
คนในชุมชนใช้วัสดุต่าง ๆ เช่น เหรียญ เชือกปอ เชือกฟาง ไม้หนีบ หรือถุงพลาสติก มาเป็นวัสดุช่วยการ
กันสีในการท าผ้ามัดย้อมร่วมกับการม้วน พับ จับ จีบ หรือเย็บผ้า ท าให้ได้ผลลัพธ์ของลายที่แตกต่างกัน
ออกไป และกลุ่มอาชีพที่มีมาตั้งแต่อดีต ด้วยแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญา การผลิตผ้ามัดย้อมบาติกในชุมชน 
เป็นการรวมกลุ่มอาชีพที่ควรอนุรักษ์และสืบทอดต่อไปให้คนรุ่นหลังที่ต้องการสร้างอาชีพ และมีความ
สนใจการผลิตผ้ามัดย้อมบาติก (Tapprakhon and Krainun , 2013)   
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บ้านคีรีวงตั้งอยู่บนที่ราบเล็ก ๆ  ในหุบเขาท่ามกลางธรรมชาติอันงดงาม ด้านหลังติด เทือกเขาหลวง
หรือเทือกเขานครศรีธรรมราช ในหมู่บ้านมีธารน ้าสายใหญ่ไหลผ่านกลาง 2 สาย คือ คลองปง และคลอง
ท่าหา ซึ่งต้นน ้ามาจากยอดเขาหลวงบริเวณที่เรียกว่า ขุนน ้าท่าดี บริเวณรอบ ๆ หมู่บ้านจะเป็นเชิงเขาที่
อุดมสมบูรณ์ไปด้วยพรรณไม้นานาชนิด ทั้งพืชเศรษฐกิจที่เรียกว่า สวนสมรม ที่มีสวนผลไม้ต่าง ๆ เช่น 
มังคุด เงาะ ทุเรียน ละมุด สะตอ หมาก เป็นต้น และพันธ์ุไม้ในป่าดงดิบ ซึ่งเป็นป่าที่มีความอุดมสมบูรณ์
ที่สุดในภาคใต้  ด้านสภาพภูมิอากาศ บ้านคีรีวงเป็นหมู่บ้านที่ตั้งอยู่ในเขตภูมิอากาศแบบป่าฝนเมืองร้อน
ซึ่งมีความช้ืนสูง มีมรสุมพัดผ่าน 2 ฤดู คือ ฤดูร้อนและฤดูฝน ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่กลางเดือนธันวาคมถึง
เดือนพฤษภาคม ฤดูฝนเริ่มตั้งแต่กลางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนธันวาคมและฝนจะตกชุกในเดือนตุลาคมถึง
เดือนธันวาคม  ส าหรับรายได้หลักของชาวคีรีวงจะได้จากการขายผลผลิตจากสวนสมรม ซึ่งมีผลผลิต
จ าหน่ายได้ตลอดปี  ชุมชนบ้านคีรีวงมีการรวมกลุ่มท ากิจกรรมหลากหลายกิจกรรม เช่น กลุ่มท าผ้ามัด
ย้อมสีธรรมชาติ กลุ่มหัตถกรรม กลุ่มสมุนไพร เป็นต้น ซึ่งคณะกรรมการกลุ่มองค์การต่าง ๆ ได้มีการ
ก าหนดระเบียบข้อบังคับกลุ่มอย่างชัดเจน มีการปรึกษาหารือ ประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและ
กัน ท าให้กลุ่มมีความเหนียวแน่น มั่นคง กลุ่มเกิดความรักใคร่ สามัคคี มีความรู้สึกเป็นเจ้าของร่วมกัน. 
(Lan Saka District Office, n.d.)   

กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง มีการน าวัตถุดิบจากพืชมาใช้ในการย้อมสีผ้า การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ที่ผ่านมาเป็นที่ยอมรับของชาวคีรีวงและผู้มาเยี่ยมเยียน โดยเป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถ่ิน
ที่สืบทอดจากบรรพบุรุษจนถึงรุ่นลูกหลาน เช่น เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย ได้แก่ เสื้อคลุม  ผ้าม่าน ผ้าปู
โต๊ะ  หมวก (Choknatesakul et al., 2022)  

อย่างไรก็ตาม จากการลงพื้นที่เก็บข้อมูลพบว่า องค์ความรู้เกี่ยวกับการท าผ้ามัดย้อมของบ้านคีรีวง
ยังไม่ได้รับการรวบรวมหรือจดบันทึกอย่างเป็นระบบ ท าให้เกิดความเสี่ยงในการสูญหายของภูมิปัญญาที่
สืบทอดมายาวนาน นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ยังไม่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว
กลุ่มใหม่ เช่น วัยรุ่นหรือผู้บริโภคที่มองหาความหลากหลายด้านการออกแบบ รวมถึงข้อจ ากัดด้านเทคนิค 
เช่น ปัญหาสีไม่สม ่าเสมอจากสภาพภูมิอากาศ และความรู้ด้านการออกแบบแฟช่ันหรือการสร้างแบบตัดที่
ยังไม่เพียงพอ ปัญหาเหล่าน้ีช้ีให้เหน็ถึงความจ าเป็นในการจัดเก็บ ถอดองค์ความรู้ และพัฒนาแนวทางการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมของบ้านคีรีวงให้ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดยุคใหม่ อันจะน าไปสู่การ
สร้างมูลค่าเพิ่ม เสริมรายได้ และส่งเสริมการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินอย่างยั่งยืน 

ด้วยเหตุน้ี ผู้วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษาภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง โดย
มุ่งเน้นการรวบรวมและถอดองค์ความรู้ที่มีอยู่ เพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มี
ความร่วมสมัย สามารถตอบสนองผู้บริโภคยุคใหม่ และต่อยอดไปสู่การสร้างอาชีพและเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของชุมชนได้อย่างเป็นรูปธรรม 
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วัตถุประสงค์การวิจัย  
1.  เพื่อศึกษาความเป็นมาของภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 

 2.  เพื่อถอดภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 
3.  เพื่อน าเสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 

 

ทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
1. การผลิตผ้าย้อมสีธรรมชาติ 

  การผลิตผ้าย้อมสีธรรมชาติเป็นกระบวนการที่มีความสัมพันธ์กับภูมิปัญญาท้องถ่ิน ซึ่งใช้สีจากพืช
หรือวัตถุดิบธรรมชาติในการย้อมสีผ้า การท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติถือเป็นเทคนิคหนึ่งที่มีรากฐานมาจาก
ภูมิปัญญาไทย (Chanthamun, 2018) การเลือกใช้พืชท้องถ่ินที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรม เช่น มังคุด ทุเรียน 
สะตอ หรือไม้ท้องถ่ินต่าง ๆ ในการย้อมผ้า ไม่เพียงแต่สร้างลวดลายที่สวยงาม ยังสะท้อนถึงการใช้
ทรัพยากรในท้องถ่ินเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าต่อทั้งคนในชุมชนและผู้บริโภค (Choknatesakul 
et al., 2022) การผลิตผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติของบ้านคีรีวงสะท้อนการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินที่สืบทอดมา
จากรุ่นสู่รุ่นเพื่อการผลิตสินค้าที่ไม่เพียงแต่มีคุณค่าในด้านศิลปะ แต่ยังตอบโจทย์ด้านเศรษฐกิจด้วย (Lan 
Saka District Office, n.d.) 
2. ภูมิปัญญาไทยและการอนุรักษ์ 
  ภูมิปัญญาไทยคือองค์ความรู้ที่มีมูลค่า และการอนุรักษ์ภูมิปัญญาดังกล่าวเป็นสิ่งส าคัญในการ
สร้างความยั่งยืนให้กับ ชุมชนและการพัฒนาประเทศ (Thai Encyclopedia for Youth Project 
Foundation, 1998) ชุมชนบ้านคีรีวงเป็นตัวอย่างที่ชัดเจนในการอนุรักษ์ภูมิปัญญาในการท าผ้ามัดย้อมสี
ธรรมชาติ ซึ่งต้องการการถ่ายทอดให้แก่คนรุ่นหลังเพื่อให้สามารถใช้ประโยชน์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้
อย่างยั่งยืน (Chaiyapoo, 2013)การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินไม่เพียงแต่ช่วยส่งเสริมอัตลักษณ์ของชุมชน 
แต่ ยั ง ช่วย เพิ่ มมู ล ค่ าให้ กับ ผลิ ต ภัณ ฑ์ ที่ ส ามารถน าไป สู่ การพัฒ นาเศรษฐกิ จของ ชุมชน ได้  
(Sutheewasinnon & Pasunon, 2016) 
3. การพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ 
  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมในชุมชนบ้านคีรีวงต้องใช้การออกแบบที่มีความสร้างสรรค์  
โดยมุ่งเน้นให้ผลงานที่เกิดข้ึนสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ทั้งในด้านแฟช่ัน
และการใช้งานจริง (Sithnophan, 2016) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีความโดดเด่นและแตกต่างจึง
เป็นสิ่งส าคัญในการเสริมสร้างมูลค่าและความสามารถในการแข่งขันในตลาดทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ (Tapprakhon & Krainun, 2013) 
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  การน าภูมิปัญญาท้องถ่ินมาผสมผสานกับการออกแบบเชิงสร้างสรรค์จะท าให้ผ้ามัดย้อมจากบ้าน
คีรีวงไม่เพียงแต่เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความสวยงาม แต่ยังสามารถเป็นสินค้าที่มีมูลค่าเพิ่มที่ตอบโจทย์ทั้งด้าน
วัฒนธรรมและการตลาด (Chanthamun, 2018) 
4. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนจากผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม 
  การผลิตผ้ามัดย้อมในชุมชนบ้านคีรีวงถือเป็นกิจกรรมที่ช่วยเสริมรายได้ให้แก่คนในชุมชนและ
สร้างงานในชุมชนท้องถ่ิน (Lan Saka District Office, n.d.) การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อรองรับความ
ต้องการของตลาดและนักท่องเที่ยวจากภายนอกนั้น ต้องมีการออกแบบที่หลากหลาย โดยค านึงถึงความ
สวยงามและการใช้งานในชีวิตประจ าวัน เช่น เสื้อผ้า หมวก และผ้าปูโต๊ะ เป็นต้น (Choknatesakul et 
al., 2022) การผลิตผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติจากพืชท้องถ่ินน้ีได้เป็นที่ยอมรับจากผู้มาเยือน และกลายเป็น
สินค้าที่สามารถขยายตลาดได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มองหาผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนถึงอัต
ลักษณ์ท้องถ่ิน (Chaiyapoo, 2013) 
5. การสร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่นผ่านผลิตภัณฑ์ 
  ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติไม่เพียงแต่เป็นการสะท้อนภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ของบ้านคีรีวง 
แต่ยังเป็นสัญลักษณ์ของความเช่ือมโยงระหว่างวัฒนธรรมท้องถ่ินและการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
(Choknatesakul et al., 2022) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมให้มีความทันสมัยและเป็นที่ยอมรับ 
ในตลาดสมัยใหม่สามารถช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวและสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชน 

 
วิธีด าเนินการวิจัย  

การวิจัยเรื่องนี้ เป็นการวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยวิธีวิทยาการแบบ
ปรากฏการณ์วิทยา (Phenomenological study) เพื่อศึกษาความเป็นมาของภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อม
สีธรรมชาติบ้านคีรีวง เพื่อถอดภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง และเพื่อน าเสนอแนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง ด าเนินการวิจัยระหว่างเดือนพฤศจิกายน 2567 
– มกราคม 2568 พื้นที่วิจัย คือ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง  ต าบลก าโลน อ าเภอ 
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  

ผู้ให้ข้อมูลในการสัมภาษณ์เชิงลึก จ านวน 5 คน ประกอบด้วย 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1 ประธาน
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน จ านวน 1 คน กลุ่มที่ 2 สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จ านวน 4 คนประกอบด้วย        
ช่างย้อมผ้า 2 คน  ช่างออกแบบ 1 คน และช่างเขียนลาย 1 คน โดยกลุ่มที่ 1 และกลุ่มที่ 2 เป็นผู้มี
ประสบการณ์เกี่ยวกับการด าเนินงานในกลุ่มและการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง  การเก็บรวบรวม
ข้อมูลในการสัมภาษณ์เชิงลึก ใช้ผู้ให้ข้อมูล 5 บุคคล (Sutheewasinnon and Pasunon, 2016)  



วารสารนวัตกรรมการบริหารการจัดการและการสื่อสาร Innovation Technology Management Communication (ITMC)  

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

ปีท่ี 2 ฉบับท่ี 1 ปี 2568 

 

40 

 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured In-
depth interview) ผ่านการตรวจสอบจากอาจารย์ที่ปรึกษาและผู้เช่ียวชาญ ก าหนดแนวค าถามสัมภาษณ์ 
มีลักษณะปลายเปิดที่ผู้วิจัยสร้างข้ึนในประเด็นเกี่ยวกับจุดเริ่มต้นของวิสาหกิจชุมชน การบริหารจัดการ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ การจัดจ าหน่าย และปัญหา อุปสรรคต่าง ๆ ตาม
วัตถุประสงค์งานวิจัย (Peeraphatchara, 2023) ในการด าเนินงานของกลุ่มวิสาหกิจการท าผ้ามัดย้อมสี
ธรรมชาติบ้านคีรีวง  ต าบลก าโลน อ าเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช   

การเก็บรวบรวมและตรวจสอบข้อมูล โดยการลงพื้นที่สัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ เก็บข้อมูล
จากประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง  ต าบลก าโลน อ าเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราชเพื่อทราบถึงจุดเริ่มต้นของกลุ่ม นโยบายและแนวทางการด าเนินงานบริหาร
ทรัพยากรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ การจัดจ าหน่าย ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคจากการบริหารกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน   ด้วยการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการและการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-
Participant Observation) ที่ ผู้ วิ จั ย ไม่ ได้ เ ข้ า ไป มี ส่ วน ร่ วม ขอ ง ชุม ชน  ( Sripipatporngul and 
Peeraphatchara, 2024) จากสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ร่วมด าเนินงานในการผลิตผลิตภัณฑ์ผ้ามัด
ย้อมสธีรรมชาติบ้านคีรีวง  

การวิเคราะห์เนื้อหา ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) เป็นหลัก โดยน า
ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกร่วมกับการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม มาถอดเทป แยกประเด็นตาม
เนื้อหาที่ศึกษา เรียบเรียงและจัดท าเป็นองค์ความรู้เพื่อน าไปสู่การเรียนรู้การท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง ต าบลก าโลน อ าเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช  การวิจัยครั้งนี้ มีการอ้างอิงผู้ให้ข้อมูลหลักด้วยสัญลักษณ์ P ตามด้วยหมายเลขของ 
ผู้ให้ข้อมูลในข้ันตอนการน าเสนอผลการวิจัย โดยสัญลักษณ์ P1 คือ ประธานชุมชน และ P2 - P5  
คือ สมาชิกชุมชน 

 

ผลการวิจัย 
1. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่  1 ความเป็นมาของภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ  
บ้านคีรีวง พบว่า  

1.1 ด้านประวัติความเป็นมา กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง เกิดจากการรวมตัวของกลุ่มสตรีที่
ต้องการมีอาชีพเสริมที่สามารถท าได้ภายในหมู่บ้าน เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับครอบครัวและช่วงเวลาว่างจากการ
ท าสวนผลไม้ โดยมีฐานภูมิปัญญาเดิมของบรรพบุรุษที่มีการทอผ้าด้วยเส้นด้ายที่ย้อมมาจากสีธรรมชาติ ซึ่งสี
ธรรมชาติได้จากการลองผิด ลองถูก จากการน าเปลือก ฝัก เมล็ด ผลไม้และใบไม้ชนิดต่าง ๆ มาสกัดเป็นสี
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ธรรมชาติ  การท ากิจกรรมมัดย้อมเป็นการรื้อฟื้นภูมิปัญญาการย้อมสีธรรมชาติของหมู่บ้านคีรีวง ซึ่งการมัด
ย้อมผ้าด้วยสีธรรมชาติเคยมีการท ามาแล้วในอดีต แต่ถูกจ ากัดอยู่ในวงแคบและไม่ได้ท าอย่างต่อเนื่อง  

1.2 ด้านหัตถกรรม กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้ึนมาอย่างหลากหลายและมี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชน เช่น เสื้อ กระโปรง หมวก สูท ผ้าม่าน ผ้าพันคอ กระเป๋า ซองใส่โทรศัพท์  
เป็นต้น จุดเด่นของสินค้าคือ เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ  ปราศจากสารเคมี เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม มีความสวยงาม ประณีตและเป็นงานท ามือ  ด้านเทคนิคการย้อมสีธรรมชาติได้มาจากการลอง
ผิดลองถูก การทดลองและเรียนรู้อยู่อย่างต่อเนื่อง   

1.3 ด้านการบริหารจัดการ การบริหารกลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติคีรีวงมี 2 ส่วนที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ 
คณะกรรมการกลุ่มและสมาชิกกลุ่ม คณะกรรมการแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มย่อย คือ คณะกรรมการบริหารและ
คณะกรรมการฝ่าย สมาชิกแบ่งออกเปน็ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติ กลุ่มแปรรูปผลติภัณฑ์ และกลุม่
ท าผ้าบาติกสีธรรมชาติ โดยกลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติได้ก าหนดเงื่อนไขให้การหาอาชีพเสริมเมื่อครั้งที่ก่อตั้ง
กลุ่มคือ อาชีพเสริมต้องสอดคล้องกับอาชีพเดิม ใช้องค์ความรู้และภูมิปัญญาดั้งเดิม ใช้วัตถุดิบที่หาได้ใน
ชุมชนเป็นหลัก อาจซื้อได้บ้าง แต่ต้องพึ่งพาวัตถุดิบในชุมชนให้มากที่สุด และ กระบวนการผลิตต้องไม่มีการ
ใช้สารเคมี เพราะบริเวณที่ตั้งของหมู่บ้านเป็นพื้นที่ป่าต้นน ้า  ธรรมชาติอุดมสมบูรณ์  จึงต้องช่วยกันรักษาไว้
ให้ได้มากที่สุด 

 P1 “...กลุ่มมัดย้อมของเรา ก่อตั้งมานานแล้ว ประมาณ 30 ปีโดยประมาณ ก็คือ เกิดจากการ
รวมตัวของคนในชุมชน ที่อยากท าเป็นอาชีพเสริม เนื่องจากคนในชุมชนคีรีวงเนี่ย เค้ามีอาชีพท าสวน
เกษตรเป็นหลัก ในระหว่างรอฤดูกาลเก็บเกี่ยว เค้าก็เลยอยากที่จะเอาภูมิปัญญาชาวบ้านมาใช้ในการท า
เป็นอาชีพเสริม หนึ่งในภูมิปัญญานั้นคือการย้อมผ้า แล้วก็การท าผ้าของชาวคีรีวง  เป็นผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่ม…”(นายสุอัตพงษ์ ขุนทน ประธานชุมชน, สัมภาษณ์ 21 พฤศจิกายน 2567) 

ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง น าเสนอตามภาพที่ 1 
 
 

                                  
ภาพที่ 1 ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 

(ปุณยวีร์ รักษามั่น, ผู้ถ่ายภาพ, 2567) 
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องค์ความรู้ภูมิปัญญาการท าผา้มัดย้อมสธีรรมชาติบ้านคีรีวง ชุมชนคีรีวงมีการด าเนินกิจกรรมโดย
น าเอาภูมิปัญญาท้องถ่ินที่เกี่ยวข้องกับการด ารงชีพมาประยุกต์ ผ่านการก่อตั้งกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ข้ึนมา
อย่างหลากหลาย โดยกลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติคีรีวง ถือเป็นอีกกลุ่มหนึ่งที่มีความโดดเด่น ดังที่ช่างย้อมผ้า
ให้สัมภาษณ์ไว้ว่า 

 

P2 “...เรามีภูมิปัญญาเรื่องการทอผ้า เรื่องการย้อมผ้าจากสีธรรมชาติอยู่แล้ว ก็เลยน ามาจัดกับ
ความเป็นอัตลักษณ์ หรือว่าความเป็นเอกลักษณ์ของคนในชุมชนคีรีวง ก็คือการท าสวนเกษตรและก็น าเอา
พืชในชุมชนเนี่ย มาใช้ท าเป็นสี  สีพื้นฐาน โบราณ ๆ ที่ใช้อยู่แล้ว ก็คือ 1) สีจากแก่นขนุนกับแก่นไม้หลุม
พอที่ใช้ย้อมจีวรพระ อันน้ันคือเบสพื้นฐาน 2) สีที่มาจากความบังเอิญ ความบังเอิญคือ การลวกสะตอแต่
ละครั้งเนี่ย น ้าที่ลวกสะตอมันจะกระเด็นใส่เสื้อ แล้วมันติดเสื้อ ท าให้เป็นสีเทา ติดเอาเป็นสีด าๆ แล้วมัน
ซัก มันล้างไม่ออก เพราะฉะนั้นเนี่ย โอเคเรารู้แล้ว สีจากความบังเอิญคือสีเทาจากเปลือกสะตอ จากฝัก
สะตอ 3)  ก็คือสีจากการทดลองงคือสีที่เราไปเอาพืชต่าง ๆ ในชุมชนมาทดลอง มาลองย้อม มาลองสกัดสี
ดูว่าได้สีอะไรบ้าง มันก็จะได้สีมา เช่น ใบมังคุดอย่างนี้เนี่ย จะให้  2 เฉด ก็คือสีชมพูกับสีส้ม  สีจาก เอ่อ 
เปลือกเงาะ อย่างนี้ครับ  ให้สีเทา สีจากใบหูกวาง ให้สีเขียวอมเหลือง สีจากใบเพกาให้สีเขียวเข้ม แล้วก็สี
จากลูกเนียงให้สีน ้าตาล แล้วก็มาบวกกับสีเดิมแล้ว ที่เรามีก็คือสีเทาใช่มั้ย เทาจากฝักสะตอ สีเหลืองจาก
แก่นขนุน สีน ้าตาลจากแก่นไม้หลุมพอ  แล้วก็จะมีประมาณ 7 สีเป็นหลัก  แล้วก็น ามาต้ม มาสกัด มาต้ม
อย่างนี…้ ” (สมาชิกชุมชน - ช่างย้อมผ้า, สัมภาษณ์  21 พฤศจิกายน 2567) 

 

P3 “...เมื่อก่อนเนี่ย คือ การ...การสกัดสเีนี่ย มันก็จะเป็นสูตรมาจากบรรพบุรุษอยู่แล้ว ที่เค้าสั่งสอน
กันมาน่ะนะคะ ก็คือว่า เราก็ต้องเค่ียวสีอย่างน้อย 1 คืน 1 วัน อัตราส่วนก็...คนแก่เมื่อก่อนเค้าไม่มีอัตราส่วน
เป็นลูกบาศก์ หรือคิดเป็นกี่กิโล ไม่ได้ช่ัง น ้าเต็มกะละมัง ใส่พืชให้เต็มกะละมัง เค่ียว 1 วัน อันนี้คือสูตรที่
บรรพบุรุษเราให้มา เราก็ท าแบบนั้นมาตลอด จนถึงทุกวันน้ีนะคะ แต่ว่า เราแค่เค่ียวสีทุก ๆ ครั้งที่เราย้อม 
เนื่องจากเตาที่เราใช้เนี่ย เป็นเตาประหยัดพลังงาน หมายถึงว่า เราก่อไฟหนึ่งครั้งเนี่ย เราก็สามารถที่จะใช้ได้
ถึง 2 หม้อ หรือ 2 กะละมังเลย เพราะฉะนั้นเนี่ย สีของเรา มันจะเป็นการเค่ียวสีไปในตัว ในการย้อมแต่ละ
ครั้งนะคะ ท าให้สีติดทนนานแล้วมันก็เข้ม... การย้อมแต่ละครั้งเนี่ย สี เฉดสีจะไม่เท่ากัน สีของเราเนี่ย จะ
ย้อมได้ทั้งหมด 3 ครั้ง ครั้งแรกสีจะเข้มสุด เพราะว่ามียางของพืชเยอะ มีเม็ดสีเยอะ ครั้งที่สอง สีจะดรอฟลง
มา ครั้งที่สาม ก็สีจะดรอฟลงมา ค่ะ …” (สมาชิกชุมชน - ช่างย้อมผ้า , สัมภาษณ์  21 พฤศจิกายน 2567)  

 

P4 “....เนื่องจาก ก าลังการผลิตของเราเป็นชาวบ้านทั้งหมด 100% นะครับผม Pattern ในการ
ตัดเย็บเสื้อผ้าเป็นปัจจัยส าคัญเลยเพราะว่า บางทีเนี่ย...ช่างที่เย็บเนี่ย 60 กว่าแล้ว เนี่ยครับ วัยเกษียณ
ทั้งนั้น เพราะว่าเป็นคนที่..เอ่อ..ไม่ได้ไปไหน ไม่ได้ออกไปท างานข้างนอกนะครับผม เพราะฉะนั้นเนี่ย เค้า
จะไม่ค่อยที่จะถนัดเรื่อง Pattern ที่เป็นที่นิยมสักเท่าไหร่น่ะนะครับผม เพราะฉะนั้น ถ้ามี Pattern ที่
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ค่อนข้างจะนิยมใน..ในกลุ่มตลาดแล้วก็เป็นการตัดเย็บที่ไม่ได้ยากมากจนเกินไป ไม่ได้พลิกแพลงจนเกินไป 
ชาวบ้านสามารถท าได้เนี่ย มันเป็นสิ่งที่ดีเลย เพราะลูกค้าเนี่ยก็จะได้งานที่มีความแปลกใหม่ออกไปเรื่อย 
ๆ..ใช่ครับ…” (สมาชิกกลุ่ม- ช่างออกแบบ , สัมภาษณ์  21 พฤศจิกายน 2567) 

 

P5 “...การสร้างลวดลาย เช่น กระบวนการการสร้างลวดลายเนี่ยค่ะ คือ การทดลองใหม่ทั้งหมด 
อันนี้มิใช่ลายที่เป็นแบบ...ดั้งเดิมของภูมิปัญญา เพราะว่า คนเมื่อก่อนเค้าไม่ท าลายให้จีวรพระอยู่แล้ว  
100% เพราะฉะนั้นเนี่ย จะย้อมแค่ 4 ผืน นะคะ...เป็นหลัก แต่ถ้าเราต้องการท าในเชิงพาณิชย์เนี่ย มัน
ต้องมีอะไรที่มันเป็นเอกลักษณ์ลวดลายที่เป็นเฉพาะของคีรีวงเท่าน้ัน เห็นปุ๊ป ให้รู้เลยว่า เป็นของคีรีวง...” 
(สมาชิกกลุ่ม- ช่างเขียนลาย, สัมภาษณ์ 21 พฤศจิกายน 2567) 

 

2. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ถอดภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 
2.1 ข้ันตอนการท าผ้ามัดย้อมสธีรรมชาติบ้านคีรีวง ประกอบด้วย 4 ข้ันตอน ดังนี้  

1. การเตรียมวัตถุดิบ เตรียมวัตถุดิบที่ท าให้เกิดสีจากธรรมชาติ เช่น ใบมังคุด เปลือกสะตอ  
ใบมังคุด ฝักเพกา มาบดหรือสับให้ละเอียด แล้วน าไปต้มจนเดือดในกะละมังเพื่อสกัดสี และ
เตรียมผ้าฝ้ายมัสลินขนาดตามต้องการด้วยการซักและขจัดไขมันให้หมด โดยต้มกับผงซักฟอก 
แล้วแช่น ้าไว้ประมาณ 1 คืน 
2. การมัด น าผ้าฝ้ายมัสลินที่ซักจนสะอาดแล้วมามัดลายตามความต้องการ โดยต้องมัดให้แน่น 
3. การต้ม น าผ้าที่มัดลายเรียบร้อยแล้วไปต้มในน ้าสี โดยต้มทิ้งไว้ประมาณ 30-60 นาที  
4. การตาก น าผ้าที่ผ่านการต้มเรียบร้อยแล้วไปล้างให้สะอาด ปั่นให้หมาด น าไปตากในที่ร่ม 
จะได้ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมพร้อมจ าหน่าย การท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง สรุปได้ 
ตามภาพที่ 2  
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       1) เตรียมวัตถุดิบที่ให้สี น าเปลือกสะตอ ใบมังคุด ฝัก

เพกา บดหรือสับละเอียด ตม้ในกะละมังเพื่อสกัดน ้าสี 

 

  
2) เตรียมวัตถุดิบมัดย้อม น าผ้าฝ้ามัสลิน
ซักด้วยน ้าสะอาด ขจัดไขมันออก โดยต้ม

กับผงซักฟอก แช่น ้า 1 คืน 
 

 
3) มัดลาย น าผ้ามัสลินที่ซักจนสะอาดมามัดลายตาม

ต้องการ  

 

 

   
4) ต้ม โดยน าผ้าที่มัดลายแล้วต้มในน ้าสี 

ประมาณ 30-60 นาที 

   
5) ตากแดด โดยน าผ้าล้างในน้สะอาด ปั่น

หมาด ตากในที่ร่ม 
 

6) ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมพร้อมจ าหน่าย 
 

 ภาพที่ 2 ข้ันตอนการท าผ้ามัดย้อมสธีรรมชาติบ้านคีรีวง 
(ปุณยวีร์ รักษามั่น, ผู้ถ่ายภาพ, 2567) 

 
นอกจากนี้ ทางกลุ่มยังมีการท าผ้าบาติกเพื่อให้มีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายที่ตอบโจทย์ความ

ต้องการของนักท่องเที่ยว (ดังภาพที่ 3) เป็นข้ันตอนการเขียนเทียน คือ การเขียนกั้นสีเพื่อไม่ให้สีไหลไป
รวมกัน และการลงสีบนผ้าเป็นการสร้างสีสันบนช้ินงานเพื่อให้เกิดความสวยงานบนผืนผ้าตามแบบที่ได้
วาดไว้ 
           2.2 ข้ันตอนการเขียนเทียนเพื่อท าผ้าบาติก ประกอบด้วย 5 ข้ันตอน ดังนี ้
     1. เตรียมผ้าบนกรอบไม้ ทาเทียนบนกรอบไม้แล้ววางผ้าทับบนขอบไม้ ดึงให้ตึงโดยใช้ด้าม
ปากกาหรือวัสดุอื่น ถูให้ผ้าติดกับกรอบไม้ 

    2. เขียนลาย เขียนลายที่ต้องการลงบนผ้า โดยต้มเทียนให้ร้อน ใช้จันติ้งตักเทียน เขียนลาย
ตามที่ก าหนดไว้ 

    3. ลงสี เมื่อได้ลวดลายที่ต้องการแล้วก็ลงสีให้สวยงาม 
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    4. ทาน ้ายาเคลือบ รอให้สีแห้ง ทาน ้ายาเคลือบสีเพื่อกันสีตกให้ทั่วผืน รอให้ครบ 8 ช่ัวโมง                                     
    5. ซัก น าผ้าไปซัก และต้มเพื่อให้เทียนหลุดออก ซักล้างอีกครั้งและน าไปตากให้แห้ง 
จะได้ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสีธรรมชาติ 

 การเขียนเทียนเพื่อท าผ้าบาติก  สรุปได้ตามภาพที่ 3   
 

 
1) เตรียมผ้าบนกรอบไม้ ทาเทียนบนกรอบ
ไม้ วางผ้า ดึงให้ตึง ถูให้ผ้าติดกับกรอบไม้ 

 
 

 
 

 

 
2) เขียนลาย โดยต้มเทียนให้ร้อนแล้ว

ใช้จันติ้งตักเทียน เขียนลาย 

 

 

3) ลงสี ลงสีตามแบบให้สวยงาม 

 

 
4) ทาน ้ายาเคลือบ เม่ือสีแห้ง ทาน ้ายา
เคลือบสี รอให้ครบ 8 ชั่วโมง  

 
5) ซัก ซักผ้า และต้มผ้าเพื่อให้เทียน

หลุดออก ซักอีกครั้ง น าไปตากให้แห้ง 

 

 

 

 
 

6)  ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสีธรรมชาติ 

ภาพที่  3  ข้ันตอนการท าผ้าบาติกเขียนเทียน สีธรรมชาติ 
     (ปุณยวีร์ รักษามั่น, ผู้ถ่ายภาพ, 2567) 

 
3. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 แนวทางการพฒันาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 

จากการศึกษาพบว่า กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติคีรีวง มีการน าเอาภูมิปัญญาท้องถ่ินมาประยุกต์ใช้ใน
การสร้างผลิตภัณฑ์ต่างๆ จากการรวมตัวเป็นอาชีพต่าง ๆ ในชุมชนคีรีวงที่เกิดจากความสนใจของสมาชิก
ที่ต้องการหารายได้เสริมจากงานประจ า คือการท าการเกษตรหรือท าสวนสมรม  โดยสมาชิกของกลุ่มเป็น
คนที่มีภูมิล าเนาอยู่ในชุมชนคีรีวง ที่เลือกท างานกับกลุ่มตามความถนัดและความสนใจ การผลิตสินค้าใช้
วัสดุส่วนใหญ่ที่มีอยู่ในท้องถ่ิน ซึ่งมักจะมีการท าโดยคนในชุมชนอยู่แล้ว  แต่อาจมีการปรับและพัฒนาต่อ
ยอดเพื่อให้เหมาะกับยุคสมัยที่ต้องเช่ือมโยงกับตลาดมากยิ่งข้ึน เนื่องจากชุมชนคีรีวงมีทรัพยากรทาง
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ธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์และหลากหลาย โดยเฉพาะการมีต้นไม้จ านวนมาก ท าให้ชาวบ้านเกิดการเรียนรู้ที่
จะน าส่วนต่างๆ ของใบไม้ ต้นไม้ มาลองผิดลองถูก จนได้สีธรรมชาติมาใช้ในการย้อมผ้า ซึ่งแนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีความยั่งยืน สามารถแข่งขันในตลาดและ
สร้างมูลค่าเพิ่ม มีดังนี้ 

          3.1 การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์และเทคนิคการย้อมสี  โดยพัฒนาความทนทานของสี ด้วย
การค้นคว้าและพัฒนาวิธีการย้อมที่ท าให้สีติดทนนาน ย้อมไม่ซีดจางง่าย และไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ 
การเพิ่มความหลากหลายของสีและลวดลาย ด้วยการพัฒนาลวดลายใหม่ ๆ โดยผสมผสานภูมิปัญญา
ดั้งเดิมเข้ากับเทคนิคสมัยใหม่ เช่น การใช้เทคนิคมัดย้อม การพิมพ์ลายแบบร่วมสมัย การใช้วัตถุดิบย้อมที่
ยั่งยืน เน้นการใช้พืชและวัสดุจากธรรมชาติในท้องถ่ิน เช่น เปลือกไม้ ใบไม้ เป็นต้น ซึ่งเป็นแนวทางเดิมที่
ทางกลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติคีรีวงได้ด าเนินการอยู่แล้ว 

          3.2 การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาด โดยปรับดีไซน์ให้ทันสมัย 
ออกแบบลวดลายและสีสันที่เหมาะสมกับคนรุ่นใหม่ และใช้งานได้จริง สร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์  
ที่สามารถสื่อสารความเป็นเอกลักษณ์ของผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง เช่น เรื่องราวแหล่งผลิต 
กระบวนการท าแบบดั้งเดิม และคุณค่าทางวัฒนธรรม ตอบโจทย์ตลาดสากล ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้
เหมาะสมกับตลาดต่างประเทศ เช่น การท าเสื้อผ้าจากเส้นใยธรรมชาติและสีปราศจากสารเคมี 

         3.3 การพัฒนาเครือข่ายการตลาดและสร้างมูลค่าเพิ่ม โดย 1) ขยายช่องทางการตลาด  
หาช่องทางจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น เว็บไซต์, โซเชียลมีเดีย และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ พร้อม
ประชาสัมพันธ์ผ่าน Influencer ด้านงานฝีมือและความยั่งยืน 2) พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่ เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สะท้อนความเป็นธรรมชาติ และสามารถน ากลับมาใช้ซ ้าได้ 
และ 3) การสร้างเรื่องเล่าของแบรนด์ โดยถ่ายทอดเรื่องราวของชุมชนและภูมิปัญญาท้องถ่ินเพื่อสร้าง
คุณค่าทางจิตใจ เช่น วิดีโอเบื้องหลังการผลิต สัมภาษณ์ช่างฝีมือ 

 
 

จากผลการวิจัยการอนุรักษ์ภูมิปัญญาการท าผ้ามดัย้อมสธีรรมชาติโดยสะท้อนอัตลักษณ์บ้านคีรีวงนี้ 
ผู้วิจัยได้พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบคลิปวิดีโอสั้น เพื่อเป็นสื่อเรียนรู้และเผยแพร่ภูมิปัญญา ตาม
ภาพที่ 4  

                         
 

ภาพที่ 4 สื่อเผยแพร่ภูมิปญัญาการท าผ้ามัดย้อมสธีรรมชาติบ้านคีรีวง 
(ปุณยวีร์  รักษามั่น , ผู้ถ่ายภาพ, 2567) 
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สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
  1. การอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ความเป็นมาของภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสี
ธรรมชาติบ้านคีรีวง  พบว่า บ้านคีรีวงตั้งอยู่ในต าบลก าโลน อ าเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ชุมชนแห่งนี้เป็นที่รู้จักในฐานะแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่โดดเด่น เนื่องจากมีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดม
สมบูรณ์และภูมิปัญญาท้องถ่ินที่สืบทอดกันมาอย่างยาวนาน โดยเฉพาะการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ ซึ่ง
ถือเป็นหนึ่งในภูมิปัญญาที่สร้างเอกลักษณ์และรายได้ให้กับชุมชน ในการเก็บข้อมูล ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ผู้
อาวุโสและปราชญ์ท้องถ่ินของชุมชน ซึ่งถือเป็น "ประวัติศาสตร์ที่ยังมีชีวิต" ( living history) ที่ยังคงมี
บทบาทในการรักษาและส่งต่อภูมิปัญญาดังกล่าว โดยปราชญ์ท้องถ่ินเล่าว่า เมื่อประมาณ 40 ปีก่อน 
ชาวบ้านเริ่มน าวัตถุดิบในท้องถ่ิน เช่น ฝักมังคุด เปลือกต้นประดู่ ใบข้ีเหล็ก และดอกเฟื่องฟ้า มาลองย้อม
ผ้าแทนการใช้สีเคมี ซึ่งเริ่มต้นจากการทดลองเพื่อใช้ในครัวเรือน และภายหลังได้มีการพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์เพื่อจ าหน่ายให้แก่นักท่องเที่ยวความเปน็มาของภูมิปญัญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติของบ้าน
คีรีวงเกิดจากการใช้วัสดุธรรมชาติในท้องถ่ิน เช่น ฝักไม้ เปลือกไม้ ใบไม้ เป็นต้น มาเป็นวัตถุดิบในการ
สร้างสรรค์สีส าหรับย้อมผ้า ซึ่งสะท้อนถึงความเข้าใจในทรัพยากรธรรมชาติและการอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อม
อย่างยั่งยืน  

กระบวนการผลิตยังคงเอกลักษณ์แบบดั้งเดิม ผ่านข้ันตอนที่ประณีต ตั้งแต่การเตรียมเส้นใยผ้า 
การมัดลวดลาย ไปจนถึงการย้อมสีด้วยวัตถุดิบจากธรรมชาติโดยด้านความเช่ือมโยงกับบริบทชุมชน  
คือ การท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวงเป็นผลผลิตที่สะท้อนบริบททางวัฒนธรรมและสังคมของชุมชน 
ชาวบ้านคีรีวงมีวิถีชีวิตแบบเรียบง่าย และพึ่งพาธรรมชาติเป็นหลักนอกจากนี้ ยังมีการปรับปรุง
กระบวนการผลิตให้เหมาะสมกับยุคสมัย เช่น การทดลองผสมสี การปรับอุณหภูมิในกระบวนการต้ม
วัตถุดิบเพื่อให้ได้โทนสีที่สม ่าเสมอ และการเพิ่มเทคนิคเย็บเนาเพื่อให้ลวดลายมีความละเอียด ซึ่งเป็นผล
จากการแลกเปลี่ยนความรู้ในกลุ่มอาชีพผ้ามัดย้อมของชุมชน และการเรียนรู้จากกิจกรรมฝึกอบรมของ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เข้ามาสนับสนุนสอดคล้องกับงานวิจัยของ Sittiphaphan et al. (2012).  
ที่ได้ศึกษาการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติมาท าสีส าหรับย้อมผ้า ที่ไม่เพียงจะเป็นการช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม 
แต่ยังแสดงให้เห็นถึงความรู้และความช านาญของคนในชุมชนที่สืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น 

ในด้านคุณค่าทางภูมิปัญญาและการสร้างรายได้  ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวงไม่เพียงมีความ
สวยงาม แต่ยังมีคุณค่าในเชิงภูมิปัญญาที่สอดแทรกความรู้เรื่องการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน อีก
ทั้งยังสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ ช่วยสร้างรายได้ให้กับชุมชนและเป็นจุดขายส าคัญส าหรับการ
ท่องเที่ยว โดยเฉพาะในกลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติและงานหัตถกรรมพื้นถ่ิน ด้าน
ความยั่งยืนและการอนุรักษ์ การท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติเป็นวิถีการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและ
ส่งเสริมความยั่งยืน เนื่องจากวัตถุดิบที่ใช้มาจากธรรมชาติและสามารถหมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ได้ 
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นอกจากนี้ ยังช่วยสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติให้กับคนในชุมชน และช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์ของบ้านคีรีวงในฐานะแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ินที่โดดเด่น  

ด้านความท้าทายและแนวทางการพัฒนา แม้ว่าภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติจะมีคุณค่า 
แต่ยังเผชิญกับความท้าทาย เช่น การแข่งขันในตลาด การขาดแคลนแรงงานรุ่นใหม่ และการตลาดที่ยังไม่
ครอบคลุม ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัย การสร้างนวัตกรรมใหม่ ๆ และการขยาย
ช่องทางการตลาดผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์จะช่วยเพิ่มศักยภาพให้กับผลิตภัณฑ์ผา้มัดย้อมสีธรรมชาติของ
ชุมชน การศึกษาภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวงสะท้อนถึงความส าคัญของการ
ผสมผสานวิถีชีวิตกับธรรมชาติอย่างยั่งยืน และการถ่ายทอดภูมิปัญญาให้คงอยู่เป็นมรดกทางวัฒนธรรม 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ่านการออกแบบที่ทันสมัยและกลยุทธ์ทางการตลาดที่เหมาะสม จะช่วยให้ผ้ามัด
ย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวงเป็นที่รู้จักในวงกว้างและเป็นแหล่งรายได้ที่มั่นคงให้กับชุมชนต่อไป สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ Chaiyapol (2019) ที่ศึกษาเรื่องการใช้ทรัพยากรท้องถ่ินในการย้อมสีธรรมชาติ พบว่า
การใช้พืชพรรณและวัตถุดิบธรรมชาติในการย้อมผ้าช่วยสร้างรายได้และส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรใน
ท้องถ่ิน อีกทั้งการพัฒนาผ้าทอและผลิตภัณฑ์หตัถกรรมจากวัสดุธรรมชาติ เป็นการช้ีให้เห็นถึงความส าคัญ
ของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาในชุมชนและการตลาดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่เช่ือมโยงกับการท่องเที่ยว  ภูมิ
ปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวงได้สะท้อนถึงวิถีชีวิตที่เรียบง่ายและการพึ่งพาธรรมชาติอย่าง
ยั่งยืน การศึกษาในครั้งนี้ช้ีให้เห็นถึงคุณค่าทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการท่องเที่ยวที่ภูมิปัญญาน้ีสร้าง
ข้ึน รวมถึงความจ าเป็นในการพัฒนาเพื่อรักษาและส่งต่อภูมิปัญญาที่ทรงคุณค่าน้ีต่อไปในอนาคต 

2. การอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 องค์ความรู้ภูมิปัญญาการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้าน
คีรีวง เป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินที่สบืทอดกันมาจากรุน่สู่ภูมิปญัญาการท าผา้มัดย้อมสีธรรมชาติของชุมชนบ้าน
คีรีวงมิได้เป็นเพียงทักษะทางเทคนิคที่ถ่ายทอดกันมา หากแต่เป็นองค์ความรู้ที่มีความลุ่มลึก ผสมผสาน
ระหว่างวิถีชีวิต ภูมิประเทศ สภาพแวดล้อม และจิตวิญญาณของชุมชน ภูมิปัญญานี้ถือก าเนิดจากการ
สังเกตและทดลองใช้ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่รอบตัวอย่างเข้าใจธรรมชาติ ไม่ว่าจะเป็นเปลือกไม้ ใบไม้ 
ฝักไม้ หรือผลไม้ท้องถ่ินที่ถูกน ามาสกัดเป็นสีย้อมผ้าการถ่ายทอดความรู้นี้มิได้อิงจากการเรียนแบบต ารา 
แต่เกิดข้ึนผ่านประสบการณ์ตรงจากรุ่นสู่รุ่น ผ่านการลงมือท าในครัวเรือนและการเรียนรู้ร่วมกันในกลุ่ม
อาชีพ  

กระบวนการย้อมสีในชุมชนไม่ได้จ ากัดอยู่ที่เพียง “ข้ันตอน” หากแต่เป็น “การปรับตัว” และ  
“การเข้าใจธรรมชาติ” เช่น การสังเกตอุณหภูมิที่เหมาะสมในการสกัดสี หรือการเลือกพืชให้เหมาะกับ
ฤดูกาล ซึ่งเป็นการสังเคราะห์ความรู้แบบองค์รวมที่ผสมผสานทั้งวิทยาศาสตร์พื้นบ้านและประสบการณ์
ชีวิตผ้ามัดย้อมจากบ้านคีรีวงมิใช่เพียงแค่ผ้าที่มีลวดลายสวยงาม แต่เป็นภาพสะท้อนของความคิด
สร้างสรรค์และความละเอียดอ่อนของชุมชน ลวดลายที่ปรากฏบนผืนผ้าเกิดจากการพับ มัด เย็บ หรือเนา
ด้วยมืออย่างพิถีพิถัน องค์ความรู้เหล่านี้แสดงถึงทักษะฝีมือ ความอดทน และความใส่ใจในรายละเอียด  
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ที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวบ้านคีรีวงที่ส าคัญ การผลิตผ้ามัดย้อมในชุมชนนี้ยังสอดคล้องกับแนวคิดด้าน
สิ่งแวดล้อมและการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยเลือกใช้สีย้อมจากธรรมชาติและหลีกเลี่ยงการใช้สารเคมี  
ท าให้กระบวนการผลิตไม่ก่อให้เกิดมลพิษและสามารถใช้ซ ้ากับน ้าย้อมได้หลายครั้ง เป็นอีกตัวอย่างหนึ่ง
ของการใช้ทรัพยากรอย่างรู้คุณค่าการใช้ผ้ามัดย้อมในชุมชนมิได้จ ากัดอยู่เพียงในเชิงพาณิชย์ แต่ยังมี
บทบาทในการส่งเสริมอัตลักษณ์ท้องถ่ินและวัฒนธรรมของคีรีวง ทั้งในรูปแบบของเครื่องแต่งกาย ของใช้ 
หรือแม้แต่ของที่ระลึกที่จ าหน่ายให้นักท่องเที่ยว ซึ่งล้วนเป็นพาหะในการเล่าเรื่องราวของชุมชนและเป็น
สื่อกลางในการสืบทอดวัฒนธรรมไปยังผู้มาเยือนสอดคล้องกับการศึกษาโดย Chaiyapoo (2013)  
ที่ช้ีให้เห็นว่า การย้อมผ้าด้วยสีธรรมชาติจากพืชในท้องถ่ิน เป็นวิธีการที่ชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราชใช้
เพื่อรักษาภูมิปัญญาและสร้างความเข้มแข็งทางวัฒนธรรม ขณะเดียวกันก็ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ท าให้ผ้ามัดย้อมไม่เพียงเป็นงานหัตถกรรม แต่เป็น “ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม” ที่สร้างทั้งคุณค่า
ทางเศรษฐกิจและความภาคภูมิใจของชุมชน 

3. การอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสธีรรมชาติบ้านคีรี
วง ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีความจ าเป็นต้องยกระดับทั้งในด้านคุณภาพ การออกแบบ และกลยุทธ์
การตลาด แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง  

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้เช่ียวชาญด้านการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ งานออกแบบผลิตภัณฑ์ 
และการตลาด ซึ่งมิได้เป็นสมาชิกของชุมชนบ้านคีรีวงโดยตรง แต่มีประสบการณ์ให้ค าปรึกษาแก่ชุมชน
ท้องถ่ินในหลายพื้นที่ พบว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติของบ้านคีรีวงสามารถยกระดับได้ใน  
3 มิติหลัก ได้แก่ ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ด้านการออกแบบ และด้านกลยุทธ์การตลาด โดยแนวทาง
ดังกล่าวได้รับการสังเคราะห์จากความเห็นที่ตรงกันของผู้เช่ียวชาญหลายท่าน ดังนี้ 

ประการแรก ผู้เช่ียวชาญด้านสิ่งทอแนะน าว่า ควรปรับกระบวนการย้อมสีธรรมชาติให้ได้มาตรฐาน
มากยิ่งข้ึน เช่น การควบคุมอุณหภูมิและเวลาของการหมักสยี้อม หรือการใช้ตัวช่วยธรรมชาติที่ช่วยให้สีติด
ทนนาน โดยเฉพาะการย้อมสีจากพืชในท้องถ่ินที่มีความไม่แน่นอนตามฤดูกาล จึงควรมีการทดลองเพื่อหา
สูตรที่เหมาะสมส าหรับการผลิตในเชิงพาณิชย์ 

  ประการที่สอง ด้านการออกแบบลวดลาย ผู้เช่ียวชาญด้านศิลปะและการออกแบบได้เสนอว่า  
ควรมีการพัฒนา “ลายประจ าถ่ิน” (signature design) ที่สามารถสื่อสารอัตลักษณ์ของบ้านคีรีวงได้อย่าง
ชัดเจน พร้อมทั้งแนะน าให้มีการผสมผสานแรงบันดาลใจจากธรรมชาติรอบตัว เช่น ลายใบไม้ เทือกเขา 
หรือแม่น ้า ซึ่งเป็นภาพจ าของหมู่บ้าน และน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นแตกต่าง 

  ประการที่สาม ผู้เช่ียวชาญด้านการตลาดได้เน้นว่า การสร้างแบรนด์ที่ชัดเจนและการสื่อสาร
คุณค่าผลิตภัณฑ์ มีบทบาทส าคัญต่อการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ โดยเฉพาะในกลุ่มที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อมและ
สุขภาพ เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือผู้บริโภคในตลาดสินค้าเขียว (green product) นอกจากนี้ 
การใช้ช่องทางตลาดออนไลน์ เช่น Facebook, Instagram และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซยังสามารถเพิ่ม
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โอกาสในการขยายตลาดให้กว้างขวางยิ่งข้ึน แนวทางเหล่าน้ีสอดคล้องกับงานวิจัยของ Kongkhum et al. 
(2021) ที่ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัยโดยไม่ละทิ้งรากวัฒนธรรมท้องถ่ิน สามารถเพิ่มมูลค่าและสร้างความยั่งยืน
ให้แก่ชุมชนได้นอกจากนี้ Chamnian et al. (2022) ยังช้ีว่า การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและกลยุทธ์
การตลาดออนไลน์ ช่วยให้ผลิตภัณฑ์จากชุมชนเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายข้ึน และยังสามารถสร้างความ
ภาคภูมิใจในภูมิปัญญาของตนเองให้กับคนในชุมชนอีกด้วย 
 

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์                                                                                            

1.1 การจัดเก็บองค์ความรู้อย่างเป็นระบบ ควรจัดท าระบบรวบรวมและบันทึกองค์ความรู้
เกี่ยวกับการท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติของชุมชนบ้านคีรีวง ทั้งในรูปแบบเอกสาร วิดีโอ หรือคู่มือ เพื่อเป็น
คลังความรู้ส าหรับการเรียนรู้ของคนรุ่นใหม่ และใช้เป็นแนวทางในการต่อยอดผลิตภัณฑ์ในอนาคต 
(Output) 

1.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงออกแบบควรส่งเสริมให้มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สะท้อนอัต
ลักษณ์ของบ้านคีรีวงอย่างร่วมสมัย โดยน าองค์ความรู้เดิมมาประยุกต์ให้เหมาะกับความต้องการของ
ผู้บริโภคในตลาดทั้งในและต่างประเทศ เช่น เสื้อผ้าร่วมสมัย ผ้าคลุมโต๊ะ ของตกแต่งบ้าน เป็นต้น 
(Outcome) 

1.3 การฝึกอบรมและพัฒนาทักษะ ควรมีการจัดอบรมเพิ่มพูนทักษะให้กับสมาชิกในชุมชน 
โดยเฉพาะในเรื่องการตลาดออนไลน์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ และการจัดการแบรนด์ เพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันของกลุ่มอาชีพอย่างยั่งยืน (Outcome) 

1.4 การสร้างแบรนด์และเรื่องเล่า (Brand Storytelling) แนะน าให้กลุ่มผ้ามัดย้อมบ้านคีรีวง
สร้าง “เรื่องเล่า” ที่ผูกโยงผลิตภัณฑ์กับอตัลักษณ์ท้องถ่ิน เพื่อใช้ในการสื่อสารทางการตลาด โดยเน้นเรื่อง
สิ่งแวดล้อม ความยั่งยืน และวัฒนธรรมท้องถ่ิน เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่มีความหมายและ  
มีคุณค่า (Impact) 

2. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
2.1 หน่วยงานรัฐควรสนับสนุนการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม ภาครัฐควรส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือ

ระหว่างนักวิจัย หน่วยงานท้องถ่ิน และชุมชนในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานวัฒนธรรม โดยใช้ภูมิปัญญา
ท้องถ่ินเป็นศูนย์กลาง (Impact) 
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2.2 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ควรบูรณาการการท าผ้ามัดย้อมเข้ากับเส้นทาง
ท่องเที่ยวของบ้านคีรีวง เพื่อให้เกิด “การเรียนรู้ผ่านการท่องเที่ยว” และเป็นพื้นที่ฝึกปฏิบัติจริง (Living 
Lab) ที่สร้างรายได้และขยายโอกาสให้กับชุมชนในระยะยาว (Impact) 

3. ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคต 
3.1 ควรมีการวิจัยเชิงลึกเกี่ยวกับ ความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ในแต่ละช่วงวัย เพื่อน า

ข้อมูลไปออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ตรงใจและตอบโจทย์ตลาดอย่างแท้จริง 
3.2 ควรศึกษาแนวทางการยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสู่ระดับสากล เช่น การขอรับรอง

มาตรฐานสิ่งแวดล้อม ฉลากเขียว หรือการเป็นผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพื่อเพิ่มความเช่ือมั่น
ให้กับผู้บริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
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