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บทคัดย่อ 

 
การพัฒนาและถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากลูกอ๊อดและกบ ส าหรับวิสาหกิจชุมชนกบนา

นครพนม จังหวัดนครพนม มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ทดสอบตลาดต้นแบบ และการถ่ายทอดองค์ความรู้
ให้กับกลุ่ม มีผลจากการด าเนินงาน ดังนี้ ได้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 2 ผลิตภัณฑ์ คือ ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และไส้
กรอกอีสานกบ ทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ตน้แบบ พบว่า ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มคี่าเฉลีย่ 8.1 คะแนน 
(ชอบมาก) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ เท่ากับร้อยละ 100 และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 ในส่วนไส้กรอกอีสานกบ 
ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย 8.3 คะแนน (ชอบมาก) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ เท่ากับร้อยละ 100 และคิด
ว่าจะซื้อร้อยละ 100 ผลในการจัดกิจกรรมในภาพรวมพบว่าร้อยละความพึงพอใจในกิจกรรมมคี่าเฉลีย่เท่ากับ 94.3 การติดตามการ
น าไปใช้ประโยชน์ พบว่า 1) การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ในทางปฏิบัติใช้เพื่อลดรายจ่าย เพิ่มรายได้ จ านวน 45 ราย และ 2) การ
น าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ในทางปฏิบัติใช้เพื่อลดรายจ่าย เพิ่มรายได้และการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์เชิงเผยแพร่ ถ่ายทอดองค์
ความรู้ต่อเป้าหมาย จ านวน 5 ราย 

ค้าส้าคัญ : ลูกอ๊อด กบ ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป ไส้กรอกอีสานกบ 
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ABSTRACT 
 

Products Development and Transfer on tadpole and frog processing to Community Enterprise Kabana 
Nakhon Phanom, Nakhon Phanom Provience. The objective is to products development, packaging, and market 
test prototypes.  And transferring knowledge to the group.  The results of the operation are as follows:  2 
prototype products and packaging were obtained, namely, Semi- finished tadpoles steamed curry and Isan 
sausage.  Market testing of the prototype product found that Semi- finished tadpoles steamed curry overall 
product liking has an average of 8.1 points (like very much). The commercial acceptance of the product. equals 
100 percent and thinks to buy 100 percent in the Isaan frog sausage and overall product liking has an average 
of 8.3 points (like very much). Acceptance of commercial products. was equal to 100 percent and thought of 
purchasing 100 percent.  The overall results of organizing activities showed that the percentage of satisfaction 
in the activities had an average of 94.3.  Following up on utilization, it was found that 1)  Putting knowledge to 
good use In practice, it is used to reduce expenses and increase income for 45 cases and 2) to put knowledge 
to good use.  In practice, it is used to reduce expenses.  Increase income and use knowledge for dissemination 
purposes Transfer knowledge to 5 targets. 

 
Keywords: Tadpoles, Frogs, Semi-finished tadpoles steamed curry, Isaan frog sausage 

 
บทน้า 

กบเป็นสัตว์ครึ่งบกครึ่งน้ าและเป็นอาหารโปรตีนที่
ส าคัญของคนไทยมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันคนไทยนิยม
น ามาประกอบอาหาร ปัจจุบันสามารถน ามาเพาะเลี้ยงเป็น
อาชีพเสริมรายได้ ส่วนคุณค่าทางโภชนาการของเนื้อกบ กบ
เป็นสัตว์ครึ่งบกครึ่งน้ าและเป็นอาหารโปรตีนท่ีส าคัญของคน
ไทยมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันคนไทยนิยมน ามาประกอบ
อาหาร ปัจจุบันสามารถน ามาเพาะเลี้ยงเป็นอาชีพเสริม
รายได้ ส่วนคุณค่าทางโภชนาการของเนื้อกบ Cakli et al.  
(2009) พบว่าเนือ้กบสดมีค่าความชืน้ ร้อยละ 78.83 โปรตีน
ร้อยละ 18.83 ไขมันร้อยละ 1.04 และเถ้าร้อยละ 0.85 
Ozogul et al.  (2008)  เนื้ อกบ อาหารที่ ดี ต่ อร่ างกาย
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ที่ออกก าลังกายเพื่อสร้างกล้ามเนื้อหรือ
ผู้ที่ก าลังควบคุมน้ าหนัก  

ในส่วนของลูกอ๊อดจากข้อมูลโภชนาการของกลุ่ม
วิจัยอาหารเพื่อโภชนาการ ส านักโภชนาการ กรมอนามัย 
กระทรวงสาธารณสุข (2567) พบว่าลูกอ๊อด/ลูกฮวก, ดิบ 
ปริมาณ 100 กรัม มีสารอาหารที่ส าคัญประกอบด้วย 
พลังงาน 65.48 แคลอรี่  น้ า 86.67 กรัม โปรตีน 11.42   

กรั ม  ฟอสฟอรั ส  198.92 มิ ลลิ กรั ม  ไอโอดีน  19.33 
ไมโครกรัม เรตินอล 138 ไมโครกรัม  วิตามินเอ 138   
ไมโครกรัม วิตามินอี 1.28    มิลลิกรัม และ ไขมัน 2.2  กรัม  

วิสาหกิจชุมชนกบนานครพนม ตั้งอยู่บ้านดอนแดง 
ต าบลธาตุพนมเหนือ อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม มี
สมาชิกทั้งหมด 35 คน  โดยมีนายสันติ สุนีย์  ท าหน้าที่เป็น
ประธานกลุ่ม มีการเพาะเลี้ยงลูกกบ ลูกอ๊อด (ลูกฮวก) ใน
หมู่บ้านชุมชนกว่า 20 ปี แต่จัดตั้งวิสาหกิจชุมชนกบนา
นครพนม เมื่อปี พ.ศ. 2564 เพื่อสร้างความเข้มเเข็งในการ
พัฒนากลุ่มผู้เลี้ยงกบในหมู่บ้านและหมู่บ้านใกล้เคียง และ
อยู่ในระหว่างขั้นตอนการด าเนินการขอขึ้นทะเบียนแปลง
ใหญ่กบนานครพนม ในปีงบประมาณ 2565 – 2567 สินค้า
หลักของกลุ่ม ได้แก่ ลูกกบ ลูกอ๊อด (ลูกฮวก), ลูกอ๊อด  
(ลูกฮวก) แบบแช่เย็น มีช่องทางการขาย โดยท าการขายส่งที่
ตลาดในจังหวัดนครพนม จังหวัดสกลนคร จังหวัดอุดรธานี 
จังหวัดหนองคาย จังหวัดเลย จังหวัดขอนแก่น จังหวัด
เพชรบูรณ์เพื่อกระจายไปยังตลาดภาคเหนือ รวมไปถึงท า
การขายปลีกทั่วประเทศ (แบบแช่เย็น) โดยการขายแบบ
ออนไลน์ผ่านเพจ สันติฟาร์มฮวก 
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จากการศึกษาและวิเคราะห์ปัญหาเพื่อศึกษา
ศักยภาพวิเคราะห์ศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนและความ
ต้องการ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ในการพัฒนาและ
แก้ไขปัญหา พบว่าศักยภาพท่ีเป็นจุดแข็งของกลุ่มฯ ได้แก่ มี
การบริหารจัดการกลุ่ม เข้มแข็ ง การได้รับสนับสนุน
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และเครือข่ายการท างานระหว่าง
ชุมชน มีวัตถุดิบที่มีคุณภาพในชุมชนจึงสามารถน ามาแปรรปู
ผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า มีสถานที่ผลิตและอุปกรณ์
ส าหรับแปรรูปเบื้องต้นที่สามารถประยุกใช้ได้ และมีตลาดที่
เข้มแข็ง เป็นต้น อย่างไรก็ตามทางกลุ่มยังมีปัญหาที่เป็น
จุดอ่อนของกลุ่มที่ต้องใช้ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เข้ามา
พัฒนาดังนี้ พื้นที่การเพาะเลี้ยงยังไม่ได้การรับรอง GAP ซึ่ง
กลุ่มอยู่ระหว่างการปรับเปลี่ยนระบบการ เพาะเลี้ยงให้ได้
มาตรฐาน ปัญหาในการผลิตจากค่าอาหารซึ่งเป็นต้นทุนหลัก
ในการเลี้ยงสูง รวมถึงเกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดเทคนิค 
ความรู้ และวิธีการบริหารจัดการที่ถูกต้อง การตลาดมีการ
ขายแบบออนไลน์แต่ยังต้องการเทคโนโลยีมาใช้ในการ
พัฒนาการขายให้ดียิ่งขึ้น ดังนั้นทางกลุ่ม จึงมีความต้องการ
องค์ความรู้ทาง วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อเพ่ิมผลผลติ 
ลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบในการเพาะเลี้ยงแบบปลอดภัย 
โดยปรับการเลี้ยงตามมาตรฐาน GAP กรมประมง ได้แก่ 
ปรับสถานที่ การจัดการทั่วไป ปัจจัยการผลิต การจัดการ
ดูแลสุขภาพสัตว์น้ าสุขลักษณะฟาร์ม การเก็บเกี่ยวและการ
ขนส่ง และการบันทึกข้อมูล ผลจากการเลี้ยงตามมาตรฐาน 
GAP เกษตรกรผู้เลี้ยงจะไดผ้ลผลิตที่ได้มคีุณภาพ มีมาตรฐาน 
เมื่อผลผลิตมีคุณภาพดีตลาดก็ต้องการและขายได้ราคาดี ก็
ส่งผลให้ได้ยอดขายเพิ่มอีกทั้งเกษตรกรผู้เลี้ยงมีคุณภาพชีวิต
ดี สุขภาพดีอีกทั้งสถานที่เลี้ยงที่ได้รับรองรับมาตรฐาน GAP 
ก็สามารถเป็นต้นแบบให้เครือข่ายผู้เพาะเลี้ยงได้ศึกษา
แนวทางและขยายผลสู่กลุ่มอื่นๆใกล้เคียงได้ ต้องการองค์
ความรู้และเทคโนโลยีในการลดต้นทุนอาหารส าหรับการ
เพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบต้องการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อาหารด้วยเทคโนโลยีการแปรรูปที่สอดคล้องกับ
บริบทและศักยภาพของกลุ่มให้มีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย 
ดังนั้น การน าองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรม (วทน.) เพื่อเพ่ิมเพื่อเพิ่มผลผลิต ลูกอ๊อด (ลูกฮวก) 
และกบในการเพาะเลี้ยงแบบปลอดภัย ต้องการเทคโนโลยี
ในการลดต้นทุนอาหารส าหรับการเพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮ
วก) และกบ พัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลูกอ๊อด (ลูกฮวก) 
และกบ และการพัฒนาด้านการตลาดออนไลน์ จะท าให้เกิด

ห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ าเพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันในตลาดด้านอาหารเชิงพาณิชย์
ได้อย่างยั่งยืน  

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และทดสอบ
ตลาดต้นแบบ  

2) การถ่ายทอดองค์ความรู้เพื่อแก้ไขปัญหาในการ
ด าเนินงานของกลุ่ม  
 
วิธีด้าเนินการวิจัย 

1) พัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และทดสอบ
ตลาดต้นแบบ พัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลูกอ๊อด และกบ 
ดวย กระบวนการทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีโดยการ
น าลูกอ๊อด (ลูกฮวก) ใช้เป็นวัตถุดิบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป โดยใช้กระบวนการท าแห้งด้วย
เครื่องอบลมร้อน และใช้กบเป็นวัตถุดิบในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ไส้กรอกอีสานกบ โดยกระบวนการแปรรูป
เนื้อสัตว์ ประเภทอาหารหมัก รวมถึงพัฒนาออกแบบฉลาก
บรรจุภัณฑ์และตราสินค้าที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  
และด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ทดสอบ
ความชอบ ความพึงพอใจ และการยอมรับและการตัดสินใจ
ซื้อ ผลิตภัณฑ์โดยผู้บริโภคเป้าหมายจ านวนไม่น้อยกว่า    
100 คน โดยทดสอบจากคณะที่มาศึกษาดูงาน ณ วิสาหกิจ
ชุมชนกบนานครพนม ระหว่างเดือนพฤศจิกายน-ธันวาคม 
2566 และทางกลุ่มเข้าร่วมในงานโครงการน าสินค้าไทยสู่
สากล โดยความร่วมมือระหว่างสภาอุตสาหกรรมนครพนม
ร่วมกับ Big Cat Corporation วันที่  23 ธันวาคม 2566  
ณ โรงแรม บลู โฮเทล นครพนม 

2) ท าการถ่ายทอดเทคโนโลยี ให้กับวิสาหกิจ
ชุมชนกบนานครพนม  และใ ช้แบบสอบถามในการ
ประเมินผลความพึงพอใจหลังอบรมทันที และใช้แบบ
ประเมินผลการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์หลังการอบรม  
1 เดือน โดยใช้แบบสอบถามของคลินิกเทคโนโลยีส่วนกลาง 
ในหัวข้อดังนี้ (1) อบรมเชิงปฏิบัติการการลดต้นทุนอาหาร
ส าหรับการเพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบ (2) อบรม
เชิงปฏิบัติการการพัฒนาระบบการเกษตรสู่มาตรฐานการ
ปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดีส าหรับการผลิตสัตว์น้ า 
(Good Aquaculture Practice : GAP) (3) อบรมเชิง
ปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลูกอ๊อด (ลูกฮวก) 
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และกบ (ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป , ไส้กรอกอีสานกบ)        
(4) อบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาออกแบบฉลากบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้าที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ (5) 
อบรมเชิงปฏิบัติการแนวทางการเพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) 
และกบ แบบ smart farm และ (6) อบรมเชิงปฏิบัติการ
แนวทางการขายทาง Social online การสื่อสารการตลาด
ทาง Social ตามอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ในลักษณะ Content 
Marketing  
 
ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

กิ จกรรมการส่ ง เ สริ มการน า วิ ทยาศา สตร์  
เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและ
เศรษฐกิจชุมชน โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
ลูกอ๊อด (ลูกฮวก)  และกบด วย วทน.  เพื่ อส่ ง เสริ ม
ความสามารถในการแขงขันของวิสาหกิจชุมชนสูเชิงพาณิชย
อยางครบวงจร ได้ผลการด าเนินงานดังน้ี 

1) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลูกอ๊อด 
และกบ ผลิตภัณฑ์ที่ท าการพัฒนา ได้แก่ หมกฮวกกึ่ง
ส าเร็จรูป และไส้กรอกอีสานกบ ผลิตภัณฑ์ที่ได้ ห่อหมกฮวก
มีลักษณะแห้งกรอบมีค่าวอเตอร์แอคทิวิตี้ (water activity) 
เท่ากับ 0.4 ซึ่งได้ค่าน้อยกว่า 0.6 เป็นระดับที่ปลอดภัยจาก
จุลินทรีย์ก่อโรค หอมกลิ่นของสมุนไพร บรรจุถุงอะลูมิเนียม
ฟอยด์น้ าหนักบรรจุ 18 กรัม/ซอง ราคาขาย 50 บาท/ซอง 
ส่วนไส้กรอกอีสานกบ มีลักษณะผิวสีเทาหอมเครื่องเทศ เมื่อ
น ามาอบด้วยเตาอบท่ีอุณหภูมิ 180 องศาเซลเซียส ประมาณ 
20-30 นาที จะได้ไส้กรอกที่มีสี เหลือง มีกลิ่นหอมน่า
รับประทาน เก็บรักษาด้วยการบรรจุด้วยถุงสุญญากาศและ
เก็บรักษาด้วยการแช่ในตู้เย็น (ภาพที่ 1) ผลิตภัณฑ์ไส้กรอก
อีสานกบ ราคาเฉลี่ยต่อถุง 400 กรัม ราคาขาย 100 บาท/
ถุง ทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ พบว่าผู้ทดสอบเป็นเพศ
หญิงในสัดส่วนร้อยละ 60 ส่วนใหญ่ 31-40 ปี ร้อยละ 32 
การศึกษา ป.ตรี ร้อยละ 50 ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว 
ร้อยละ 30 มีรายได้ 10,001-20,000 บาท ร้อยละ 35 ใน
ส่วนผลิตภัณฑ์ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป ผู้ทดสอบส่วนใหญ่
ชอบรับประทานห่อหมกลูกอ๊อดร้อยละ 95 ความถี ่น้อยกว่า 
1 ครั้ง/สัปดาห์  ร้อยละ 75 ในด้านความชอบโดยรวม
ผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย 8.1 คะแนน (ชอบมาก) (ตารางที่ 2) 
การยอมรับในผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ เท่ากับร้อยละ 100 
และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 ในส่วนผลิตภัณฑ์ไส้กรอกอีสาน
กบ ผู้ทดสอบส่วนใหญ่ชอบรับประทานไส้กรอกอีสานกบ

ร้อยละ 98 ความถี่ 2-3 ครั้ง/สัปดาห์ ร้อยละ 50 ในด้าน
ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย 8.3 คะแนน (ชอบ
มาก) (ตารางที่ 2) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ 
เท่ากับร้อยละ 100 และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 

 

 
ภาพที่ 1 ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป (ซ้าย)  

และไส้กรอกอีสานกบ (ขวา) 
 

2) การถ่ายทอดองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
ลูกอ๊อด และกบดวย วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ผลมีดังนี้
2.1) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการลดต้นทุนอาหารส าหรับการ
เพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) ด้วยการผลิตอาหารมีชีวิต (การ
เพาะไรแดง) และการเสริมโปรไบโอติก ผู้เข้ารับการอบรมมี
ความพึงพอใจเฉลี่ยในระดับมากท่ีสุด (4.75) คิดเป็นร้อยละ 
95 โดยผู้เข้ารับการอบรม ได้น าเอาองค์ความรู้การเพาะไร
แดง และการเสริมโปรไบโอติก ไปใช้เสริมในการเพาะเลี้ยง
ลูกอ๊อด (ลูกฮวก) เพื่อเสริมการเพาะเลี้ยงให้มีสุขภาพที่ดี 
เป็นอาหารมีชีวิต อันจะน ามาซึ่งการลดต้นทุนอาหารส าหรับ
การเพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) ได้ 2.2) ถ่ายทอดเทคโนโลยี  
การพัฒนาระบบการเกษตรสู่มาตรฐานการปฏิบัติทางการ
เพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดีส าหรับการผลิตสัตว์น้ า  ( Good 
Aquaculture Practice: GAP) ผู้เข้ารับการอบรมมีความพึง
พอใจเฉลี่ยในระดับมากท่ีสุด (4.67) คิดเป็นร้อยละ 93 ผู้เข้า
รับการอบรม ได้น าเอาองค์ความรู้มาตรฐานการปฏิบัติ
ทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดีส าหรับการผลิตสัตว์น้ า (Good 
Aquaculture Practice: GAP)  ไปใช้ในการปรับสถานที่ 
การจัดการทั่วไป ปัจจัยการผลิต การจัดการดูแลสุขภาพสตัว์
น้ าสุขลักษณะฟาร์ม การเก็บเกี่ยวและการขนส่ง และการ
บันทึกข้อมูล เพื่อเตรียมเข้าสู่การขอรับรองมาตรฐานการ
ปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดีส าหรับการผลิตสัตว์น้ า 
(Good Aquaculture Practice: GAP) ในอนาคตต่อไป โดย
มีประมงอ า เภอธาตุพนมเป็นผู้ ให้ค าปรึกษาแนะน า   
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2.3) ถ่ายทอดเทคโนโลยี แนวทางการเพาะเลี้ยงลูกอ๊อด 
(ลูกฮวก) และกบ แบบ smart farm ผู้เข้ารับการอบรมมี
ความพึงพอใจเฉลี่ยในระดับมากท่ีสุด (4.72) คิดเป็นร้อยละ 
94 ผู้เข้ารับการอบรม ได้น าเอาองค์ความรู้แนวทางการ
เพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบ แบบ smart farm ไว้
เป็นแนวทางในการน าไปใช้ในอนาคตต่อไป 2.4) ถ่ายทอด
เทคโนโลยี  ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบ 
(เช่น ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป, ไส้กรอกอีสานกบ) ผู้เข้ารับ
การอบรมมีความพึงพอใจเฉลี่ยในระดับมากที่สุด (4.72) คิด
เป็นร้อยละ 94 ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่ ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และไส้กรอกอีสานกบ ผู้เข้า
รับการอบรม ได้น าเอาองค์ความรู้การแปรรูปจากลูกอ๊อด 
(ลูกฮวก) และกบ ได้แก่ ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และไส้
กรอกอีสานกบ ผลิตและทดลองจ าหน่ายให้แก่ผู้ที่มาดูงานท่ี
กลุ่ม ได้รับความสนใจจากผู้ที่มาดูงานเป็นอย่างมาก  
2.5) ถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนาออกแบบฉลากบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้าที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ผู้เข้า
รับการอบรมมีความพึงพอใจเฉลี่ยในระดับมากที่สุด (4.73) 
คิดเป็นร้อยละ 94 ผู้เข้ารับการอบรม ได้น าเอาองค์การ
พัฒนาออกแบบฉลากบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าที่มีความ
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ไปใช้ในการเลือกบรรจุภัณฑ์ให้มี
ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ โดยได้เลือกถุงอะลูมิเนียม
ฟอยด์ส าหรับห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และถุงพลาสติกหนา
ส าหรับไส้กรอกอีสานกบ อีกทั้งได้ฉลากบรรจุภัณฑ์ ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทั้ง 2 ผลิตภัณฑ์ 2.6) ถ่ายทอดองค์ความรู้แนว
ทางการขายทาง Social online การสื่อสารการตลาดทาง 
Social ต ามอั ตลั กษณ์ เ ชิ งพื้ นที่ ใ นลั กษณะ  Content 
Marketing ผู้เข้ารับการอบรมมีความพึงพอใจเฉลี่ยในระดับ
มากที่สุด (4.79) คิดเป็นร้อยละ 96 ผู้เข้ารับการอบรม ได้
น าเอาองค์แนวทางการขายทาง Social online การสื่อสาร
การตลาดทาง Social ตามอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ในลักษณะ 
Content Marketing ไปใช้ในการขายทาง Social online 
ผ่านเพจสันติฟาร์มฮวก โดยการฝึกท า content โดยสมาชิก
กลุ่ม ส าหรับการขายผลิตภัณฑ์ ในรูปแบบคลิปวีดีโอสั้น 
(ตารางที่ 1)  
 
 
 
 
 

 
ตารางที่ 1 ผลการประเมินความพึงพอใจเฉลี่ยของกิจกรรม
ในโครงการ 

กิจกรรม ค่าเฉลี่ย ร้อยละ 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

1.การลดต้นทุนอาหาร
ส าหรับการเพาะเลีย้ง
ลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และ
กบ) 

4.75±0.5 95.0 มาก
ที่สุด 

2.การพัฒนาระบบ
การเกษตรสู่มาตรฐาน
การปฏิบัติทางการ
เพาะเลี้ยงสัตว์น้ าท่ีดี
ส าหรับการผลิตสัตว์น้ า 
(Good Aquaculture 
Practice: GAP) 

4.67±0.5 93.0 มาก
ที่สุด 

3.แนวทางการเพาะเลีย้ง
ลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และ
กบ แบบ smart farm 

4.72±0.4 94.0 มาก
ที่สุด 

4. การพัฒนาผลติภณัฑ์
แปรรูปจากลูกอ๊อด 
(ลูกฮวก) และกบ (เช่น 
ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป, 
ไส้กรอกอีสานกบ) 

4.72±0.5 94.0 มาก
ที่สุด 

5. การพัฒนาออกแบบ
ฉลากบรรจุภณัฑ์และ
ตราสินค้าที่มีความ
เหมาะสมกับผลติภณัฑ ์

4.73±0.5 94.0 มาก
ที่สุด 

6. แนวทางการขายทาง 
Social online การ
สื่อสารการตลาดทาง 
Social ตามอตัลักษณ์
เชิงพื้นที่ในลักษณะ 
Content Marketing 

4.79±0.5 96.0 มาก
ที่สุด 

เฉลี่ย 4.73±0.5 94.3 
มาก
ที่สุด 
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ตารางที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับการยอมรับของผลติภณัฑ์ต้นแบบ
ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และไส้กรอกอีสานกบ 
 
การยอมรับของผลิตภัณฑต์้นแบบห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป  
ความชอบทาง
ประสาทสัมผัส
ของผลิตภณัฑ ์

คะแนน
ความชอบ 
(ค่าเฉลี่ย) 

ความหมาย 

ลักษณะปรากฏ 7.3 ชอบปานกลาง 
ส ี 7.1 ชอบปานกลาง 
กลิ่น 8.0 ชอบมาก 
รสชาต ิ 8.3 ชอบมาก 
ความชอบ
โดยรวม 

8.1 ชอบมาก 

การยอมรับของผลิตภัณฑ์ต้นแบบไส้กรอกอีสานกบ 
ลักษณะปรากฏ 7.7 ชอบปานกลาง 
ส ี 8.1 ชอบมาก 
กลิ่น 8.2 ชอบมาก 
รสชาต ิ 8.6 ชอบมาก 
ความชอบ
โดยรวม 

8.3 ชอบมาก 

ลักษณะปรากฏ 7.7 ชอบปานกลาง 
 

3) การติดตามประเมินผลการน าความรู้ไปใช้
ประโยชน์หลังการอบรม มีดังนี้ 

3.1) ด้านการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ผลการ
น าความรู้ไปใช้ประโยชน์จากการได้รับถ่ายทอดเทคโนโลยี 
จากการลงพื้นที่ประเมินติดตาม 50 คน พบว่า ผู้ที่เข้าร่วม
การถ่ายทอดความรู้ได้น าความรู้ไปใช้ประโยชน์ จ านวน 50 
ราย (ร้อยละ 100) และไม่ได้น าความรู้ไปใช้ประโยชน์ 
จ านวน 0 ราย (ร้อยละ 0) โดยแบ่งออกเป็น 1) การน า
ความรู้ไปใช้ประโยชน์ ในทางปฏิบัติใช้เพื่อลดรายจ่าย เพิ่ม
รายได้ จ านวน 45 ราย และ 2) การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ 
ในทางปฏิบัติใช้เพื่อลดรายจ่าย เพิ่มรายได้และการน าความรู้
ไปใช้ประโยชน์เชิงเผยแพร่ ถ่ายทอดองค์ความรู้ต่อเป้าหมาย 
จ านวน 5 ราย 

3.2) ความรู้ที่ได้รับสามารถน าไปใช้ประโยชน์
และประเมินเป็นรายได้ 

3 .2.1)  ประ เภทรายได้ ของผู้ รับการ

ประเมิน รายได้ของผู้เข้าร่วมอบรมที่ผ่านการประเมิน
หลังจากการถ่ายทอดเทคโนโลยี จ านวน 50 ราย เป็นการท า
อาชีพที่เป็นรายได้เสริม จ านวน 30 ราย คิดเป็นร้อยละ 
60.0 รองลงมาเป็นรายได้หลัก จ านวน 20 ราย คิดเป็นร้อย
ละ 40.0 

3.2.2) รายได้ในปัจจุบัน ผู้เข้าร่วมอบรม
โครงการถ่ายทอดเทคโนโลยีส่วนใหญ่มีรายได้ 4,001 – 
5,000 บาท จ านวน 25 ราย คิดเป็นร้อยละ 50.0 รองลงมา
มีรายได้ 9,001 – 10,000 บาท จ านวน 15 ราย คิดเป็นร้อย
ละ 30.0 และมีรายได้ มากกว่า 10,000 บาท จ านวน 10 
ราย คิดเป็นร้อยละ 20.0 ตามล าดับ 

3 . 2. 3)  ก า ร ป ร ะ เ มิ น วิ เ ค ร า ะห์ ท า ง
เศรษฐศาสตร์ต่อผลตอบแทนคุ้มค่าของการจัดโครงการ ผู้
เข้ารับการอบรมมีรายได้เพิ่มขึ้นหลังเข้ารับการอบรมเฉลี่ย 
15,000 บาทต่อ เดือน (ก่อนการอบรมเฉลี่ย 7,700 บาทต่อ
เดือน) พบว่าผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่สามารถน าองค์ความรู้ที่    
ได้ไปสร้างอาชีพเสริมเพื่อรายได้จากอาชีพหลัก มีผลการ
ประเมินวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ต่อผลตอบแทนคุ้มค่า
ของการจัดโครงการครั้งนี้เท่ากับ 3.74 เท่า 

3.3) ความรู้ที่ได้รับสามารถน าไปใช้ประโยชน ์
การจัดฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดความรู้และ

เทคโนโลยีให้ความรู้และวิธีการปฏิบัติ พบว่าผู้เข้ารับการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีจานวน 50 คน พบว่า สามารถน าความรู้
ไปปฏิบัติทันทีหลังผ่านการอบรมจ านวน 30 คน (คิดเป็น
ร้อยละ 60.0) การน าความรู้ไปปฏิบัติหลังผ่านการอบรม
ภายใน 1 เดือน จ านวน 20 คน (คิดเป็นร้อยละ 40.0) 

3.4) ความรู้ที่ได้รับสามารถน าไปใช้ประโยชน ์
การน าความรู้ที่ได้ไปใช้ประโยชน์ของผู้ได้รับ

การถ่ายทอดความรู้และเทคโนโลยีจ านวน 50 คน พบว่า ผู้
เข้ารับการอบรมได้น าความรู้ไปใช้ภายในครอบครัวจ านวน 
30 คน (คิดเป็นร้อยละ 60.0) และความรู้ที่น าไปใช้ในชุมชน
หรือกลุ่มจ านวน 20 คน (คิดเป็นร้อยละ 40.0)  

3.5) ความรู้ที่ได้รับสามารถน าไปใช้ประโยชน์
ขยายผลต่อในช่องทางและวิธีการน าความรู้ที่ได้จากการ
อบรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดความรู้และเทคโนโลยี 
จ านวน 50 คน พบว่า อันดับ 1 ได้น าความรู้ไปประยุกต์เป็น
องค์ความรู้ ใหม่จ านวน 40 คน (คิดเป็นร้อยละ 80.0)
รองลงมาวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยี/เผยแพร่ต่อ จ านวน   
5 คน (คิดเป็นร้อยละ 10.0) และให้บริการ/ค าปรึกษา 
จ านวน 5 คน (คิดเป็นร้อยละ 10.0) ตามล าดับ  
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สรุปผลการวิจัย 

จากการด าเนินการได้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ต้นแบบ 2 ผลิตภัณฑ์ คือ ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และ 
ไส้กรอกอีสานกบ ทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ พบว่า 
ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มี
ค่าเฉลี่ย 8.1 คะแนน (ชอบมาก) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ใน
เชิงพาณิชย์ เท่ากับร้อยละ 100 และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 
ในส่วนไส้กรอกอีสานกบ ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มี
ค่าเฉลี่ย 8.3 คะแนน (ชอบมาก) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ใน
เชิงพาณิชย์ เท่ากับร้อยละ 100 และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 
ได้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 2 ผลิตภัณฑ์ คือ  
ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป และไส้กรอกอีสานกบ ทดสอบ
ตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ พบว่า ห่อหมกฮวกกึ่งส าเร็จรูป 
ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มีค่ า เฉลี่ย  8.1 คะแนน  
(ชอบมาก) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ เท่ากับ
ร้อยละ 100 และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 ในส่วนไส้กรอก
อีสานกบ ความชอบโดยรวมผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย 8.3 
คะแนน (ชอบมาก) การยอมรับในผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ 
เท่ากับร้อยละ 100 และคิดว่าจะซื้อร้อยละ 100 ผลในการ
จัดกิจกรรมในภาพรวมพบว่าร้อยละความพึงพอใจใน
กิจกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 94.3 เมื่อพิจารณารายกิจกรรม
พบว่าร้อยละความพึงพอใจในกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ
แนวทางการขายทาง Social online การสื่อสารการตลาด
ทาง Social ตามอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ในลักษณะ Content 
Marketing มีความพึงพอใจในกิจกรรมมากที่สุดคือ ร้อยละ 
96.0 รองลงมาคือ กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการการลด

ต้นทุนอาหารส าหรับการเพาะเลี้ยงลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบ 
ซึ่งมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 95.0 การติดตามการน าไปใช้
ประโยชน์ พบว่า 1) การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ในทาง
ปฏิบัติใช้เพื่อลดรายจ่าย เพิ่มรายได้ จ านวน 45 ราย และ 2) 
การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ในทางปฏิบัติใช้เพื่อลดรายจา่ย 
เพิ่มรายได้และการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์เชิงเผยแพร่ 
ถ่ายทอดองค์ความรู้ต่อเป้าหมาย จ านวน 5 ราย 
 
ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัย 
 หน่วยงานในพื้นที่ควรมีส่วนสนับสนุนเพิ่มเติมต่อ
ยอดให้กลุ่มฯ ได้เป็นศูนย์เรียนรู้การเพาะเลี้ยง และแปรรูป
ลูกฮวก และกบแบบครบวงจร เพื่อเป็นแหล่งเรียนรู้ และดู
งานของชุมชนและผู้ที่สนใจ 
 
กิตติกรรมประกาศ  

ขอขอบคุณ  ส านั ก งานปลั ดกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมที่ได้สนับสนุน
งบประมาณในการด าเนินโครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
แปรรูปจากลูกอ๊อด (ลูกฮวก) และกบดวย วทน. เพื่อส่งเสริม
ความสามารถในการแขงขันของวิสาหกิจชุมชนสูเชิงพาณิชย
อยางครบวงจร ขอขอบคุณ คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัย
นครพนม คณะผู้บริหาร คณาจารย์ บุคลากร มหาวิทยาลัย
นครพนม และเกษตรกรสมาชิกในโครงการฯ ทุกท่านที่มี
ส่วนร่วนในการด าเนินงาน เพื่อให้โครงการเป็นไปด้วยความ
เรียบร้อยและบรรลุตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ทุกประการ
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