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ABSTRACT 
 

This article aims to collect data from a literature review on value-added agricultural products to be a 
guideline for small entrepreneurs and to study a case study of value-added agricultural products of small 
entrepreneurs in Chum Phae District Khon Kaen Province. Study from different case studies. The results of the 
study showed that creating added value of agricultural products of small entrepreneurs there are more than 
10 approaches to create added value; value added through off-season production, value added through use 
distinctive varieties, value added through changing the shape of the produce, value added through quality or 
standard production, value added through creating a story, value added through processing ready-to-eat and 
semi-finished agricultural products, value added through designing new products or creating new products, 
value added through packaging design and create a brand, value added through express delivery, value added 
through special services, and value added through marketing strategy. That is, farmers can create more value 
with their knowledge, abilities, available resources and potential of themselves. As a study from case study of 
small entrepreneurs in Chum Phae District Khon Kaen Province found that from 3 case studies with different 
agricultural activities and agricultural products. Therefore, the method of creating added value is also different. 
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1. บทน า 

การสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร 
(Value-added Agriculture) โดยทั่วไปมักมุ่งเน้นไปที่การ
ผลิตหรือกระบวนการผลิต การตลาดหรือบริการที่เพิ่ม
มูลค่าของสินค้าเกษตรขั้นต้น โดยการเพิ่มความน่าสนใจ
ให้กับผู้บริโภคและความเต็มใจซื้อของผู้บริโภคที่เหนือ
ผลิตภัณฑ์ที่คล้ายคลึงกันแต่ไม่แตกต่าง โดยปกติแล้วการ
เพิ่มมูลค่า เพิ่ม เป็นการลงทุนที่คุ้มค่า เพราะจะสร้าง
ผลตอบแทนที่สูงขึ้น ท าให้สามารถเจาะตลาดใหม่ที่อาจมี
มูลค่าสูง ขยายฤดูกาลการผลิต หรือบางทีอาจสร้าง
เอกลักษณ์ของแบรนด์หรือพัฒนาความภักดีต่อแบรนด์  
( Agricultural Marketing Resource Center (AgMRC), 
2022) หรือเกษตรกรรมมูลค่าเพิ่มคือการท าให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรดิบเป็นสิ่งใหม่ผ่าน
การบรรจุ การแปรรูป การท าความเย็น การอบแห้ง การ
สกัด หรือกระบวนการอื่นใดที่ท าให้ผลิตภัณฑ์แตกต่างจาก
สินค้าดิบดั้งเดิม การเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าเกษตรเป็นความ
พยายามที่คุ้มค่าเพราะผลตอบแทนท่ีสูงขึ้นมาพร้อมกับการ
ลงทุน โอกาสในการเปิดตลาดใหม่ และการช่องทาง
การตลาดของผู้ผลิต ตลอดจนความสามารถในการสร้างการ
รับรู้ใหม่ๆ ให้กับฟาร์ม ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่มก าลังตีตลาด

ท้องถิ่นมากขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากผู้ผลิตใช้ประโยชน์จากช่อง
สินค้าท่ีมีความต้องการสูง (Melissa Matthewson, 2007)  

การสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร 
(Value-added Agriculture) ในต่างประเทศ หมายถึง การ
เพิ่มมูลค่าให้กับวัตถุดิบโดยน าผลิตภัณฑ์ไปสู่ขั้นต่อไปของการ
ผลิต เช่น การแปรรูป การท าเป็นอาหารส าเร็จรูป (Maria 
Emilia Cucagna and Peter D. Goldsmith,  2018 อ้ า ง 
David P. Anderson and Daniel Hanselka, 2009)  ข้ า ว
สาลี สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับเมลด็ข้าวสาลีได้หลายวิธี วิธีหนึ่ง
คือให้เกษตรกรผลิตเมล็ดข้าวสาลีเพื่อใช้เป็นอาหารสัตว์หรือ
ผลิตภัณฑ์อาหาร ฟางข้าวสาลี ซึ่งเป็นของเสีย สามารถเก็บ
เกี่ยว แปรรูป แล้วแปรรูปเป็นวัสดุก่อสร้างได้ อีกวิธีหนึ่งใน
การเพิ่มมูลค่าให้กับข้าวสาลีคือการกินหญ้าด้วยปศุสัตว์ ซึ่งจะ
ช่วยเพิ่มผลผลิตของข้าวสาลีโดยท าให้เกิด "การไถพรวน" ของ
พืช และยังสร้างรายได้จากการท าปศุสัตว์อีกด้วย เมล็ดข้าว
สาลียังสามารถแปลงเป็นอาหารธรรมชาติอินทรีย์และขายที่
ร้ านขายอาหารเพื่ อสุขภาพ  (David P. Anderson and 
Daniel Hanselka, n.d.) นอกจากนี้การสร้างมูลค่าเพิ่มจาก
ผลผลิตทางการเกษตรในประเทศที่พัฒนาแล้วส่วนใหญ่เน้น
เรื่องของการแปรรูปจากผลผลิตสดทางการเกษตรโดย
ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมเป็นส าคัญ ซึ่งจะสร้างมูลค่าเพิ่มโดยการ
น ากลับมาใช้ใหม่ เช่น การเปลี่ยนขยะชีวภาพทางการเกษตร

https://www.wageningenacademic.com/author/Goldsmith%2C+Peter+D
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เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม กล่าวคือ การแปรรูปฟางข้าวและ
มูลสัตว์เป็นถ่านชีวภาพ (Liheng Ren et al., 2022) และใน
ต่างประเทศยังให้ความส าคัญกับมูลค่าของผู้บริโภค ซึ่ง
หมายถึงความสัมพันธ์ระหว่างผลประโยชน์ที่ลูกค้าได้รับกับ
ราคาที่จ่ายส าหรับผลิตภัณฑ์ ยิ่งผลประโยชน์สัมพันธ์กับราคา
มากเท่าไร มูลค่าของลูกค้าก็จะยิ่งสูงขึ้น ไม่ได้หมายความว่า
มูลค่าที่มากขึ้นเป็นผลมาจากราคาที่ต่ า ราคาของผลิตภัณฑ์
บางอย่างอาจสูง แต่ถ้าผลประโยชน์ที่เกี่ยวข้องสูงเช่นกัน 
ลูกค้าจะมองว่าผลิตภัณฑ์มีค่า ปฏิสัมพันธ์นี้สร้างมูลค่าให้กับ
ลูกค้าและเป็นโอกาสในการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ของ
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร  ( David P. Anderson and Daniel 
Hanselka, n.d.) 

การสร้างมูลค่าของผลผลิตทางการเกษตรใน
ประเทศไทยเป็นกระบวนการแปรสภาพตามธรรมชาติของ
ผลผลิตทางการเกษตรให้ต่างไปจากเดิมเพื่อตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคและท าให้ผลลิตทางการเกษตรมี
มูลค่าเพิ่มขึ้น เป็นกลยุทธ์ส าคัญในการส่งเสริมการพัฒนา
แบบครบวงจร โดยเปลี่ยนการเกษตรดั้งเดิมไปสู่การ
ผู้ประกอบการทางการเกษตร เพิ่มผลผลิตและผลก าไรของ
การเพาะปลูก ลดการสูญเสียอาหารและของเสีย สร้าง
โอกาสการจ้างงานนอกพื้นที่เพาะปลูก, ลดความยากจนใน
ชนบท (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม
(สสว.), 2561) และส่งผลให้สามารถใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรมนุษย์และวัตถุดิบการเกษตรในท้องถิ่นได้คุ้มค่า 
และยังสามารถช่วยให้ภาคประชาชนตระหนักถึงคุณค่าของ
การท าการเกษตร  

ณัฐหทัย สุทธิวงษ์(2562 อ้างจาก Chan Seng 
Kit, n.d.) กล่าวว่า การสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทาง
การเกษตร มีวัตถุประสงค์เพื่อยกระดับขีดความสามารถของ
ภาคเกษตร รวมถึงภาคอุตสาหกรรมในท้องถิ่นโดยมีแนวคิด
ที่จะเปลี่ยนเกษตรกรให้เป็นผู้ประกอบการด้วยตนเอง เริ่ม
ตั้งแต่การผลิต การแปรรูปสินค้าและการจ าหน่ายอย่างเป็น
วงจร หากแบ่งเป็นขั้นตอนของการสร้างมูลค่าเพิ่มของ
ผลผลิตทางการเกษตรตาม Agri-Food value chain หรือ 
ห่วงโซ่คุณค่าทางการเกษตร ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับกระบวนการ
ต่างๆทางการเกษตร ตั้งแต่ การผลิต แปรรูป การจัด
จ าหน่าย เป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มของกิจกรรมทางการเกษตร
จากความสัมพันธ์ระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโช่
อุปทาน (supply chain) เป็นวิธีการเชิงกลยุทธ์เพื่อสร้าง

มูลค่าเพิ่มและดึงดูดผู้บริโภค ซึ่งความแตกต่างระหว่างห่วง
โซ่อุปทาน ( supply chain)  และห่วงโซ่มูลค่ า ( Value 
chain) คือ ห่วงโซ่อุปทาน เป็นระบบการจัดการและการ
ผลิตที่ประกอบด้วยองค์ประกอบหลายอย่าง สินค้าอุปโภค
บริโภคต้องผ่านกระบวนการทั้งหมด ซึ่งประกอบด้วย
ขั้นตอนดังนี้ การผลิตและการซื้อวัตถุดิบ, การผลิตและการ
แปรรูป, การจัดท าผลิตภัณฑ์และการจ าหน่าย (Luo ming, 
Zhou GuoHua, Wei WeiCui, 2021) โดยเริ่มตั้งแต่การ
จัดหาวัตถุดิบและผลิตให้เป็นสินค้าไปตลอดจนการน าส่ง
สินค้าไปถึงผู้บริโภคเป็นล าดับสุดท้าย ในขณะที่ห่วงโซ่มูลค่า 
เป็นการวิเคราะห์ล าดับกิจกรรมหลักเพื่อให้บรรลุเป้าหมาย
และเพื่อสร้างความได้เปรียบหรือเพื่อให้ได้ผลลัพธ์หรือสินค้า
ที่แตกต่างและดีกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งในตลาด โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มคุณค่าให้ผู้บริโภค ซึ่งสามารถท าได้โดย
การกระตุ้นให้ผู้บริโภคเปลี่ยนจากการประเมินสินค้าแบบ
แยกเป็นส่วนๆ เป็นการประเมินกระบวนการผลิตหรือที่มา
ของสินค้าแต่ละช้ิน ผู้ผลิตหรือเกษตรกรต้องพิจารณาและ
วิเคราะห์ แต่ละกระบวนการเพื่อหาแนวทางหรือวิธีการสรา้ง
มูลค่าเพิ่มให้กับผลผลิต (สิรยา คงสมพงษ์, 2557)  

ภาคการเกษตรถือเป็นฐานรายได้หลักและเป็น
ความมั่นคงทางด้านอาหารของโลกรวมถึงประเทศไทย โดย
มีพื้นท่ีเกษตรกรรมในประเทศรวม 149.25 ล้านไร่ จากพ้ืนที่
ประ เทศทั้ งหมด 320.696 ล้ านไร่  หรื อคิ ด เป็นพื้ นที่
เกษตรกรรมร้อยละ 46.54 ของพื้นที่ทั้งหมด โดยพื้นที่
เ ก ษ ต ร ก ร ร ม ใ น ภ า ค เ ห นื อ  32.51 ล้ า น ไ ร่ ,  ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 63.86 ล้านไร่, ภาคกลาง 31.14 ล้าน
ไร่ และภาคใต้ 21.74 ล้านไร่ โดยพื้นที่เกษตรกรรมทั้งหมด
ในประเทศไทยแบ่งเป็น พ้ืนที่ปลูกข้าวนาปี 60.11 ล้านไร่ 
พื้นที่ปลูกข้าวนาปรัง 6.40 ล้านไร่ พื้นที่ปลูกมันส าปะหลัง
โรงงาน 8.74 ล้านไร่ พื้นที่ปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 6.48 ล้าน
ไร่ และพื้นท่ีเพาะปลูกอ่ืนๆ 67.52 ล้านไร่ ซึ่งสร้างรายได้เข้า
ประเทศสูงถึง 1,351.042 ล้านบาท นอกจากภาคการเกษตร
จะเป็นฐานรายได้หลักของประเทศแล้วยังเป็นฐานวัตถุดิบ
ให้กับภาคอุตสาหกรรมในประเทศและภาคบริการ อาทิ 
อุตสาหกรรมการผลิตอาหาร อุตสาหกรรมการแปรรูป เป็น
ต้น (ข้อมูลสารสนเทศการเกษตร, 2563) 

แม้ว่าภาคการเกษตรจะเป็นฐานเศรษฐกิจที่
ส าคัญของประเทศไทยแต่เกษตรกรส่วนใหญ่ของประเทศ
เป็นเกษตรกรรายย่อย (โสมรัศมิ์ จันทรัตน์, วิษณุ อรรถวา
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นิช, ภูมิสิทธ์ิ มหาสุวีระชัย, และ จิรัฐ เจนพึ่งพร, 2562) และ
ยังมีฐานะยากจน มีปัญหาหนี้สิน และขาดที่ดินท ากิน ภาค
เกษตรของไทยมีความสามารถในการแข่งขันค่อนข้างต่ าและ
มีการพัฒนาที่ไม่ยั่งยืน การผลิตคงที่ ขณะที่การพัฒนาเพื่อ
ยกระดับรายได้ภาคการเกษตรให้เท่าเทียมนอกภาคเกษตร
ยังไม่ประสบความส าเร็จ รายได้ต่อหัวภาคเกษตรต่ า ท าให้
ภาคเกษตรและเกษตรกรไทยเริ่มอ่อนแอลง (ทวีศักดิ ธน
เดโชพล, วิภพ ทีมสุวรรณ, และอุทัยวุฒิ ช านาญแก้ว, 2561) 

บทความนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อรวบรวมข้อมูล
จากการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพิ่มของ
ผลผลิตทางการเกษตร แนวทางส าหรับผู้ประกอบการราย
ย่อยและศึกษากรณีศึกษาการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิต
ทางการเกษตรโดยผู้ประกอบการรายย่อยในอ าเภอชุมแพ 
จังหวัดขอนแก่น โดยท าการศึกษาจากกรณีศึกษาที่แตกต่าง
กัน โดยมุ่งหวังว่า ข้อมูลนี้จะเป็นประโยชน์ในการให้ความรู้, 
แนวทางและวิธีการสร้างมูลค่า เพิ่ มของผลผลิตทาง
การเกษตรส าหรับผู้ประกอบการรายย่อย, เกษตรกรและผู้ที่
สนใจ รวมทั้งหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อน าไปวางแผนในการ
พัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร 

 
2. แนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลผลิตทางการเกษตร
โดยผู้ประกอบการรายย่อย  

แนวในการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทาง
การเกษตรสามารถท าได้หลายวิธีการตามบริบทและ
ศักยภาพของฟาร์มหรือผู้ประกอบการ และจากการสร้าง
มูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร เป็นการเปิดโอกาส
ให้กับฟาร์มหรือผู้ประกอบการในการหาช่องทางการตลาด
แบบใหม่ที่มีมูลค่าสูงขึ้น สร้างการรับรู้ สร้างแรงจูงใจและ
ความภักดีต่อสินค้าให้กับผู้บริโภค 

ดังนั้นบทความนี้จึงน าเสนอแนวทางการสร้าง
มูลค่าเพิ่มโดยผู้ประกอบการรายย่อยให้เห็นภาพชัดเจน โดย
สามารถด าเนินการได้หลายวิธีการหรือหลายแนวทางบูรณา
การกัน ซึ่งแนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทาง
การเกษตรโดยผู้ประกอบการรายย่อยในเบื้องต้นที่ผู้ศึกษาได้
ท าการศึกษามีดังนี้ การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตนอก
ฤดูกาล, การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการใช้พันธุ์ที่มีลักษณะเด่น, 
การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการเปลี่ยนรูปร่างของผลผลิต, การ
สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตที่มีคุณภาพหรือมาตรฐาน, การ
สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการสร้างเรื่องราว (Story), การสร้าง

มูลค่าเพิ่มด้วยการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรแบบพร้อม
บริโภคและกึ่งส าเร็จรูป, การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่หรือสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่, การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการออกแบบรรจุภัณฑ์และสร้างแบรนด์, การ
สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการบริการขนส่งด่วน (delivery), การ
สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการบริการพิ เศษ, และการสร้าง
มู ลค่ า เพิ่ มด้ วยการใ ช้กลยุทธ์ การตลาด ( Marketing 
Strategy) โดยแต่ละแนวทางมีประเด็นที่น่าสนใจดังนี้ 

2.1 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการผลิตนอก
ฤดูกาล 

การผลิตนอกฤดูหมายถึงการด าเนินการผลิต
ให้ได้ผลผลผลิตในช่วงก่อนหรือหลังฤดูกาลผลิตปกติ โดย
ผลผลิตที่ผลิตได้ต้องมีคุณภาพดีเป็นที่ต้องการของตลาด
ผู้บริโภค การผลิตนอกฤดูจึงมีความส าคัญต่อเกษตรกร 
เนื่องจากในช่วงฤดูกาลที่มีผลผลิตทางการเกษตรหลาย
ชนิดออกมามากในช่วงเวลาเดียวกัน มักส่งผลท าให้ราคา
ผลผลิตในขณะนั้นโดยรวมมีราคาตกต่ าแต่ถ้ามีการจัดการ
ผลิตให้ผลผลิตออกสู่ตลาดในช่วงที่มีผลผลิตแข่งขัน
ค่อนข้างน้อยหรือนอกฤดูกาลผลิตปกติ เป็นโอกาสให้
ผลผลิตที่ออกมาช่วงนอกฤดูมีราคาสูง ตลาดมีความ
ต้องการมาก ท าให้ขยายช่วงเวลาการท าตลาดได้ยาวนาน
มากขึ้นและการผลิตนอกฤดูช่วยหลีกเลี่ยงการระบาดของ
โรคและแมลงศัตรูพืช เช่น การผลิตผลไม้นอกฤดูกาล เป็น
ต้น   (มนู โป้สมบูรณ์, 2558) 

 

 
ภาพที่ 1 มะนาวนอกฤดูกาลผลิต (เทคโนโลย ี

ชาวบ้าน, 2562) 
 

2.2 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการใช้พันธุ์ที่มี
ลักษณะเด่น 

การผลิตโดยใช้พันธุ์ท่ีมีลักษณะเด่น ส่งผลให้
ผลผลิตที่ได้มีความแตกต่างและมีลักษณะเด่นตามสายพันธุ์
ที่ผู้ผลิตเลือก เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่
ต้องการบริโภคตามสายพันธุ์นั้นๆและเพิ่มอ านาจในการ
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ต่อรองของผู้ผลิต เช่น การผลิตข้าวพันธุ์ทับทิมชุมแพ ซึ่ง
เป็นพันธุ์ท่ีมีปริมาณสารต้านอนุมูลอิสระฟีนอลิกและฟลาโว
นอยด์สูง ซึ่งสูงกว่าข้าวพันธุ์สังข์หยดพัทลุง (ปริมาณฟีโน
ลิก 4,661.05 มิลลกรัมต่อ 100 กรัม และปริมาณฟลา
โวนอยด์ 2,989.21 มิลลกรัมต่อ 100 กรัม) โดยสารต้าน
อนุมูลอิสระทั้งสองมีส่วนช่วยลดระดับคลอเลสเตอรอลใน
กระแสเลือด ช่วยให้เม็ดเลือดไม่จับตัวเป็นก้อนจนอุดตัน 
ป้องกันการเกิดมะเร็ง อีกทั้งยังมีปริมาณอะไมโลสต่ า 
เหมาะกับผู้ป่วยที่เป็นโรคเบาหวาน ท าให้ผู้ผลิตสามารถ
จ าหน่ายข้าวพันธุ์ทับทิมชุมแพได้ในราคาที่สูงกว่าปกติ เป็น
ต้น (สยามรัฐออนไลน์, 2564) 

 

 
ภาพที่ 2 ข้าวพันธุ์ทับทิมชุมแพ (กรมการข้าว, 2563) 

 
2.3 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการเปลี่ยนรูปร่าง

ของผลผลิต  
การเปลี่ยนรูปร่างของผลผลิต คือการท า

ให้ผลผลิตเปลี่ยนรูปร่าง แปลกใหม่ เช่น เปลี่ยนรูปร่างของ
ผลแตงโมจากผลที่มีรูปร่างกลม เป็นผลแตงโมสี่เหลี่ยม 
หัวใจ เป็นต้น เพื่อลดพื้นที่ในการขนส่งผลผลิต จนเกิดเป็น
ความแปลกใหม่จะสามารถจ าหน่ายได้ในราคาที่สูงกว่า
ผลผลิตแบบปกติ (สิรยา คงสมพงษ์, 2557) 

2 .4 การสร้างมูลค่า เ พ่ิมด้วยการผลิตที่มี
คุณภาพหรือมาตรฐาน  

การผลิตตามมาตรฐานสินค้าการเกษตร 
ผลิตสินค้าเกษตรปลอดภัย, สินค้าเกษตรตามมาตรฐาน
ระดับชุมชนและระดับสากล เช่นการท าการเกษตรอินทรีย์ 
เกษตรผสมผสาน วนเกษตร ที่สอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภค รวมทั้งพัฒนาคุณภาพผลผลิตและระบบ
ตรวจสอบรับรองคุณภาพมาตรฐานสินคา้การเกษตรทั้งดา้น

พืช ปศุสัตว์ และประมง (ณัฐหทัย สุทธิวงษ์, 2562 อ้างจาก 
Chan Seng Kit, n.d.) ซึ่งตัวอย่างของมาตรฐานสินค้า
การเกษตรที่กล่าวถึงในหนังสือค าอธิบายพระราชบัญญัติ
มาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. 2551 ซึ่งมาตรฐานของการ
ผลิตแบ่งออกเป็นมารฐานในมาตรฐานระบบ (System 
Certification)  แ ล ะ ม า ต ร ฐ า น สิ น ค้ า  ( Product 
Certification) (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ , 2563)    
ดังนี ้

2.4.1 ม า ต ร ฐ า น ร ะ บ บ  ( System 
Certification) 

2.4.1.1 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์  
(Organic Thailand) โดยส านักงานมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ (มกท.) เป็นองค์กรอิสระที่ให้บริการตรวจรับรอง
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ก่อตั้งขึ้นในปีพ.ศ. 2538 โดยการ
สนับสนุนของเครือข่ายเกษตรทางเลือก องค์กรพัฒนา
เอกชน นักวิชาการ องค์กรผู้บริ โภค สื่อมวลชนและ
เครื อข่ ายร้ านค้ าสี เ ขี ยว  ที่ ท า งานสนับสนุนระบบ
เกษตรกรรมยั่งยืน ซึ่งมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ที่ ใช้ใน
ปัจจุบันคือ มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท. ฉบับปี 2559 
ได้ รั บการแก้ ไขและอนุมั ติครั้ งล่ าสุด  เมื่ อวันที่  24 
กุมภาพันธ์พ.ศ. 2560 และมีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 31 
มีนาคม พ.ศ. 2560 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท.เป็น
มาตรฐานที่จัดท าขึ้นโดยคณะอนุกรรมการมาตรฐาน ของ 
มกท. ตามแนวทางมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ขั้นพื้นฐานของ
ส ห พั น ธ์ เ ก ษต ร อิ น ท รี ย์ น า น า ช า ติ  ( International 
Federation of Organic Agriculture Movements หรือ 
IFOAM) โดยการรับรองของสมัชชาสมาชิก มกท. มาตั้งแต่ 
พ.ศ. 2542 และต่อมามีการแก้ไขปรับปรุงอีกหลายครั้ง 
ปัจจุบันมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มีมาตรฐานครอบคลุมใน
เรื่องการผลิตพืชอินทรีย์ การปฏิบัติหลังการเก็บเกี่ยวและ
การแปรรูปผลิตภัณฑ์อินทรีย์การเก็บผลิตผลจากธรรมชาติ
การผลิตปัจจัยการผลิต เพื่อการค้า การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ า
อินทรีย์ รายการอาหารอินทรีย์ การเลี้ยงสัตว์และการเลี้ยง
ผึ้ง ซึ่งท าให้มาตรฐานเกษตรอินทรีย์สามารถให้บริการ
ตรวจสอบและรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์ได้ในทุกขั้นตอน 
ตั้งแต่การผลิตในระดับฟาร์ม การน าผลิตผลจากฟาร์มมา
แปรรูปในโรงงาน และจ าหน่ายเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูป 
(ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
(สสว.), 2561)  
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ภาพที่ 3 เครื่องหมายรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
(Organic Thailand) (กรมวิชาการเกษตร, 2562) 

 
2.4.1.2 มาตรฐานหลักการปฏิบัติ

ทางการเกษตรที่ดี (GAP) คือแนวทางการปฏิบัติในระดับ
ฟาร์ม เพื่อให้ได้สินค้าปลอดภัย ปลอดศัตรูพืชและมี
คุณภาพ เน้นวิธีการควบคุมและป้องกันการเกิดปัญหาใน
กระบวนการผลิต (กรมวิชาการเกษตร, 2562) โดยมี
ข้อก าหนด 8 รายการ คือ ประการแรก น้ า น้ าที่ใช้ใน
กระบวนการผลิตต้องมาจากแหล่งน้ าที่ไม่มีสภาพแวดล้อม
ซึ่งก่อให้เกิดการปนเปื้อนต่อผลผลิต, ประการที่สอง พื้นที่
ปลูก ไม่อยู่ในสภาพแวดล้อมซึ่งก่อให้เกิดการปนเปื้อนวัตถุ
หรือสิ่งที่เป็นอันตรายต่อผลผลิต, ประการที่สาม วัตถุ
อันตรายทางการเกษตร จัดเก็บเป็นหมวดหมู่ในสถานที่เก็บ
ที่มิดชิดและใช้ตามค าแนะน าของกรมวิชาการเกษตร, 
ประการที่สี่ การจัดการคุณภาพในกระบวนการเก็บเกี่ยว มี
แผนควบคุมการผลิตเพื่อให้ได้ผลผลิตคุณภาพโดยใช้
หลักการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี, ประการที่ห้า การเก็บ
เกี่ยวและการปฏิบัติหลังการเก็บเกี่ยว เก็บเกี่ยวผลผลิตที่มี
อายุเหมาะสม ผลผลิตมีคุณภาพตามความต้องการของ
ตลาดและข้อตกลงของประเทศคู่ค้า, ประการที่หก การพัก
ผลิตผล การขนย้ายในแปลงปลูกและการเก็บรักษาผลผลิต 
มีการจัดการด้านสุขลักษณะเพื่อป้องกันการปนเปื้อนที่มีผล
ต่อความปลอดภัยของผู้บริโภค, ประการที่เจ็ด สุขลักษณะ
ส่วนบุคคล ผู้ปฏิบัติงานต้องมีความรู้  ความเข้าใจใน
สุขลักษณะส่วนบุคคล เพื่อสามารถปฏิบัติงานได้อย่างถูก
สุขลักษณะ, ประการสุดท้าย การบันทึกข้อมูลและการตาม
สอบ มีการบันทึกข้อมูลการปฏิบัติงานการใช้สารเคมี 
ข้อมูลผู้รับซื้อและปริมาณผลผลิต เพื่อประโยชน์ต่อการ
ตามสอบ (ส านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร
แห่งชาติ มกอช., 2562) 

 
ภาพที่ 4 เครื่องหมายรับรองมาตรฐานหลักการปฏิบตัิ
ทางการเกษตรที่ดี (GAP) (กรมวิชาการเกษตร, 2562) 

 
2.4.1.3 การสร้างมูลค่าเพิ่มของสินค้า

ทางการเกษตรโดยการได้รับการรับรองสิ่ งบ่ง ช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ Geographical Indications : GIพระราชบัญญตัิ
คุ้มครองสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ พ.ศ.2546 ได้ให้ความหมาย
ของ “สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์” ว่า หมายถึงสัญลักษณ์หรือ
สิ่ งอื่นใดที่ ใ ช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์และที่
สามารถบ่งบอกว่าสินค้าที่เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็น
สินค้าที่มีคุณภาพ มีช่ือเสียง หรือมีคุณลักษณะเฉพาะของ
แหล่งภูมิศาสตร์ดังกล่าวซึ่งสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ถือเป็น
ทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์นี้  
อาจแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะคือ 

1. สิ่ ง บ่ ง ช้ี ท า ง ภู มิ ศ า ส ต ร์
โดยตรง (Direct Geographical Indication) กล่าวคือ เป็น
ช่ือทางภูมิศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับสินค้านั้น ๆ โดยตรง เช่น 
ไชยา เพชรบูรณ์ เป็นต้น 

2. สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์โดย
อ้อม (Indirect Geographical Indication) กล่าวคือ เป็น
สัญลักษณ์ หรือสิ่งอื่นใดที่ไม่ใช่ช่ือทางภูมิศาสตร์ ซึ่งใช้เพื่อ
บ่งบอกแหล่งภูมิศาสตร์อันเป็นแหล่งก าเนิดหรือแหล่งผลิต
ของสินค้า เช่น สัญลักษณ์ประจ าอ าเภอ หรือจังหวัด เป็น
ต้น สินค้าที่ใช้สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์มักจะเป็นสินค้าที่มี
ช่ือเสียงและได้รับความนิยม เนื่องจากมีคุณสมบัติพิเศษ
หรือมีลักษณะเฉพาะที่เกิดจากอิทธิพลสิ่งแวดล้อมทาง
ภูมิศาสตร์ เช่น สภาพแวดล้อม ดิน ฟ้า อากาศ ของแหล่ง
ภูมิศาสตร์นั้นๆ ตลอดจนทักษะความช านาญและภมูิปญัญา
ของกลุ่มชนที่อาศัยอยู่ ในแหล่งภูมิศาสตร์นั้นๆ  (กรม
ทรัพย์สินทางปัญญา, 2559) 
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ภาพที่ 5 เครื่องหมายรับรองมาตรฐานสิ่งบ่งช้ีทาง

ภูมิศาสตร์ Geographical Indications : GI 
(กรมทรัพย์สินทางปญัญา, 2563) 

 
2.4.2 ม า ต ร ฐ า น สิ น ค้ า  ( Product 

Certification) 
2.4.2.1 ม า ต ร ฐ า น  Good 

Manufacturing Practice (GMP) คือการปฏิบัติที่ดีในการ
ผลิตอาหาร เป็นระบบประกันคุณภาพท่ีมีการปฏิบัติในการ
ผลิตอาหาร เพื่อให้เกิดความปลอดภัยและมั่นใจต่อการ
บริโภค หลักการของ GMP จึงครอบคลุมตั้งแต่สถานที่ตั้ง
ของสถานประกอบการ โครงสร้างอาคาร ระบบการผลิตที่
ดี มีความปลอดภัย และมีคุณภาพ ได้มาตรฐานทุกขั้นตอน 
ตั้งแต่เริ่มต้นวางแผนการผลิต ระบบควบคุมตั้งแต่วัตถุดิบ
ระหว่างการผลิต ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป การจัดเก็บ การ
ควบคุมคุณภาพ และการขนส่งจนถึงผู้บริโภค มีระบบ
บันทึกข้อมูล ตรวจสอบและติดตามผลคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
รวมถึงยังเป็นระบบประกันคุณภาพพ้ืนฐานก่อนที่จะพัฒนา
ไปสู่ ระบบประกันคุณภาพอื่นๆ ต่อไป เ ช่น HACCP 
(Hazard Analysis Critical Control Point) แ ล ะ  ISO 
9000 อีกด้วย (พิมพ์เพ็ญ พรเฉลิมพงศ์ และนิธิยา รัตนา
ปนนท์, ม.ป.ป.) 

 
ภาพที่ 6 เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน Good 

Manufacturing Practice (GMP) 
(Beauty Cosmet, 2564) 

 

2.4.2.2 มาตรฐานระบบการวิเคราะห์
อันตรายและจุดวิกฤตที่ต้องควบคุมในการผลิตอาหาร 
HACCP (Hazard Analysis Critical Control Point) เป็น
ระบบการจัดการเพื่อความปลอดภัยของอาหาร โดยใช้การ
ควบคุมจุดวิกฤตที่ต้องควบคุม (CCP) ของการผลิต ซึ่ง
ระบบดังกล่าว ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมอาหารสามารถ
น าไปปฏิบัติได้โดยตลอดในห่วงโซ่อาหาร ตั้งแต่ผู้ผลิต
เบื้องต้นจนถึงผู้บริโภคขั้นสุดท้าย เพื่อสร้างความมั่นใจใน
ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ยังลดการกีดกัน
ทางการค้าของประเทศน าเข้าอีกด้วย ระบบ HACCP ยึด
หลักเกณฑ์ตามโครงการมาตรฐานอาหาร  ระหว่างประเทศ 
(Codex) ซึ่งสามารถป้องกันอันตรายหรือสิ่งปนเปื้อนทาง
ชีวภาพ เคมีและกายภาพของอาหารได้อย่างมีประสทิธิภาพ 
โดยจะเน้นการควบคุมพนักงานและ/หรือเทคนิคการตรวจ
ติดตามอย่างต่อเนื่องที่จุดวิกฤตที่ต้องควบคุมและลดความ 
ส าคัญของการตรวจสอบผลิตภัณฑ์สุดท้าย (กีรติกรณ์    
อุดมฉวี, 2563) 
 

 
ภาพที่ 7 เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน HACCP 
(Hazard Analysis Critical Control Point) 

(Beauty Cosmet, 2564) 
 

2.4.2.3 มาตรฐานผลิตภัณฑ์ ชุมชน 
(มผช.) หมายถึง ข้อก าหนดคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ที่
ผลิตโดยชุมชน เป็นข้อก าหนดที่ไม่ยุ่งยาก ซับซ้อน เหมาะ
กับสภาพการผลิตของชุมชน เครื่องหมาย มผช. ให้การ
รับรองโดยส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
(สมอ.) โดยจะมีเง่ือนไขการรับรอง ไม่ยุ่งยากซับซ้อน และ
ต่ า งจากการ ให้ การรับรอง เครื่ อ งหมายมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการ
รับรองคุณภาพ ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ของสมอ. 
จะแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 



 
วารสารวิจัยและพัฒนาอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง (ออนไลน์) 

Journal of the Greater Mekhong Subregion Research and Development (Online)     
 

 

 
ปีที่ 1 ฉบับท่ี 2 พฤษภาคม-สิงหาคม 2565                                       ol.1 No.2 May- August 2022 
 

72 

 
ภาพที่ 8 เครื่องหมายรับรองมาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน 
(มผช.) (กระทรวงอุตสาหกรรม, 2558) 

 
2.4.2.4 เครื่ อ งหมายมาตรฐาน Q 

ส านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เป็นองค์กรที่ให้การรับรอง
มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารที่มีคุณภาพ มีความ
ปลอดภัย และเป็นที่ยอมรับของนานาประเทศ เป็น
สัญลักษณ์ที่ใช้ส าหรับฟาร์มหรือแหล่งปลูกที่ด าเนินการ
ตาม GAP (Good Agriculture Practices หรือการปฏิบัติ
ทางการเกษตรที่ดีและเหมาะสม) มีมาตรฐาน COC (Code 
of Conduct หรือข้อก าหนดที่เกี่ยวข้องกับผลกระทบทาง
สิ่งแวดล้อม) และ ระบบประกันคุณภาพ GMP (Good 
Manufacturing Practice หรือหลักเกณฑ์และวิธีการที่ดี
ในการผลิตอาหาร) (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2564) 

 

 
ภาพที่ 9 เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน Q   

(กรมวิชาการเกษตร, 2562) 
 

ซึ่งการที่ผลผลิตของเกษตรกร
ได้รับการรับรองมาตรฐานกลายเป็นผลผลิตที่มีคุณค่าและมี
ราคาสูงส าหรับผู้บริโภค เช่น ผลผลิตของเกษตรกรได้รับ
การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ส่งผลให้ผลผลิตมีคุณค่า
และราคาที่สูงเมื่อเปรียบเทียบกับผลผลิตที่ไม่ปลอด
สารเคมีหรือที่ปลอดสารเคมีแต่ไม่เป็นไปตามที่มาตรฐาน
รับรอง (วรฉัตร วริวรรณและเบญจวรรณ บุญโทแสง, 
2561) 

2.5 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการสร้างเร่ืองราว 
(Story) 

การสร้างเรื่องราว (Story) ให้กับผลผลิตทาง
การเกษตร ซึ่งวิธีการสร้างเรื่องราวมีหลายวิธีการ แตกต่าง
กันไปตามลักษณะของผลผลิต, ประเพณีวัฒนธรรมของ
พื้นที่, วิถีชีวิตของคนในพื้นที่ หรือลักษณะของพื้นที่ที่ท า
การผลิต เช่น เกษตรกรชาวสวนทุเรียนจังหวัดนนทบุรี น า
เรื่องราวความเป็นต านาน (story telling) ของพื้นที่การ
ปลูกทุเรียนที่มีช่ือเสียงเป็นพื้นที่ที่ปลูกทุเรียนมีรสชาติดี
และอร่อยซึ่งเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศไทยและ
นานาชาติ และไม่มีการจ าหน่ายทุเรียนนนทบุรีเป็นสินค้า
ส่งออกไปยังต่างประเทศ ด้วยสภาพทางภูมิศาสตร์ที่
เหมาะสมต่อการเพาะปลูกเนื่องจากพ้ืนท่ีจังหวัดนนทบุรีอยู่
ในตั้งอยู่ในบริเวณดินตะกอนที่มีความอุดมสมบูรณ์สูงจึง
เป็นพื้นที่ที่ สามารถสร้ างความพิ เศษและพร้อมจะ
สร้างสรรค์ทุนทางสังคมให้เกษตรกรได้ การผลิตของ
เกษตรกรชาวสวนทุเรียนเป็นการผลิตโดยไม่เน้นปริมาณ
มากต่อฤดูกาลเพาะปลูก เนื่องจากต้องดูแลด้วยความ
พิถีพิถัน ตั้งแต่ช่วงผลผลิตออก จนกระทั่งเก็บเกี่ยวทุเรียน 
เป็นต้น ท าให้สามารถจ าหน่ายทุเรียนของจังหวัดนนทบุรีได้
ในราคาที่สูงกว่าปกติ (สุกานดา สารน้อยและแววรวี ลาภ
เกิน, 2563) 

2.6 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูปขั้นต้น
ของผลผลิตทางการเกษตร  

การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรเบื้องต้น 
ซึ่งการแปรรูปอาหารขั้นต้น คือการเปลี่ยนผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตรทั้งเพื่อไว้บริโภคหรือน าไปเป็นพื้นฐานของ
การแปรรูปผลผลผลิตในส่วนของการแปรรูปขั้นต่อไป เช่น 
จากข้าวเปลือกเปลี่ยนเป็นข้าวสาร หรือจากสัตว์เป็นตัว
เปลี่ยนเป็นช้ินส่วนต่างๆของสัตว์ ในที่นี้รวมถึงส่วนผสมที่
ผลิตโดยกรรมวิธีโบราณเช่น การอบแห้ง , การนวด , การ
ฝัด และ การโม่ เมล็ดพืช ถ่ัว นอกจากนี้ยังรวมถึงการแยก
ช้ินส่วนและการแล่เนื้อ การแช่แข็งและการรมควันปลาและ
เนื้อสัตว์ การสกัดและกรองน้ ามัน อาหารกระป๋อง การ
ถนอมอาหารโดยการ การฉายรังสีอาหาร เป็นการน า
อาหารไปรับรังสีจากต้นก าเนิดรังสีในปริมาณที่เหมาะสม 
รังสีที่ใช้ฉายอาหารได้แก่ รังสีแกมมา รังสีเอกซ์ และรังสี
อิเล็กตรอน รังสีดังกล่าวเป็นพลังงานชนิดหนึ่ง มีลักษณะ
เป็นคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้า มีความยาวคลื่นสั้น มีอ านาจทะลุ
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ทะลวงผ่านวัตถุได้สูง สามารถใช้ท าลายจุลินทรีย์ พยาธิ
และแมลงที่ปนเปื้อนมาในอาหารได้โดยอุณหภูมิของอาหาร
ไม่เปลี่ยนแปลง อาหารที่ผ่านการฉายรังสีจึงไม่มีรังสีตกค้าง 
และไม่มีการสะสมของรังสีเกิดขึ้น (ส านักงานส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม(สสว.), 2561), การผสม
ไข่, นมพาสเจอร์ไรส์ เป็นการใช้ความร้อนท าลายจุลินทรีย์
ที่ก่อให้เกิดโรค ซึ่งท าให้อาหารเน่าเสีย ท าลายเอ็นไซม์ 
สารพิษ และพยาธิ  (Wikipedia, n.d.)   

 

 
ภาพที่ 10  ข้าวสาร (โกดังข้าวสารอุดมพืชผล, 2562) 

 
2.7 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตรแบบพร้อมบริโภคและกึ่งส าเร็จรูป  
การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรแบบ

พร้อมบริโภคและกึ่งส าเร็จรูปแบ่งออกเป็น 2 ระดับ ดังน้ี  
2.7.1 การแปรรูปอาหารระดับทุติยภูมิ หรือ 

วิธีการปรุงอาหาร เป็นกระบวนการในชีวิตประจ าวันในการ
สร้างอาหารจากส่วนผสมที่พร้อมใช้งาน เช่นในต่างประเทศ
มีการอบขนมปัง ทั้งท าเองที่บ้าน ร้านเบเกอรี่ขนาดเล็กหรอื
ในโรงงานขนาดใหญ่ก็เป็นตัวอย่างของการแปรรูปอาหาร   
ทุติยภูมิ การหมักปลา และการท า ไวน์ , เบียร์ และ
ผลิตภัณฑ์แอลกอฮอล์อื่น ๆ เป็นรูปแบบดั้งเดิมของการ
แปรรูปอาหารทุติยภูมิ และไส้กรอก เป็นรูปแบบทั่วไปของ
เนื้ อสัตว์ทุติ ยภูมิ  ซึ่ ง เกิดจากการบดเนื้ อสัตว์ที่ผ่ าน
กระบวนการแปรรูปขั้นต้นแล้ว (Wikipedia, n.d.) การแปร
รูปในประเทศไทย เช่น การเผา คั่ว หรือทอด ผลิตภัณฑ์
อาหารพร้อมบริโภค เช่น น้ าพริก, การท าเค็ม โดยหมัก
เกลือ อาจน าไปผึ่งแดดหรือไม่ก็ได้เช่น หัวไชโป๊ว ปลาเค็ม, 
การหมัก เช่น ปลาร้า น้ าปลา เต้าเจี้ยว (ส านักงานส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม(สสว.), 2561) การใช้
วัตถุเจือปนในอาหาร มีวัตถุประสงค์เพื่อสงวนคุณค่าทาง
โภชนาการของอาหาร เพื่อยืดอายุการเก็บหรือช่วยให้
อาหารนั้นมีคุณภาพคงที่ หรือช่วยปรับปรุงคุณภาพในด้าน
เกี่ยวกับ สี กลิ่น รส ลักษณะสัมผัสและลักษณะปรากฏ 

โดยที่ไม่มีการเปลี่ยนแปลงคุณสมบัติหรือคุณค่าอาหาร 
(กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2565)  

2.7.2 การแปรรูปอาหารในระดับตติยภูมิ เป็น
การผลิตเชิงพาณิชย์หรือที่เรียกว่า อาหารแปรรูป ซึ่งเป็น
อาหารพร้ อมรับประทานหรื ออาหารกึ่ งส า เ ร็ จรูป 
(Wikipedia, n.d.) เช่น ข้าวแกงกึ่งส าเร็จรูปเป็นอาหารใน
ลักษณะแช่แข็ง เกิดขึ้นมาจากแนวคิดในการพัฒนา
ข้าวราดแกง ซึ่งมีคุณค่าทางโภชนาการสูง เนื่องจากมี
ส่วนผสมของสมุนไพรและเครื่องเทศหลายชนิดให้อยู่ใน
รูปแบบสากลสะดวกต่อการรับประทานและมีระยะเวลาใน
การเก็บรักษายาว (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม (สสว.), 2561) 

 

 
ภาพที่ 11 อาหารพร้อมรับประทาน  

(ประชาชาติธุรกิจ, 2562) 
 

2.8 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่หรือสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ผลิ ตภัณฑ์ ใหม่   ( New Product Planning) 
หมายถึงผลิตภัณฑ์หรอืสินค้าบริการใดๆ ที่ใช้ส าหรับกิจการ 
อาจจะเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการที่มีแนวคิดใหม่ๆ
หรือมีการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์สินค้า เพื่อ
สร้างความแตกต่างและสอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค (ชีวรรณ เจริญสุข, 2557 อ้างจาก Mccathy & 
Pereault, Jr.) จ าแนกได้ 3 ลักษณะดังนี้ 

2.8.1 ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ (Innovative 
Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มีผู้ใดน าเสนอใน
ตลาดมาก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ที่ผู้บริโภคคาดไม่ถึง 

2.8.2 ผลิตภัณฑ์ปรับปรุ ง ใหม่ โดยการ
ป รั บ เ ป ลี่ ย น  ดั ด แ ป ล ง  ( Replacement Product of 
Modify Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วใน
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ตลาดท าให้สามารถตอบสนองความต้องการและสร้างความ
พึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากข้ึนกว่าเดิม 

2.8.3 ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบ หรือ การ
ล อ ก เ ลี ย น แ บ บ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์  ( Imitative or Me-too-
Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ส าหรับกิจการแต่ไม่ใหม่
ในท้องตลาดเกิดจากการที่กิจการเห็นว่าเป็นผลิตภัณฑ์
สินค้าหรือบริการที่ได้รับการยอมรับและเป็นที่นิยมของ
ผู้บริโภค ท าให้กิจการมีโอกาสท าก าไรสูง จึงผลิตเข้าสู่
ตลาด (ชีวรรณ เจริญสุข, 2557) 

จากการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่หรือสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ส่งผลให้สามารถ
ก าหนดราคาเองได้  จึ งมี โอกาสท าก า ไรที่ สู ง ให้ แก่
ผู้ประกอบการได้ 

2.9 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการออกแบบรรจุ
ภัณฑ์และการสร้างแบรนด์ 

บรรจุภัณฑ์ เปรียบเสมือนตัวกลางในการ
ปกป้อง ลื่อสารกับผู้บริโภค ซึ่งการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มี
ประสิทธิภาพส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ และเป็นที่
จดจ าของผู้บริโภค ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควร
ออกแบบโดยเน้นรูปแบบใหม่ สอดคล้องกับค่านิยมของ
ผู้บริโภค และต้องค านึงถึงการเลือกใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม มีการพัฒนาน าเทคโนโลยีเพื่อใช้ในการยืดอายุ
ของผลิตภัณฑ์หรือการแจ้งเตือนผู้บริโภคถึงข้อมูลของ
ผลิตภัณฑ์ และแจ้งเตือนวันหมดอายุ เป็นต้น (ณัฐหทัย 
สุทธิวงษ์, 2562 อ้างจาก Nadeem Akhtar Abbasi) และ
การสร้างตราสินค้าหรือการสร้าง   แบรนด์ (Branding) 
เป็นการยกระดับสินค้าเกษตรที่ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความ
มั่นใจมากขึ้น และเมื่อผู้ประกอบการมีแบรนด์เป็นของ
ตนเอง จะสามารถก าหนดราคาเองได้และเพิ่มอ านาจด้าน
การต่อรองราคา โดยตราสินค้าประกอบด้วย ค า สัญลักษณ์
หรือการออกแบบ ที่ท าให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์ ลดการ
เลียนแบบสินค้า และท าให้ผู้บริโภคจดจ าสินค้าได้ การ
สร้างแบรนด์ เกษตรกรหรือผู้ประกอบการจะต้องเข้าใจ
ปัญหา รู้จักตัวเอง และรู้กลุ่มเป้าหมายและพฤติกรรมการ
บริโภคของกลุ่มเป้าหมายที่จะซื้อสินค้าในแบรนด์ที่สร้าง 
ซึ่งตราสินค้าต้องสอดคล้องกับบรรจุภัณฑ์ด้วย นอกจากนั้น
คุณภาพของสินค้าก็เป็นสิ่งส าคัญที่จะท าให้ผู้บริโภคซื้อ
สินค้าอย่างต่อเนื่อง 

 
ภาพที่ 12 การออกแบบบรรจุภณัฑ์ส าหรับไข่ 

(เทคโนโลยีชาวบ้าน, 2564) 
 

2.10 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการบริการขนส่ง
ด่วน (delivery) 

เนื่องจากในปัจจุบันการตลาดออนไลน์เข้า
มามีบทบาทมากขึ้น และผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้าผ่านช่ิงทาง
ออนไลน์มากขึ้น จึงส่งผลให้ผู้ผลิตสามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้กับผลผลิตโดยการจัดบริการส่งด่วน หรือ delivery 
เนื่องจากบริการส่งแล้วจะส่งผลให้ตลาดสินค้าขยายกว้าง
ขึ้น สามารถส่งสินค้าไปจ าหน่ายในพื้นที่ห่างไกลได้ และ
หากส่งสินค้าไปยังที่ที่สินค้าดังกล่าวมีปริมาณน้อยแต่
ผู้บริโภคต้องการมากจะส่งผลให้สินค้ามีราคาสูงขึ้น (รัตนา 
ชาตรูประมัย, 2558)  

2.11 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการบริการพิเศษ 
ในที่นี้หมายถึงการสร้างมูลค่าเพิ่มโดยการ

ผลิตแบบพิเศษ ที่ส่งผลต่อความรู้สึกของผู้บริโภค เช่น 
สินค้าพรีเมี่ยม หรือ Premium Product หมายถึง สินค้าท่ี
มีคุณภาพสูง สินค้าที่มีคุณค่า หรือสินค้าที่มีราคาแพงกว่า
ปกติ และยังเป็นตัวสร้างความจงรักภกัดีตอ่แบรนด์ (Brand 
Royalty) นอกจากนี้สินค้าพรีเมี่ยมยังมีประโยชน์ในด้าน
การกระจายการมองเห็น และสร้างการจดจ าให้กับสินค้า 
เป็นการเพิ่มความสนใจในหมู่คนทั่วไปที่อาจจะเข้ามาเป็น
ลูกค้าในอนาคต เป็นต้น (AA GLORY, 2563) 

2.12 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการใช้กลยุทธ์
การตลาด (Marketing Strategy)  

กลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategy) 
เป็นแบบแผนพื้นฐานหรือแนวทางที่ถูกก าหนดขึ้นส าหรับ
สร้ า งผลิตภัณฑ์ เพื่ อตอบสนองความต้ อ งการของ
กลุ่มเป้าหมายและตลาดเป้าหมายโดยผู้ประกอบการ
จะต้องจัดสรรทรัพยากรที่มีมาใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อ
ผลผลิต แบ่งใช้สัดส่วนต่างๆ ทางการตลาดให้เหมาะสม
ส าหรับการด าเนินงาน โดยประกอบไปด้วย การตัดสินใจ 
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การก าหนดค่าใช้จ่ายการตลาด การก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ การก าหนดกลยุทธ์ส่วนผสม และการก าหนด
เป้าหมายทางการตลาดอย่างชัดเจน จนสามารถบรรลุ
เป้าหมายทางเศรษฐกิจที่ตั้งไว้ได้ ซึ่งผู้ประกอบการจะต้อง
ท าการพิจารณาออกแบบตัวผลิตภัณฑ์ทั้งหมด ให้สามารถ
สร้างความพึงพอใจและตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ได้ทั้งการตั้งเป้าหมายคุณสมบัติสินค้า 
การน าสินค้าไปเปรียบเทียบจุดเด่นและจุดด้อยกับกับ
ผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด เพื่อเป็นประโยชน์
ส าหรับการพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพที่ดีขึ้นต่อไป เช่น การ
ท า ก า ร ต ล า ด เ ฉ พ า ะ ก ลุ่ ม  ( niche market) ,  ก า ร
ประชาสัมพันธ์หรือโฆษณาสินค้า เป็นต้น (ณัฐหทัย สุทธิ
ว ง ษ์ ,  2562 อ้ า ง จ า ก  RohanaPandukabhaya 
ahaliyanaarachchi) 

 

 
ภาพที่ 13 การท าการตลาดเฉพาะกลุ่ม (อายุน้อยร้อย

ล้าน, 2563 
 
3. กรณีศึกษาการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลผลิตทาง
การเกษตรโดยผู้ประกอบการรายย่อยของอ าเภอชุมแพ 
จังหวัดขอนแก่น  

3.1 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการใช้พันธุ์ข้าวที่มี
ลักษณะเด่นในการผลิต  

การผลิตข้าวพันธุ์ทับทิมชุมแพของวิสาหกิจ
ชุมชน ส่งเสริมอาชีพการเกษตร หมู่ 6 ต าบลโนนอุดม 
อ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น ซึ่งเป็นพันธุ์ที่มีปริมาณสาร
ต้านอนุมูลอิสระฟีนอลิกและฟลาโวนอยด์สูง 

3.2 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการได้รับการ
รับรองมาตรฐานการผลิตข้าว 

ผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชน ส่งเสริมอาชีพ
การเกษตร หมู่ 6 ต าบลโนนอุดม อ าเภอชุมแพ จังหวัด
ขอนแก่น ได้รับการรับรองมาตรฐานการผลิตข้าวอินทรีย์, 
มาตรฐาน Q และการรับรอง KK rice 

3.3 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูปข้าว
ขั้นต้น 

วิสาหกิจชุมชน ส่งเสริมอาชีพการเกษตร 
หมู่ 6 ต าบลโนนอุดม อ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่นมีการ
สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการแปรรูปเบื้องต้นโดยการสีข้าวสาร
บรรจุถุงจ าหน่ายที่ได้รับสัญลักษณ์ KK rice เป็นสัญลักษณ์
ยืนยันว่าเป็นข้าวของจังหวัดขอนแก่น และการจ าหน่าย
เมล็ดพันธ์ุข้าว  

 

 
ภาพที ่14 ผลิตภณัฑ์ข้าวทับทิมชมุแพบรรจุถุงของ

วิสาหกิจชุมชนส่งเสริมอาชีพการเกษตรหมู่ 6 ท่ีไดร้ับ
การรับรองมาตรฐาน (ข้าวกล้อง ทับทิมชุมแพ โนนอุดม, 

2564) 
 

3.4 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูปแบบ
พร้อมรับประทานจากข้าวทับทิมชุมแพ  

วิสาหกิจชุมชน ส่งเสริมอาชีพการเกษตร 
หมู่ 6 ต าบลโนนอุดม อ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น มีการ
น าข้าวทับทิมชุมแพมาแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม เช่น 
ข้าวต้มมัดจากข้าวทับทิมชุมแพ, บัวหิมะทับทิมชุมแพ, แป้ง
จากข้าวทับทิมชุมแพ และการท าน้ านมข้าวทับทิมชุมแพ 
เป็นต้น  
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ภาพที ่15 ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากข้าวทับทิมชุมแพของ
วิสาหกิจชุมชนส่งเสริมอาชีพการเกษตร หมู่ 6  (ข้าว

กล้อง ทับทิมชุมแพ โนนอุดม, 2564) 
 

3.5 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ข้าวสารและสร้างแบรนด์โนนอุดม (NON UDOM)  

โดยการบรรจุในถุงสุญญากาศถุงละ 500 
กรัมราคาถุงละ 60บาท และยังมีการขายผ่านตลาด
ออนไลน์ เช่น facebook page, Food panda เป็นต้น 

 

 
ภาพที่ 16 แบรนด์โนนอุดม (NON UDOM) (ข้าวกล้อง 

ทับทิมชุมแพ โนนอุดม, 2564) 
 

3.6 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการให้บริการพิเศษ
ของจิ้งหรีด โดยการเลี้ยงจิ้งหรีดในระบบปิด ซึ่งจะท าให้
สามารถควบคุมอุณหภูมิ, อากาศ, และน้ า ท าให้จิ้งหรีดไม่
เครียด ไม่กัดกันเอง ส่งผลให้ไม่เกิดการสูญเสียจิ้งหรีด, การ
ลดต้นทุนค่าอาหาร โดยจะให้อาหารข้นของจิ้งหรีดในช่วง 
25 วันแรกและหลังจาก 25 วันแล้วจะให้ใบหม่อนและหญา้
หวานแทน ซึ่งนอกจากจะลดต้นทุนอาหารแล้วยังท าให้
รสชาติของจิ้งหรีดละมุนเป็นเอกลักษณ์ และวิสาหกิจชุมชน
ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์จากจิ้ งหรีดของ
วิสาหกิจชุมชน "ฅนค้นแมลง" 

 
ภาพที่ 17 การเลี้ยงจิ้งหรีดในระบบปิด (สยามเทค 

ฟาร์ม, 2563) 
 
3.7 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์จากจิ้งหรีด  
โดยวิสาหกิจชุมชนฅนค้นแมลงมีผลิตภัณฑ์

แปรรูปจากจิ้งหรีด ดังนี้ จิ้งหรีดทอดสมุนไพร, เส้นพาสต้า
จิ้งหรีดทับทิมชุมแพ ซึ่งเป็นการน าจิ้งหรีดที่มีโปรตีนสูง 
และใช้ข้าวทับทิมชุมแพแทนแป้ง เพื่อตอบสนองผู้บริโภคที่
รักสุขภาพ, และจิ้งหรีดผง หรือโปรตีนทางเลือก เนื่องจาก
จิ้งหรีดมีโปรตีนสูง 

 

 
ภาพที ่18 ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากจิ้งหรีดของวิสาหกิจ

ชุมชนฅนค้นแมลง(สยามเทค ฟารม์, 2563) 
 

3.8 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่หรือสร้างผลิตภัณฑ์จากจิ้งหรีดใหม่  

โดยวิสาหกิจชุมชนฅนค้นแมลง โดย
ผลิตภัณฑ์ที่สรา้งขึ้นใหม่คือ เส้นพาสต้าจิ้งหรีดทับทิมชุมแพ 
คือการน าจิ้งหรีดและข้าวทับทิมชุมแพมาเป็นส่วนผสมใน
การผลิตเส้นพาสต้า 

3.9 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ที่ ดึ งดู ดความสนใจของ

ผู้บริโภคและสร้างความแตกต่างโดยวิสาหกิจชุมชนฅนค้น
แมลง 
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ภาพที ่19 ผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์เส้นพาสต้า
จิ้งหรีดทับทิมชุมแพของวิสาหกิจชมุชนฅนค้น

แมลง (สยามเทค ฟาร์ม, 2563) 
 

3.10 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการใช้กลยุทธ์
การตลาด 

โ ด ยกา รน า ผ ลิ ตภัณฑ์ ขอ ง วิ ส าห กิ จ
ชุมชนฅนค้นแมลงไปจัดแสดงในงานจัดแสดงสินค้า เช่น 
มหกรรมสินค้าจากจิ้งหรีด เป็นต้น ซึ่งท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่
รู้จักและสร้างเครือข่ายในการส่งออกผลิตภัณฑ์จากจิ้งหรีด 
และยังมีการขายผ่านตลาดออนไลน์ เช่น facebook page 
เป็นต้น 

3.11 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการบริการพิเศษ
ของ P.J. FARM  

ต าบลขัวเรียง อ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 
โดยการให้อาหารตามแนวทางที่ P.J. FARM คิดขึ้นมาเอง 
โดยระยะแรกให้ลูกวัวกินหญา้สดกับอาหาร TMR พร้อมกับ
ฟางเป็นเวลา 6 เดือน ต่อจากนั้นเน้นที่อาหารข้น TMR กับ
ฟาง แล้วในช่วงสุดท้ายจะให้อาหารที่ไม่เป็นสีเขียวเพื่อให้
เนื้อวัวไม่มีไขมันแทรก และหญ้าเขียวหรืออาหารเขียวจะ
ส่งผลให้เนื้อไม่หอมและขาดความนุ่ม และ P.J. FARM ยัง
ได้รับรองเป็นฟาร์มมาตรฐาน ในปีพ.ศ. 2559 เน้นการเลี้ยง
วัวแบบประณีต ไม่เน้นเลี้ยง 
จ านวนมาก เพราะต้องการสร้างคุณภาพเนื้อวัวเพื่อให้ขาย
ได้ราคาสูง  

3.12 การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูปเนื้อโค
ขั้นต้น  

โดยการแยกช้ินส่วนโคขาย คือ สันนอก 
สันใน คอ ทีโบน โทมาฮ็อก มีการบรรจุ ช้ินส่วนในถุง
สุญญากาศก่อนส่งผลิตภณัฑไ์ปยังผูบ้ริโภค ของ P.J. FARM 
ต าบลขัวเรียง อ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 

3.13 การสร้างมูลค่าเพ่ิมของโคด้วยการใช้กล
ยุทธ์ทางการตลาด  

โดยการเลี้ยงโคสายพันธุ์ต่างประเทศและ
เลี้ยงแบบประณีตไมเ่ลีย้งในปริมาณท่ีมาก ท าให้โคของ P.J. 

FARM เป็นที่ต้องการของตลาด มีการขายผ่านตลาด
ออนไลน์ เช่น facebook page เป็นต้น และยังมีการสร้าง
แบรนด์ของตนเองขึ้นมา โดยใช้ช่ือ P.J. FARM และมีตรา
สินค้าของตนเองอีกด้วย (ทะนุพงศ์ กุสุมา ณ อยุธยา, 
2564) 

 

 
ภาพที่ 20 ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากโคของ P.J. FARM 

(ทะนุพงศ์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2564) 
 
4. สรุป 

การสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร
โดยผู้ประกอบการรายย่อย มีแนวทางในการสร้ าง
มูลค่าเพิ่มมากกว่า 10 แนวทาง โดยเบื้องต้นที่ท าการศึกษา
คือ การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตนอกฤดูกาล, การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการใช้พันธุ์ที่มีลักษณะเด่น, การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการเปลี่ยนรูปร่างของผลผลิต, การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการผลติที่มีคณุภาพหรือมาตรฐาน, การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการสร้างเรื่องราว (Story), การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรแบบพร้อม
บริโภคและกึ่งส าเร็จรูป, การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่หรือสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่, การสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการออกแบบรรจุภัณฑ์และสร้างแบรนด์, 
การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการบริการขนส่งด่วน (delivery), 
การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการบริการพิเศษ, และการสร้าง
มูลค่ า เพิ่มด้วยการใ ช้กลยุทธ์การตลาด (Marketing 
Strategy) เกษตรกรต้องมีการตั้งเป้าหมาย และวิเคราะห์
ล าดับกิจกรรมหลักเพื่อให้บรรลุเป้าหมายและเพื่อสร้าง
ความได้เปรียบหรือเพื่อให้ได้ผลลัพธ์หรือสินค้าที่แตกต่าง
และดีกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งในตลาดและเลือก
วิธีการที่จะสร้างมูลค่าให้กับผลผลิตทางการเกษตรที่ตนเอง
ผลิตตามทรัพยากรและศักยภาพที่อยู่ ในตัวเกษตรกร 
กล่าวคือ เกษตรกรสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้ขึ้นอยู่กับองค์
ความรู้, ความสามารถ, ทรัพยากรที่มีและศักยภาพของ
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เกษตรกรเอง ดั งเ ช่นจากการศึกษาจากกรณีศึกษา
ผู้ประกอบการรายย่อยในอ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 
พบว่า จากการศึกษา 3 กรณีศึกษาที่มีกิจกรรมทาง

การเกษตรและผลผลิตทางการเกษตรที่แตกต่างกัน ดังนั้น
วิธีการสร้างมูลค่าเพิ่มก็แตกต่างกันด้วยเช่นกัน 
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