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บทคัดย่อ 

 
การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ในรูปแบบวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)       

มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาสูตรเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม โดยใช้เหล้ารามราชเป็น ส่วนผสม
หลัก ถือเป็นงานวิจัยแรกที ่พัฒนาเครื ่องดื ่มจากเหล้ารามราชให้เป็น Signature Cocktail ของจังหวัดนครพนม การวิจัย
ประกอบด้วย 4 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การค้นหาอัตลักษณ์ของจังหวัดผ่านการสนทนากลุ่มกับผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 10 คน ที่มีความรู้ด้าน
ประเพณีวัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 2) การสร้างและพัฒนาสูตรเครื่องดื่ม 3) การทดลองและประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญ
ด้านเครื่องดื่ม 3 คน ด้วยแบบประเมินมาตรฐานสมาคมบาร์เทนเดอร์นานาชาติ (IBA) และ 4) การปรับปรุงและสรุปสูตรต้นแบบ 

ผลการวิจัยพบว่า จังหวัดนครพนมมีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นทั้งด้านความศรัทธาและศาสนา ได้แก่ พระธาตุพนม พญาศรี
สัตตนาคราช วัฒนธรรมประเพณี เช่น ประเพณีไหลเรือไฟ การรำบวงสรวง 9 ชนเผ่า 2 เชื ้อชาติ วิถีชีวิตริมแม่น้ำโขง และ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นขึ้นทะเบียน GI ได้แก่ สับปะรดท่าอุเทน ลิ้นจี่พันธุ์ นพ.1 และเหล้ารามราช ข้อมูลดังกล่าวถูกนำมาพัฒนาสูตร

ต้นแบบ 2 สูตร ได้แก่ เรือไฟค็อกเทล ที่โดดเด่นด้านรสชาติและความสมดุล (𝑥̅ = 4.67) และ พนมรำพันธุ์ค็อกเทล ที่โดดเด่นด้าน

ความสวยงาม (𝑥̅ = 4.60) ซึ่งทั้งสองสูตรได้รับการประเมินคุณภาพอยู่ในระดับมากถึงมากที่สุด พร้อมผลการทดสอบ t-test        
(n = 3) ยืนยันความแตกต่างของการประเมินอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

การพัฒนาเครื่องดื่มจากเหล้ารามราชช่วยสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้าง Signature Cocktail ที่สะท้อนอัตลักษณ์
นครพนม สามารถประยุกต์ใช้ในธุรกิจโรงแรม ร้านอาหาร บาร์เครื่องดื่ม และกิจกรรมท่องเที่ยว สามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์และ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ช่วยเพิ่มมูลค่า สร้างแบรนด์ท้องถิ่น และยกระดับจังหวัดสู่เมืองท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์
โดดเด่นอย่างยั่งยืน 
 
ค้าส้าคัญ : เครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์ อัตลักษณ์นครพนม เหล้ารามราช ค็อกเทล อัตลักษณ์ท้องถิ่น 
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ABSTRACT 
 

This qualitative study, conducted as action research, aimed to develop creative beverage recipes that 
reflect the unique cultural identity of Nakhon Phanom Province by using Rammarach liquor as the main 
ingredient. It is regarded as the first research initiative to transform Rammarach liquor into a signature cocktail 
representing the province. The research process comprised four stages: 1) identifying the province’s identity 
through focus group discussions with ten key informants who possess expertise in local traditions, culture, and 
indigenous products; 2) formulating and developing beverage recipes; 3) testing and evaluating the quality of 
the recipes by three beverage specialists using the standard evaluation criteria of the International Bartenders 
Association (IBA); and 4) refining and finalizing the prototype recipe. 

The results of the study revealed that Nakhon Phanom Province has a distinctive identity in terms of 
faith and religion, including That Phanom Pagoda and Phaya Si Sattanakharat, as well as cultural traditions such 
as the Illuminated Boat Festival and the worship dances of nine tribes and two ethnic groups, alongside the 
riverside way of life along the Mekong River. The province also features GI-registered local products, including 
Tha Uthen pineapples, NP-1 lychee, and Rammarach liquor. This data was employed to develop two prototype 

beverage recipes: the Illuminated Boat Cocktail, noted for its flavor and balance (𝑥̅ = 4.67), and the Phanom 

Rampan Cocktail, distinguished for its visual appeal (𝑥̅ = 4.60). Both recipes were evaluated at a high to very 
high quality level, and the t-test results (n = 3) confirmed statistically significant differences in the assessments 
at the 0.05 level.  

The development of beverages from Rammarach liquor helps preserve local wisdoms and create a 
signature cocktail that reflects the identity of Nakhon Phanom. It can be applied in hotels, restaurants, beverage 
bars, and tourism activities, offering opportunities for commercial expansion and cultural tourism. This initiative 
helps increase value, build local branding, and elevate the province into a distinctive and sustainable creative 
tourism destination. 
 
Keywords: Creative Drinks, Nakhon Phanom Identity, Rammarach Liquor, Cocktail, Local Identity 
 
บทน้า 

นครพนม เป็นจังหวัดริมฝั่งแม่น้ำโขง ที่รุ่งเรืองใน
อดีต ช่วงต้นพุทธศตวรรษที ่ 12 มีอาณาเขตติดต่อกับ
ประเทศลาว อีกทั้งได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมจากประเทศ
เวียดนาม จึงมีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์และมี
ความหลากหลายทางชาติพันธุ ์ เป็นเมืองรองที ่มีความ      
โดดเด่นทางด้านการท่องเที ่ยวสามที ่ส ุดในอนุภาคลุ ่ม    

แม่น้ำโขง แหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญ ได้แก่ พระธาตุพนมและ
เจ็ดพระธาตุมงคล พญาศรีสัตตนาคราช ถ้ำนาคี ประเพณี
ไหลเรือไฟ ประเพณีสงกรานต์ การรำบวงสรวงพญาศรีสัตต
นาคราช อีกทั้งยังมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่ได้รับการ
ส่งเสริมจากจังหวัด เช่น ล่องเรือชมทัศนียภาพสองฝั่งโขง   
วิ่งมาราธอนข้ามสะพานมิตรภาพไทยลาว ปั่นจักรยานเลียบ
ริมฝั่งโขง เป็นต้น (สำนักงานจังหวัดนครพนม, 2566) อีกทั้ง
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ยังเป็นจุดผ่านแดนไปยังสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว มีการคมนาคมที่สะดวกและมีสนามบิน สามารถพัฒนา
เชื ่อมโยงเส้นทางการท่องเที ่ยวกับประเทศเพื ่อนบ้าน 
ส่งเสริมศักยภาพทางด้านการท่องเที ่ยวของจังหวัดและ
ยกระดับการท่องเที่ยวจากเมืองรองเป็นการท่องเที่ยวเมือง
หลักได้ (งานสื่อสารองค์กร  มหาวิทยาลัยนครพนม, 2566) 
เช่น ธุรกิจโรงแรม อาหารและเครื่องดื่ม 

ธุรกิจโรงแรมในจังหวัดนครพนมมีการเติบโต
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทำให้ภาคการท่องเที่ยวและโรงแรมมี
การขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจที่เพิ ่มขึ ้น จากข้อมูลในปี 
2566 ที่ผ่านมา นครพนมมีนักท่องเที่ยวมาเยือนถึง 2 ล้าน
คน และมีรายได้จากการท่องเที่ยวกว่า 3,500 ล้านบาท ซึ่ง
มากเป็นอันดับที่ 6 ของภาคอีสาน (ISAN Insight, 2567) 
จากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ ตามโครงการ
สง่เสริมการท่องเที่ยว เช่น โครงการคนละครึ่ง และโครงการ
เราเที่ยวด้วยกัน จึงทำให้ภาคเอกชนผู้ประกอบการธุรกิจ
โรงแรมมีการปรับตัวตามความต้องการการบริการของ
นักท่องเที่ยวที่เพิ ่มขึ ้น โดยเฉพาะช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ 
นักขัตฤกษ์ หรือช่วงวันหยุดยาวตามนโยบายโครงการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของทางรัฐบาล ทำให้ธุรกิจโรงแรม 
ร ้านอาหารและเคร ื ่องด ื ่มไม ่ เพ ียงพอต ่อการรองร ับ
นักท่องเที่ยว การบริการอาหารและเครื่องดื่มนี้เป็นจุดสำคัญ
ในการดึงดูดใจนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะเครื่องดื่มประเภท
ต่าง ๆ ทั้งที่มีแอลกอฮอล์ และไม่มีแอลกอฮอล์ ที่ผ่านมา
งานวิจัยทั้งในประเทศและต่างประเทศได้ให้ความสำคัญกับ
การพัฒนาเครื่องดื่มจากผลไม้ สมุนไพร หรือวัตถุดิบท้องถิ่น 
เช่น การสร้างม็อกเทลสมุนไพรเพื่อสุขภาพในภาคเหนือของ
ไทย หรือการพัฒนาเครื่องดื ่มจากผลไม้เมืองร้อนในแถบ
ลาต ินอเมร ิกา (Alves Morais et al, 2024) นอกจากนี ้ 
หลายประเทศได้สร้างสรรค์ค็อกเทลที่กลายเป็นเครื่องดื่ม
ประจำถิ่นหรือเครื่องดื่มระดับสากล เช่น Singapore Sling 
จากประเทศสิงคโปร์ (Lowrie & Samuelsson, 2025) แมน
แฮทตัน (Manhattan ) จากเกาะ Manhattan นิวยอร์ก 
(Matthews, 2016) บลูฮาวาย (Blue Hawaii) จากรัฐฮาวาย 

ล้วนสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นและช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว
อย่างมีนัยสำคัญ อย่างไรก็ตาม ในกรณีของจังหวัดนครพนม 
แม้จะมีเหล้ารามราชเป็นสุราพื้นบ้านที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ 
แต่ยังไม่ปรากฏงานวิจัยใดที่นำมาใช้เป็นส่วนผสมหลัก หรือ 
Base ของการสร้างเครื่องดื่มค็อกเทลเพื่อสะท้อนอัตลักษณ์
ท้องถิ่นโดยตรง 

การทำเครื่องดื่มผสม หรือค็อกเทล ช่วยส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์จากชุมชนรามราช เป็นผลิตจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ที่ชาวรามราชเรียกว่า สุรากลั่น หรือเหล้าต้ม โดยใช้วัตถุดิบ
หลักในการกลั่นคือ ข้าวเหนียว ด้วยวิธีกลั่นแบบโบราณ เพื่อ
ใช้ในงานเทศกาล งานพิธี เช่น งานขึ้นบ้านใหม่ งานปีใหม่ 
งานเฉลิมฉลอง งานแต่งงาน หรือแม้แต่งานบายศรีสู่ขวัญ 
จากเหล้าต้มด้วยวิธีการกลั่นแบบโบราณจากบรรพบุรุษ สู่
การเป็นเหล้าที่ถูกต้องตามกฎหมาย ด้วยการเป็นวิสาหกิจ
ชุมชนขนาดเล็กในหมู ่บ้านเพื่อหารายได้เลี ้ยงครอบครัว 

(Ram rach E-san Craft Spirit : รามราช อีสาน คราฟท์ 
สปิริต, 2565)  

ดังนั้น งานวิจัยนี้จึงมีความสำคัญในการเติมเต็ม
ช่องว่างเชิงวิชาการและการพัฒนาเชิงปฏิบัติ โดยมีเป้าหมาย
เพื่อพัฒนาสูตรเครื ่องดื่มเชิงสร้างสรรค์จากเหล้ารามราช    
ให้สามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของจังหวัดนครพนม และต่อ
ยอดเป ็น เคร ื ่องด ื ่มอ ัตล ักษณ์จ ังหว ัดนครพนม หร ือ 
Signature Cocktail ที่สามารถประยุกต์ใช้ในธุรกิจโรงแรม 
ร้านอาหาร และบาร์เครื ่องดื ่ม รวมทั้งมีศักยภาพในการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจและการท่องเที ่ยวเชิงว ัฒนธรรมของ
จังหวัดได้อย่างยั่งยืน  
 
วัตถุประสงค์ 

เพ ื ่อพ ัฒนาส ูตรเคร ื ่องด ื ่มเช ิ งสร ้างสรรค ์ท ี ่ 
แสดงถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม 

 
วิธีการด้าเนินการวิจัย 

การว ิ จ ั ยคร ั ้ งน ี ้ เ ป ็นการว ิ จ ั ย เช ิ งค ุณภาพ 
( Qualitative Research) โ ด ย ใ ช ้ ร ู ป แ บ บ ก า ร ว ิ จ ั ย               
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เชิงปฏิบัติการ (Action Research) การเก็บรวบรวมข้อมูล
เชิงคุณภาพ โดยใช้ว ิธ ีการสนทนากลุ ่ม (Focus Group 
Discussion) ร่วมกับผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informants) 
ซึ่งผู้วิจัยกำหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่างไว้ 2 ชุด ได้แก่ 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
1.ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ชุดที่ 1 

ประชากร ค ือ ผ ู ้ท ี ่ม ีองค ์ความร ู ้ เก ี ่ยวกับ          
อัตลักษณ์จังหวัดนครพนม โดยใช้การเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) กลุ ่มตัวอย่างประกอบด้วยผู ้ให้
ข้อมูลสำคัญจำนวน 10 คน ได้แก่ เจ้าหน้าที ่จากสำนัก
วัฒนธรรมจังหวัดนครพนม เจ้าหน้าท่ีจากการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย สำน ักงานนครพนม น ักว ิชาการจาก
สถาบันการศึกษา นักวิชาการจากสำนักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัด และปราชญ์ชาวบ้าน ผู้ให้ข้อมูลกลุ่มนี้มีความรู้และ
ประสบการณ์เกี ่ยวกับวัฒนธรรม ประเพณี ภูม ิปัญญา
ท้องถิ่น และการจัดงานสำคัญ เช่น ประเพณีไหลเรือไฟและ
พิธีรำบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช รวมทั้งมีความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ ่นที ่เป็นเอกลักษณ์ ได้แก่ เหล้ารามราช 
สับปะรดท่าอุเทน และลิ้นจี่พันธุ์ นพ.1 ซึ่งมีบทบาทสำคัญใน
การสะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม 

2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างชุดท่ี 2 
ประชากรชุดนี้ คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องดื ่ม 

จำนวน 3 คน โดยใช้การเลือกแบบเจาะจงตามมาตรฐาน
สมาคมบาร์เทนเดอร์นานาชาติ (Rules & Regulations, 
2017) ประกอบด้วย 

1. นายปิยะพงษ์ นาไชย อาจารย์ผู้สอนรายวิชา 
Food and Beverage วิทยาลัยการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัย
นครพนม และเจ้าของแฟรนไชส์ “มุมบาร์” 

2. นายอติชาติ อุปพงษ์ บาร์เทนเดอร์จาก
ประเทศออสเตรเลีย มีประสบการณ์ทำงานด้านเครื่องดื่ม
กว่า 6 ปี 

3.  รองศาสตราจารย ์  ดร.ช ูธง ส ัมม ัตตะ 
นักวิชาการผู้เชี่ยวชาญด้านการทำวิจัย 

ผู ้เชี ่ยวชาญทั ้งสามท่านมีบทบาทสำคัญในการ
ประเม ินค ุณภาพเคร ื ่ องด ื ่ มต ้นแบบด ้วยว ิธ ีการช ิม      
(Sensory Evaluation) เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกด้านรสชาติ 
ความสมดุล และคุณลักษณะโดยรวมของเครื ่องดื ่มที ่
พัฒนาขึ้น 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
1. เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยการสนทนา

กลุ ่ม (Focus Group Discussion) กับผู ้ให้ข ้อมูลสำคัญ 
(Key Informants) เพ ื ่ อค ้นหาอ ัตล ักษณ ์ของจ ั งหว ั ด
นครพนม ข้อมูลที่ได้จะถูกนำไปวิเคราะห์และใช้เป็นแนวทาง
ในการสร้างและพัฒนาสูตรต้นแบบเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์
โดยใช้เหล้ารามราชเป็นส่วนผสมหลัก 

2. แบบประเม ินค ุณภาพเคร ื ่องด ื ่ม  สำหร ับ
ผู้เชี่ยวชาญ เพื่อทำการประเมินคุณภาพเครื่องดื่ม ซึ่งสร้าง
ขึ้นตามเกณฑ์มาตรฐานจากสมาคมบาร์เทนเดอร์นานาชาติ
ของสมาคม IBA World Cocktail Championships 2017 
โดยให้ผู้เช่ียวชาญ จำนวน 3 ท่าน ทดสอบโดยวิธีการชิม 

การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
1. รวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพจากการการสนทนา

กล ุ ่ ม  (Focus Group Discussion)  โดยม ีประเด ็นการ
สนทนา จำนวน 5 ข้อ และตรวจสอบความถกูต้องโดย
ผู ้เชี ่ยวชาญ 3 ท่าน โดยใช้ดัชนีความสอดคล้องระหว่าง
ประเด็นการสนทนากับเนื ้อหา (Index of Consistency: 
IOC) และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 
(Content Analysis) เพื่อสังเคราะห์อัตลักษณ์ของจังหวัด
นครพนมให้สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาสูตรเครื ่องดื่ม
เชิงสร้างสรรค์ต่อไป 

2. แบบประเมินคุณภาพเครื่องดื่ม จำนวน 5 ข้อ 
ตรวจสอบความสอดคล้องเนื้อหากับวัตถุประสงค์ (Index of 
Consistency: IOC) จากผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน ทั้งนี้ ค่า IOC 
ที ่ยอมรับได้ต ้องมีค่าตั ้งแต่ .5 ขึ ้นไป ซึ ่งค่าดัชนีความ
สอดคล้อง (IOC) อยู่ระหว่าง .80 - 1.00 ทุกข้อ จากนั้นนำ
ข้อเสนอแนะที่ได้มาปรับปรุงและพัฒนาแบบประเมินให้มี
ความถูกต้อง ครอบคลุมมากขึ้น  
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การตรวจสอบความเที่ยงของแบบประเมิน
คุณภาพเคร่ืองด่ืม (Reliability)  

การตรวจสอบความเที่ยงโดยใช้ค่าสัมประสิทธิ ์

แอลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha) α = .7 ขึ้นไป
จากนั้นผู้วิจัยได้นำแบบประเมินคุณภาพเครื่องดื่ม ไปทดลอง
ใช้กับกลุ ่มตัวอย่าง (Try - Out) จำนวน 10 คน แล้วนำ
ข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ค่าความเชื ่อมั ่นของแบบประเมิน 
ก่อนนำไปใช้ 

ขั นตอนการวิจัย 
ขั นตอนที่  1 การค้นหาอัตลักษณ์จังหวัด

นครพนม ทบทวนข ้อม ูลเอกสาร งานว ิจ ัย หน ังส ือ 
วรรณกรรม ที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์จังหวัดนครพนม และ
ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีการ
สนทนากลุ ่ม (Focus Group Discussion) กับผู ้ให้ข้อมูล
สำคัญ (Key Informants) ซึ่งเป็นผู้ที่มีองค์ความรู้เรื่องอัต
ล ักษณ ์จ ั งหว ัดนครพนม โดยการเล ือกแบบเ จาะจง 
(Purposive sampling) จำนวน 10 คน ใช้ประเด็นการ
สนทนากลุ่ม จำนวน 5 ข้อ เพื่อค้นหาอัตลักษณ์ของจังหวัด
นครพนม  

ขั นตอนที่ 2 การสร้างและพัฒนาสูตรต้นแบบ
เคร่ืองด่ืม นำอัตลักษณ์จังหวัดนครพนมในขั้นตอนที่ 1 มา
วิเคราะห์สถานการณ์และทบทวนองค์ความรู้จากเอกสาร 
หนังส ือ งานวิจ ัยที ่เกี ่ยวข้องเกี ่ยวกับการทำเครื ่องดื ่ม 
ประเภทค็อกเทล Classic Cocktails เพื่อนำข้อมูลมาสร้าง
และพัฒนาสูตรต้นแบบเครื่องดื่ม โดยใช้เหล้ารามราชจังหวัด
นครพนมเป็นส่วนผสมหลัก จำนวน 2 สูตร ได้แก่ สูตรที่
เหมาะสำหรับผู้ชาย 1 สูตร ใช้ความเข้มข้นของแอลกอฮอล์ 
25-35% ABV ในเครื ่องดื ่มจะได้เครื ่องดื ่มที ่ม ีรสชาติที ่
เข้มข้น หนักแน่น มีความขม เปรี้ยว และมีความซับซ้อนของ
รสชาติ (Complex flavor profile) ใช้ค ่าความหวานต่ำ 
(Low sweetness index < 3/10) ไม่หวานจัดและสูตรที่
เหมาะสำหรับผู้หญิง จำนวน 1 สูตร โดยใช้ความเข้มข้นของ
แอลกอฮอล์: 15-25% ABV (Pierguidi et al, 2020) จะทำ
ให้เครื่องดื่มมีรสชาติที่หวานละมุน สดชื่น และดื่มง่าย ไม่

แสบคอ ซึ ่งใช้ความหวานปานกลางถึงสูง (Sweetness 
index 6-8/10) การออกแบบทั้งสองสูตรนี ้มุ ่งเน้นการใช้
วัตถุดิบท้องถิ่น โดยเฉพาะเหล้ารามราช ซึ่งสะท้อนรสชาติ 
วัฒนธรรม และเสน่ห์เฉพาะตัวของจังหวัดนครพนม พร้อม
ทั้งช่วยสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพิ่มทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 

ขั นตอนที่ 3 การทดลองสูตรต้นแบบเคร่ืองด่ืม
และการประเมิน นำสูตรต้นแบบเครื่องดื่มโดยใช้เหล้าราม
ราชเป็นส่วนผสมหลักในขั้นตอนที่ 2 จำนวน 2 สูตร มา
ทดลองและนำเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องดื่ม จำนวน 3 
ท่าน ทดสอบโดยวิธีการชิม และทำการประเมินคุณภาพ
เครื ่องดื ่ม 5 ข้อ ได้แก่ 1) รสชาติและความสมดุลของ
เครื ่องดื ่ม 2) การนำเสนอและความคิดสร้างสรรค์สูตร
เครื่องดื่ม 3) ความสวยงามของการตกแต่ง 4) ความสมบูรณ์
ของเครื่องดื่ม 5) การเล่าเรื่องและความเป็นอัตลักษณ์ของ
จังหวัดนครพนม และรวบรวมข้อมูลที่ได้จากข้อเสนอแนะไป
ปรับปรุงและพัฒนาสูตรเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์จากเหล้า
รามราช 

ขั นตอนที่ 4 การปรับปรุงและสรุปสูตรต้นแบบ
เคร่ืองด่ืม นำข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องดื่ม 3 
ท ่าน ในข ั ้นตอนท ี ่  3 มาพ ัฒนาปร ับปร ุงแก ้ ไขตาม
ข้อเสนอแนะครั้งสุดท้าย และสรุปสูตรต้นแบบเครื่องดื่มเชิง
สร้างสรรค์ที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม  

การวิเคราะห์ข้อมูล 
1. การตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล ผู้วิจัยใช้

วิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) ตาม
แนวคิดของ Denzin (1970) เพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือของ
ข ้ อม ู ล  โ ด ย เน ้ นก ารตร วจสอบด ้ านข ้ อม ู ล  ( Data 
Triangulation) จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย เพื่อให้ได้
ข้อมูลที่ถูกต้อง ครอบคลุม และสะท้อนความเป็นจริงมาก
ที่สุด  

2. ข้อมูลเชิงคุณภาพที ่ได้จากการถอดเทปการ
สนทนากล ุ ่ ม  (Focus Group Discussion) โดยใช ้ การ
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
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3. ว ิเคราะห์ข ้อมูลจากแบบประเมินคุณภาพ
เครื่องดื่ม จากผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องดื่มจำนวน 3 ท่าน โดย
ใช้มาตรประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) จากนั้นนำ
ข้อมูลที่ได้รับไปคำนวณหาค่าสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ เฉลี่ย 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 1. ค่าเฉลี่ย (Mean) 

2. ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
3. การทดสอบค่าทีแบบอิสระ (Independent 

Samples t-test; n = 3) เพื ่อเปรียบเทียบความแตกต่าง
ของค่าเฉลี่ยระหว่างกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นอิสระต่อกัน  

 
สรุปผลการวิจัย 

1. การค้นหาอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม 
การวิจ ัยครั ้งนี ้ม ุ ่งพัฒนาสูตรเครื ่องดื ่มเช ิง

สร้างสรรค์ที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม โดยใช้
เหล้ารามราชเป็นส่วนผสมหลัก และเก็บรวบรวมข้อมูลเชิง
ค ุ ณ ภ า พ ด ้ ว ย ว ิ ธ ี ก า ร สน ทนา ก ล ุ ่ ม  (Focus Group 

Discussion) จำนวน 10 คน กับผู ้ให้ข ้อมูลสำคัญ (Key 
Informants) โดยผ ู ้ ให ้ข ้อม ูลกล ุ ่มนี ้ม ี องค ์ความร ู ้และ
ประสบการณ์ครอบคลุมทั ้งด ้านวัฒนธรรม ประเพณี          
ภูมิปัญญาพื ้นบ้าน และการจัดงานประเพณีสำคัญ เช่น 
ประเพณีไหลเรือไฟและพิธีรำบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช 
อีกทั้งยังมีความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัด ได้แก่ เหล้ารามราช สับปะรดท่าอุเทน และลิ้นจี่
พันธุ ์ นพ.1 ซึ ่งข้อมูลที่ได้จากกลุ่มนี ้มีความสำคัญต่อการ
กำหนดแนวทางการพัฒนาเคร ื ่องดื ่มเชิงสร้างสรรค ์ท ี ่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดนครพนมได้อย่างถูกต้องและ
เหมาะสม  โดยการ เล ื อกแบบ เจาะจง  ( Purposive 
sampling) ประกอบไปด้วย เจ้าหน้าที่จากสำนักวัฒนธรรม
จังหวัดนครพนม เจ้าหน้าที่จากการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทยจังหวัดนครพนม นักวิชากการจากสถาบันการศึกษาใน
จังหวัดนครพนม นักวิชากการจากพัฒนาชุมชนจังหวัด
นครพนม และปราชญ์ชาวบ้าน โดยมีประเด็นการสนทนา 
จำนวน 5 ข้อ ดังตารางที่ 1 
 

 
ตารางที่ 1 ความคิดเห็นเก่ียวกับการค้นหาอัตลักษณ์จังหวัดนครพนม 

ประเด็นการสนทนากลุ่ม ความคิดเห็น 
1) จากมุมมองท่านคิดว่าสิ่งใดใน
จังหวัดนครพนมท่ีมีความเป็นอัต
ลักษณ์เฉพาะตัว เช่น มีคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ มีคุณค่าทางจิตใจ มี
คุณค่าทางเศรษฐกิจ มีความสวยงาม 
ความแปลกใหม่ สามารถดึงดูดและ
สร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว
ได้ และมีความเป็นอัตลักษณ์อย่างไร  
 

1) พญาศรีสัตตนาคราช เป็นสัญลักษณ์ทางความเชื่อและศาสนาท่ีผูกพันกับคนใน
พื้นที่ซึ่งเป็นจุดสำคัญทางจิตใจและสัญลักษณ์ของจังหวัดนครพนม 
2) การร้าบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช เป็นพิธีทางศาสนาท่ีจัดขึ้นเพื่อบูชาพญา
ศรีสัตตนาคราช โดยการรำจาก 9 ชนเผ่า 2 เชื้อชาติ การรำบวงสรวงน้ีถือเป็นการ
เชื่อมโยงระหว่างความศรัทธาทางศาสนากับวัฒนธรรม  
3) ประเพณีไหลเรือไฟ งานยิ่งใหญ่ประจำปีของจังหวัดนครพนม จัดขึ้นในเทศกาล
ออกพรรษา เพื่อบูชาพระแม่คงคา  
4) แม่น ้าโขง การใช้ชีวิตที่ผูกพันกับแม่น้ำโขง มีเสน่ห์และความเป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่น  

2) ท่านคิดว่าสิ่งใดในจังหวัดนครพนม
ที่ประชาชนในจังหวัดและประชาชน
ทั่วไปให้การยอมรับอย่างไร เพราะ
เหตุใด 

1) พระธาตุพนม ศูนย์รวมจิตใจของชาวจังหวัดนครพนมและชาวลาว เชื่อกันว่าผู้ที่
ได้มาสักการะพระธาตุพนมจะมีความเจริญรุ่งเรืองในชีวิต 
2) พญาศรีสัตตนาคราช เป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่ชาวนครพนมเคารพและบูชาอย่างสูง 
เป็นสัญลักษณ์ที่สะท้อนถึงความเชื่อเรื่องพญานาคท่ีเชื่อมโยงกับแม่น้ำโขง  
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ประเด็นการสนทนากลุ่ม ความคิดเห็น 
3) ประเพณีไหลเรือไฟ เป็นประเพณีที่สะท้อนวัฒนธรรมและความเชื่อทางศาสนา 
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวเป็นจำนวนมาก และเป็นสัญลักษณ์ของชาวอีสาน โดยเฉพาะ
การแสดงความเคารพต่อพญานาคและแม่น้ำโขงผ่านพิธีกรรมทำบุญที่ชาวท้องถิ่นให้
ความสำคัญ 

3) จังหวัดนครพนมมีสิ่งใดท่ีท่านคิดว่า
เป็นส่ิงเดียวท่ีมีในจังหวัดนครพนม
และไม่เหมือนกับท่ีใด เพราะเหตุใด 

1) พระธาตุพนม เป็นปูชนียสถานคู่บ้านคู่เมืองของนครพนม ซึ่งภายในบรรจุพระอุ
รังคธาตุของพระพุทธเจ้า 
2) วัฒนธรรมชนเผ่า 9 ชนเผ่า 2 เช้ือชาติ โดยเฉพาะวัฒนธรรมเวียดนามเวียดนาม 
ลาว ทีมี่ความชัดเจน 
3) พญาศรีสัตตนาคราช พญานาคทองเหลืองขนาดใหญ่ตั้งอยู่ริมแม่น้ำโขง เป็น
แลนด์มาร์คสำคัญที่มีความศักดิ์สิทธ์ิและเป็นท่ีสักการะของชาวจังหวัดนครพนมและ
นักท่องเที่ยวมักมาไหว้ขอพรตลอดทั้งป ี

4) จากมุมมองของท่านคิดว่าส่ิงใดใน
จังหวัดนครพนมท่ีมีความโดดเด่น มี
ความเป็นธรรมชาติ และเป็นส่ิงที่มี
ควรค่าแก่การอนุรักษ์ เพราะเหตุใด  
 

1) ธรรมชาติริมฝั่งโขง วิวทิวทัศน์ท่ีสวยงามและควรได้รับการดูแลไม่ให้ถูกทำลาย 
2) ประเพณีไหลเรือไฟ ควรสืบสานให้คงอยู่ต่อไป เพราะเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด
นครพนม 
3) พิธีการร้าบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช จากชนเผ่า 9 ชนเผ่า 2 เชื้อชาติของ
จังหวัดนครพนม ส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดนครพนม และเป็นการเช่ือมโยง
ระหว่างความศรัทธากับศาสนา 

5) ท่านคิดว่าสิ่งใดในจังหวัดนครพนม
มีการได้รับจดทะเบียนสิทธิบัตร 
อะไรบ้าง 
 

1) สับปะรดท่าอุเทน เป็นสับปะรดที่ปลูกในอำเภอท่าอุเทนมีรสชาติหวานฉ่ำและเน้ือ
กรอบ ไม่กัดล้ิน ทำให้สับปะรดท่าอุเทนมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ได้รับการขึ้นทะเบียน 
GI (สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์) 
2) ลิ นจี่พันธุ์ นพ.1 รสชาติหวานกรอบและมีกลิ่นหอมเฉพาะตัว ทำให้ล้ินจี่จากพ้ืนท่ี
นี้มีคุณภาพดีและเป็นท่ีต้องการของตลาด ได้รับการข้ึนทะเบียน GI (สิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์) 
3) เหล้ารามราช เป็นเหล้าท้องถิ่นจากตำบลรามราช เป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่มี
เอกลักษณ์ ผลิตจากวัตถุดิบในท้องถิ่นและวิธีการหมักแบบด้ังเดิม ทำให้เหล้าพื้นเมือง
มีรสชาติและคุณลักษณะเฉพาะตัว ได้รับการจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน ข้ึนทะเบียน
สรรพสามิตร  

จากตารางที่ 1 ความคิดเห็นเกี ่ยวกับการค้นหา   
อัตลักษณ์จังหวัดนครพนม สามารถสรุปผลการค้นหา       
อัตลักษณ์จังหวัดนครพนม จากการสนทนากลุ่ม (Focus 
Group Discussion) พบว่า จังหวัดนครพนมมีอัตลักษณ์ที่

โดดเด่น ทั้งในด้านประวัติศาสตร์ ศาสนา วัฒนธรรม วิถีชีวิต 
และเศรษฐกิจท้องถิ่น โดยสามารถสังเคราะห์ได้ ดังนี ้

1) ด้านความเชื่อ ศาสนา และจิตวิญญาณ  
พญาศรีส ัตตนาคราชได้ร ับการกล่าวถึงว่า    

เป็นสัญลักษณ์สำคัญทางความเชื่อและศาสนาที่ผูกพันกับคน
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ในพื ้นที ่มาอย่างยาวนาน จากการสนทนากลุ ่ม (Focus 
Group Discussion) ผ ู ้ ให ้ข ้อม ูลกล ่าวว ่า  “พญาศรีสัตต
นาคราชคือหัวใจของคนในจังหวัด ใครมาก็ต้องมาสักการะ”  
นอกจากนั ้น พระธาตุพนมยังถูกยกย่องให้เป็นศูนย์รวม
ศรัทธาของทั้งชาวนครพนมและชาวลาว โดยผู้ให้ข้อมูลราย
หนึ่งกล่าวว่า “พระธาตุพนมเป็นที่พึ่งทางใจของทั้งคนไทย
และคนลาว ใครได้มากราบก็เช่ือว่าจะเจริญรุ่งเรือง” ซึ ่ง
แสดงให้เห็นว่ามิติทางความเชื่อและศาสนามีอิทธิพลอย่าง
มากต่อการกำหนดอัตลักษณ์จังหวัดนครพนม นอกจากเป็น
ศูนย์รวมจิตใจแล้ว ยังสะท้อนความมีเชื ่อในเร ื ่องของ
พญานาคท่ีเชื่อมโยงและมีความผูกพันกับแม่น้ำโขง  

2) ด้านวัฒนธรรมและประเพณี  
ประเพณีไหลเรือไฟถือเป็นงานประจำปีที ่

สะท้อนถึงความศรัทธาในพระพุทธศาสนา และเป็นมรดก
ทางวัฒนธรรมที ่สร้างชื ่อเสียงให้จังหวัดนครพนมอย่าง
กว้างขวาง ความเห็นจากการสนทนากลุ่มผู้ให้ข้อมูลกล่าวว่า 
“ประเพณีไหลเรือไฟนี่แหละที่ท าให้คนต่างถิ่นจดจ าเราได้” 
ซึ่งสะท้อนว่าประเพณีนี้เป็นองค์ประกอบหลักที่หลอมรวม
ความศร ัทธาก ับอ ัตล ักษณ ์ท ้องถ ิ ่ นได ้อย ่ างเด ่นช ัด 
ขณะเดียวกันพิธีรำบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราชโดยชนเผ่า 
9 ชนเผ่า 2 เชื ้อชาติ ก็ได ้ร ับการยกย่องว่ามีค ุณค่าเชิง
วัฒนธรรม ผู้เข้าร่วมสนทนาคนหนึ่งกล่าวว่า “วัฒนธรรม 9 
ชนเผ่าที่อยู่ร่วมกัน ถือว่าเป็นเอกลักษณ์ที่หาที่อื่นไม่ได้” 
แสดงให้เห็นถึงการผสมผสานความหลากหลายทางชาติพันธุ์
กับศรัทธาในสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่สะท้อนความโดดเด่นเฉพาะของ
จังหวัดนครพนมประเพณีไหลเรือไฟถือว่าเป็นงานประจำปีที่
สะท้อนถึงความ  

3) ด้านประวัติศาสตร์และเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
จังหวัดนครพนมมีมรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่
สะท้อนความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอย่างชัดเจน สิ่งสำคัญ
ที่ได้รับการยกย่องว่ามีเพียงแห่งเดียว ได้แก่ พระธาตุพนม 
ซึ่งถือเป็นปูชนียสถานคู่บ้านคู่เมืองที่มีความศักดิ์สิทธ์ิ ภายใน
บรรจุพระอุรังคธาตุของพระพุทธเจ้า จากการสนทนากลุ่ม 
ผู้ให้ข้อมูลกล่าวว่า “พระธาตุพนมไม่มีที่ใดเหมือน เป็นศูนย์

รวมศรัทธาของคนท้ังสองฝั่งโขง” แสดงให้เห็นถึงบทบาทเชิง
ศาสนาและความศรัทธาที ่หยั ่งรากลึกในประวัติศาสตร์
ท้องถิ่น นอกจากนี้ วัฒนธรรมชนเผ่า 9 ชนเผ่า 2 เชื้อชาติ 
ถือเป็นอีกหนึ่งเอกลักษณ์ที ่สะท้อนความหลากหลายทาง
ชาติพันธุ์และการอยู่ร่วมกันอย่างกลมกลืน ขณะเดียวกัน 
พญาศรีสัตตนาคราช ซึ่งตั้งโดดเด่นบริเวณริมฝั่งแม่น้ำโขง 
ได้รับการยกย่องว่าเป็นแลนด์มาร์กสำคัญของนครพนมและ
เป็นศูนย์รวมความศรัทธา โดยผู้เข้าร่วมสนทนากล่าวว่า 
“ใครมานครพนมก็ต้องมาสักการะพญาศรีสัตตนาคราช 
ไม่อย่างนั้นถือว่ายังมาไม่ถึง” แสดงถึงบทบาทของสิ ่ง
ศ ักด ิ ์ส ิทธ ิ ์ ในฐานะเอกลักษณ์ทางว ัฒนธรรมและการ
ท่องเที่ยวท่ีโดดเด่นเฉพาะถิ่น 

4) ด้านธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
จังหวัดนครพนมมีแม่น้ำโขงเป็นเส้นเลือดใหญ่

ที่เชื่อมโยงวิถีชีวิตและวัฒนธรรม สะท้อนถึงคุณค่าทางภูมิ
ทัศน์ที่ควรอนุรักษ์ไว้ รวมถึงการดำรงวิถีชีวิตของชาวบ้านที่
มีความผูกพันกับแม่น้ำโขงและสะท้อนเสน่ห์เฉพาะของ
ชุมชนริมฝั่งและเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์จังหวัด ผู ้ให้
ข้อมูลรายหนึ่งกล่าวว่า “วิวริมโขงเป็นเสน่ห์ท่ีท าให้คนอยาก
กลับมาเที่ยวซ้ า”  

5) ด้านเศรษฐกิจและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
จังหวัดนครพนมมีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ได้รับ

การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ GI ได้แก่ สับปะรดท่า
อุเทน และลิ้นจี่พันธุ์ นพ.1 (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2557) 
ซึ ่งมีรสชาติเป็นเอกลักษณ์และเป็นที่ต้องการของตลาด 
ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านของจังหวัดนครพนม เช่น สับปะรดท่าอุ
เทนและเหล้ารามราช ถูกยกให้เป็นอัตลักษณ์ด้านวัตถุดิบที่
ควรต่อยอด โดยผู ้เข ้าร ่วมสนทนากล่าวว ่า  “สับปะรด        
ท่าอุเทนหวานกรอบ กินแล้วจ าได้เลยว่าเป็นของนครพนม” 
อีกความเห็นหนึ ่งกล่าวว่า “เหล้ารามราชเป็นภูมิปัญญา
ชาวบ้านที่พัฒนาเป็นสินค้าถูกกฎหมายแล้ว นี่แหละคืออัต
ลักษณ์ที่ควรต่อยอด” ซึ ่งเป็นจุดเชื ่อมโยงโดยตรงกับการ
พัฒนาต้นแบบเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์ อีกทั้งเหล้ารามราช
เป็นสุราพื้นเมืองที่ผลิตจากภูมิปัญญาดั้งเดิมและได้รับการ
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จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนและขึ้นทะเบียนกรมสรรพสามิตร 
เป ็นผล ิตภัณฑ์ท ี ่ม ี เอกลักษณ์เฉพาะถิ ่น และแสดงถึง
ศักยภาพในการต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้อย่างมีคุณค่าและ
ยั่งยืน  

จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสนทนา
กลุ ่ม พบว่า จังหวัดนครพนมมีอัตลักษณ์ที ่โดดเด่นใน    
หลายด้าน ทั้งด้านศาสนา ความเชื่อ วัฒนธรรม ประเพณี 
ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ ่นที ่มี
คุณค่า โดยมีองค์ประกอบสำคัญ ได้แก่ พระธาตุพนม พญา
ศรีส ัตตนาคราช ประเพณีไหลเรือไฟ การรำบวงสรวง         
9 ชนเผ่า 2 เชื้อชาติ วิถีชีวิตที่ผูกพันกับแม่น้ำโขง รวมถึง
ผลิตภัณฑ์ทีข่ึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เช่น สับปะรด
ท่าอุเทน ลิ้นจี่พันธุ์ นพ.1 และเหล้ารามราช ซึ่งทั้งหมดนี้
สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม ที่สามารถนำไปต่อ
ยอดสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ โดยสรุปผลการ
ค้นหาอัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถแสดงได้ตาม ภาพที่ 1  

 
ภาพที่ 1 : สรุปผลการค้นหาอัตลักษณ์ 

ของจังหวัดนครพนม 

 

ผู ้ว ิจ ัยนำข้อมูลที ่ได ้จากตอนที ่ 1 การค้นหา      
อัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม จากข้อมูลเชิงคุณภาพผ่าน
การสนทนากล ุ ่ ม  (Focus Group Discussion) ซ ึ ่ ง เป ็น
กระบวนการสำคัญที่ใช้ในการค้นหาอัตลักษณ์และมุมมอง
ของผู้มีส่วนร่วมเกี่ยวข้อง โดยมุ่งเน้นให้เกิดความเข้าใจที่
ลึกซึ้งเกี่ยวกับองค์ประกอบทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต และอัต
ลักษณ์ที่โดดเด่นของจังหวัดนครพนม ข้อมูลที่ได้รับจากการ
สนทนากลุ่มได้รับการวิเคราะห์และสังเคราะห์ เพื่อนำมาใช้
เป็นแนวทางในการ 

สร ้ า งและพ ัฒนาส ู ต รต ้ นแบบ เคร ื ่ อ งด ื ่ ม                
เชิงสร้างสรรค์จากเหล้ารามราชที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัด
นครพนม โดยการพัฒนาสูตรเครื่องดื่มดังกล่าวได้ดำเนินการ
ต า ม ม า ต ร ฐ า น ข อ ง  International Bartenders 
Association (IBA, 2017) ที่สามารถสะท้อนถึงอัตลักษณ์
ท้องถิ่นและมีศักยภาพในการขยายตลาดไปสู่ระดับสากลได้ 
จำนวน 2 ส ูตร ซ ึ ่ ง ได ้ร ับแรงบ ันดาลใจจากประเพณี          
ไหลเรือไฟ และพิธีการรำบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช ดัง
ตารางต่อไปนี้         
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ตารางที่ 2 ผลการประเมินคุณภาพเคร่ืองดื่มเชิงสร้างสรรค์จากเหล้ารามราชจังหวัดนครพนมสูตรเคร่ืองดื่มต้นแบบ เรือไฟค็อกเทล 

ผลการทดสอบ Independent Samples t-test 
(n = 3) สูตรต้นแบบที ่ 1 เรือไฟค็อกเทล พบว่า ค่า t = 
2.45, df = 4, p < 0.05 แสดงให้เห็นว่าผลการประเมินทั้ง
สองด้านมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 โดยผู้ประเมินให้คะแนนในด้านรสชาติและความสมดุล
ของเครื่องดื่มสูงกว่าด้านการเล่าเรื่องและอัตลักษณ์จังหวัด
นครพนม 

จากตารางที ่ 2 ผลประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อคุณภาพเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์จากเหล้า
รามราชจังหวัดนครพนม ต้นแบบเครื ่องดื ่มที ่ 1 เรือไฟ 
ค็อกเทล พบว่า ความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญโดยรวมอยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด (𝑥̅ = 4.67) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
รสชาติและความสมดุลของเครื่องดื่ม อยู่ในระดับมากที่สุด 

(𝑥̅ = 5.00) รองลงมาได้แก่ การนำเสนอและความคิด
สร้างสรรค์ ความสวยงามของการตกแต่ง ความสมบูรณ์ของ

เครื ่องดื ่ม อยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.67) และการเล่า

เรื่องและความเป็นอัตลักษณ์ อยู่ในระดับมาก (𝑥̅  = 4.3 
ผลการว ิ เคราะห ์ด ั งกล ่ าว พบว ่ า  ต ้นแบบ    

เครื ่องดื ่ม ที ่ 1 เร ือไฟค็อกเทล ได้ร ับการยอมรับจาก
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านเครื่องดื่ม โดยเฉพาะรสชาติและความ

สมดุลของเครื ่องดื ่มที ่ได้ร ับคะแนนสูงสุด  (𝑥̅  = 5.00)   

แสดงให้เห็นถึงความโดดเด่นของสูตรดังกล่าวในด้านการ
พ ัฒนารสชาต ิท ี ่ม ีความกลมกล ืนและเป ็นท ี ่ยอมร ับ       
อย่างไรก็ตาม ในประเด็นการเล่าเรื่อง (Storytelling) และ
การสะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม ยังมีโอกาสใน
การพัฒนาเพิ่มเติม เพื่อเสริมสร้างความโดดเด่นและเพิ่ม
ความเชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ท้องถิ่นให้มีความสมบูรณ์มาก
ยิ่งข้ึน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายการประเมิน ผู้ประเมินคนที่ 1 ผู้ประเมินคนที่ 2 ผู้ประเมินคนที่ 3 X ̅ S.D. 
ระดับความ 
พึงพอใจ 

1. รสชาติและความสมดุลของเครื่องดื่ม 5 5 5 5.00 0.00 มากที่สุด 

2. การนำเสนอและความคิดสร้างสรรค์ 4 5 5 4.67 0.58 มากที่สุด 

3. ความสวยงามของการตกแต่ง 4 5 5 4.67 0.58 มากที่สุด 

4. ความสมบูรณ์ของเคร่ืองดื่ม 4 5 5 4.67 058 มากที่สุด 

5. การเล่าเร่ืองและอัตลักษณ์จังหวัดนครพนม 4 5 4 4.33 0.58 มาก 

รวม    4.67 0.42 มากที่สุด 
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ตารางที่ 3 ผลการประเมินคุณภาพเคร่ืองดื่มเชิงสร้างสรรค์จากเหล้ารามราชจังหวัดนครพนมสูตรเคร่ืองดื่มต้นแบบที่ 2             
พนมรำพันธุ์ค็อกเทล 

 

ผลการทดสอบ Independent Samples t-test 
(n = 3) พบว่า ค่า t = 2.45, df = 4, p < 0.05 แสดงว่าการ
ประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ในด้านความสวยงาม
ของการตกแต่งและด้านการเล่าเรื่องมีความแตกต่างอย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยผู้ประเมินให้คะแนนใน
ด้านความสวยงามของการตกแต่งสูงกว่าด้านการเล่าเรื่อง
และอัตลักษณ์จังหวัดนครพนม 

จากตารางที ่ 3 ผลประเมินความพึงพอใจของ
ผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อคุณภาพเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์จากเหล้า
รามราชจังหวัดนครพนม จากผลการวิเคราะห์ดังกล่าว 
พบว่า ต้นแบบเครื่องดื่มที่ 2 พนมรำพันธุ์ค็อกเทล ได้รับการ
ยอมรับจากผู้เชี ่ยวชาญด้านเครื ่องดื ่ม โดยเฉพาะในด้าน
ความสวยงามของการตกแต่ง ซึ่งได้รับคะแนนสูงสุด สะท้อน
ให้เห็นถึงความโดดเด่นของสูตรดังกล่าวในด้านการออกแบบ
และการนำเสนอที ่สามารถดึงดูดความสนใจได้อย่างมี
ประส ิทธ ิภาพ อย ่ างไรก ็ตาม ในด ้ านการเล ่า เร ื ่อง 
(Storytelling) และการสะท้อนอ ัตล ักษณ์ของจ ังหว ัด
นครพนม พบว่ามีคะแนนการประเมินต่ำที่สุด แสดงให้เห็น
ว่ายังมีประเด็นที่ควรได้รับการพัฒนาเพิ่มเติม เพื่อเสริมสร้าง
เอกลักษณ์ของเครื ่องดื ่มให้มีความเชื ่อมโยงกับจังหวัด
นครพนมได้อย่างเด่นชัดและสมบูรณ์ยิ ่งขึ ้น ทั ้งนี ้ ผลการ

ประเมินดังกล่าวสามารถนำไปใช้เป็นแนวทางสำคัญในการ
ปรับปรุงและพัฒนาสูตรเครื่องดื่มให้มีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ และสามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ของจังหวัดนครพนม
ได้อย่างชัดเจนและมีคุณค่าเชิงวัฒนธรรมมากยิ่งข้ึน 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาเครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์
จากเหล้ารามราช จังหวัดนครพนม เป็นการสร้างสูตร
เครื ่องดื ่มที ่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ ่น      
ผลการประเมินคุณภาพเครื่องดื่มทั้งสองสูตรจากผู้เชี่ยวชาญ
ด้านเครื่องดื่ม สามารถสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของสูตร
ต้นแบบทั้ง 2 สูตร สำหรับสูตรเครื ่องดื ่มเรือไฟค็อกเทล 
ผู ้เชี ่ยวชาญประเมินความพึงพอใจต่อคุณภาพเครื ่องดื ่ม

โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.67) โดยเฉพาะรสชาติ

และความสมดุลของเครื่องดื่มอยู่ในระดับมาก (𝑥̅  = 5.00) 
ความสวยงามของการตกแต่ง และความสมบูรณ์ของ

เคร ื ่องด ื ่ม (𝑥̅ = 4.67) ในขณะที ่การเล่าเร ื ่องและการ

สะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดอยู่ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.33) 
ซึ่งชี้ให้เห็นว่าเครื่องดื่มสามารถถ่ายทอดรสชาติและความ
ซับซ้อนของรสชาติได้อย่างชัดเจน แต่ยังมีโอกาสในการ

รายการประเมิน 
ผู้ประเมินคนที่ 

1 
ผู้ประเมินคนที่ 

2 
ผู้ประเมินคนที่ 

3 
X ̅ SD 

ระดับความพึง
พอใจ 

1. รสชาติและความสมดุลของเครื่องดื่ม 5 4 5 4.67 0.47 มากที่สุด 

2. การนำเสนอและความคิดสร้างสรรค์ 4 5 5 4.67 0.47 มากที่สุด 

3. ความสวยงามของการตกแต่ง 5 5 5 5.00 0.00 มากที่สุด 

4. ความสมบูรณ์ของเคร่ืองดื่ม 4 5 5 4.67 0.47 มากที่สุด 

5. การเล่าเร่ืองและอัตลักษณ์จังหวัด
นครพนม 

5 3 4 4.00 1.00 มาก 

รวม - - - 4.60 0.48 มากที่สุด 
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พัฒนาการเล่าเรื่อง (Storytelling) ให้เช่ือมโยงกับวัฒนธรรม
และบริบทของจังหวัดนครพนมได้มากขึ้น ในส่วนของ พนม
รำพันธุ์ค็อกเทล การประเมินโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 

(𝑥̅ = 4.60) โดยเฉพาะความสวยงามของการตกแต่งอยู่ใน

ระดับสูงสุด (𝑥̅  = 5.00) ส่วนรสชาติ ความสมดุล การ
นำเสนอ ความคิดสร้างสรรค์ และความสะท้อนวัฒนธรรม
ของจังหวัดได้รับการประเมินในระดับมาก ซึ่งแสดงให้เห็นว่า
การใช้ว ัตถุด ิบท้องถิ ่น เช่น สัปปะรด ลิ ้นจี ่น ้ำผึ ้งดอก       
ลิ้นจี่พันธุ์ นพ.1 ลิ้นจี่ และน้ำมะนาว ช่วยสร้างความน่าสนใจ 
เพิ่มมูลค่าและสร้างความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมท้องถิ่นได้
อย่างชัดเจน ผลลัพธ์นี้สอดคล้องกับ (กานต์รวี วิโรจน์วรรณ 
และ วรรณ ปิยะรัตน์, 2563) ที่พบว่า เครื่องดื่มม็อกเทลที่
ผสมสมุนไพรเป็นที่นิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยว เนื่องจากทั้งมี
คุณประโยชน์ต่อสุขภาพและมีรสชาติถูกใจผู้บริโภค ด้านการ
ตอบสนองต่อตลาดนักท่องเที่ยว ผลการศึกษาสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ (Pierguidi และคณะ, 2020) ที ่ระบุว่า สูตร
ค็อกเทลที่ใช้ผลไม้และสมุนไพร เช่น มะนาว ตะไคร้ และ
สะระแหน่ ได้รับความนิยมทั้งจากนักท่องเที่ยวไทยและ
ต่างชาติ เนื่องจากให้รสชาติสดชื่นและมีเอกลักษณ์ รวมถึง
การสนับสนุนของ (Annabella Kilpinen, 2020) ที ่ช ี ้ว ่า
ป ัจจ ัยสำคัญในการเลือกบร ิโภคค็อกเทล คือ รสชาติ 
รองลงมาคือบรรยากาศและคุณภาพการให้บริการ ซึ่งบ่งช้ีว่า
การออกแบบ ประสบการณ์การดื่ม เป็นอีกปัจจัยสำคัญต่อ
ความนิยมของเครื่องดื่ม จากมิติของ Storytelling ในระดับ
สากล เช ่น Singapore Sling หร ือ Negroni เคร ื ่องด ื ่ม
เหล่านี้ไม่เพียงแต่สร้างรสชาติที่โดดเด่น แต่ยังเชื่อมโยงกับ
เรื่องราวทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ ทำให้ผู้บริโภค
รู้สึกมีส่วนร่วมและเกิดความทรงจำท่ีดี ในกรณีของเครื่องดื่ม
จากเหล้ารามราช จังหวัดนครพนม การผสมผสานรสชาติ
ท้องถิ ่นเข้ากับการเล่าเรื ่อง เช่น การอธิบายที่มาของชื่อ
เครื่องดื่มหรือแรงบันดาลใจจากประเพณีท้องถิ่น จะช่วยเพิ่ม
มูลค่าเชิงวัฒนธรรมและความน่าสนใจให้กับผู้บริโภคทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ สรุปได้ว่า เครื่องดื่มเชิงสร้างสรรค์
จากเหล ้ารามราชท ั ้ งสองส ูตร ม ีศ ักยภาพส ูงในการ

ถ่ายทอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นและตอบสนองต่อรสนิยมผู้บริโภค 
ทั้งนี้ การพัฒนาเพิ่มเติมด้านการเล่าเรื่องและการเชื่อมโยง
กับวัฒนธรรมจะช่วยให้เครื่องดื่มมีความโดดเด่น แตกต่าง 
และมีมูลค่าเพิ่มทั้งในเชิงวัฒนธรรมและเชิงพาณิชย์ ซึ ่ง
สอดคล้องกับแนวคิดการตลาด การสร้างแบรนด์ท้องถิ่น 
และทฤษฎีการพัฒนาเครื ่องด ื ่มและอาหารที ่ เน ้นการ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริง (ดวงกมล 
สุขมงคล และคณะ, 2567)  

ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัย 
1. การพัฒนา Storytelling ของเครื่องดื่ม ควรมี

การพัฒนาแนวทางการเล่าเรื่อง (Storytelling) ให้เชื่อมโยง
กับประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของจังหวัดนครพนม
อย่างชัดเจนมากขึ้น เช่น การตั้งช่ือเครื่องดื่มที่สะท้อนความ
เป็นท้องถิ ่น การใช้สัญลักษณ์ที ่ม ีความหมาย และการ
ออกแบบประสบการณ์การดื่มที่สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์
ของจังหวัดได้อย่างลึกซึ ้ง การพัฒนาสามารถรวมถึงเทคนิค
สร้างสรรค์ เช่น การใช้สมุนไพรท้องถิ่น การสร้างสโมคควัน 
การใช้ลิขวิดไนโตรเจน หรือกระดาษแฟลช เพื่อเพิ่มมิติทาง
ประสบการณ์และความน่าสนใจ 

2. การส่งเสริมการเข้าสู ่ตลาดและอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว ควรสนับสนุนให้เครื่องดื่มที่สะท้อนอัตลักษณ์
ของจังหวัดนครพนม เช่น เรือไฟค็อกเทล และ พนมรำพันธุ์
ค ็อกเทล สามารถเข ้าส ู ่ตลาดและเป ็นส ่วนหนึ ่งของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นแนวทางสำคัญในการเพิ่ม
มูลค่าทางเศรษฐกิจและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อย่างยั่งยืน โดยสามารถดำเนินการผ่านความร่วมมือระหว่าง
ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว โรงแรม ร้านอาหาร และ
ผู้ผลิตเหล้ารามราชในพื้นที่ เช่น 

1) การจัดอบรมและสัมมนา เพื ่อถ่ายทอด
ความรู้แก่ผู้ประกอบการ นักศึกษา และประชาชนท่ัวไป โดย
เน้นการฝึกปฏิบัติจริง เพื ่อสร้างความเข้าใจและพัฒนา
ทักษะในการผลิตเครื่องดื่มอย่างมีประสิทธิภาพ 

2) การจัดทำเอกสารและสื่อเผยแพร่ เช่น คู่มือ
ที่มีรายละเอียดเกี ่ยวกับสูตรเครื ่องดื ่ม ขั ้นตอนการผลิต    
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และข้อมูลที่เกี ่ยวข้อง เพื่อให้ผู ้ประกอบการและผู้สนใจ
สามารถศึกษาและนำไปประยุกต์ใช้ได้อย่างถูกต้อง 

3) การทดลองและพัฒนาสูตรเคร ื ่องด ื ่ม
เพิ่มเติม แม้ผลการวิจัยจะชี้ให้เห็นว่า เรือไฟค็อกเทล และ 
พนมรำพันธุ ์ค็อกเทล ได้รับการยอมรับจากผู้ประเมินใน
ระดับสูง แต่ควรมีการทดลองและพัฒนาสูตรเครื ่องดื ่ม
เพิ่มเติมเพื่อเพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะ
การพัฒนาเครื ่องดื ่มไม่ม ีแอลกอฮอล์ (Mocktail) ที ่ใช ้
วัตถุดิบท้องถิ่น เพื่อรองรับแนวโน้ม Non-Alcoholic Drink 
Trend และขยายตลาดไปสู่กลุ่มผู้บริโภคที่ไม่ดื่มแอลกอฮอล์  

4) ข ้อจำกัดของงานวิจ ัยปัจจ ุบ ัน  จำนวน
ผู้เชี่ยวชาญที่ประเมินสูตรเครื่องดื่มจำนวนน้อย ทำให้ผลการ
ประเมิน อาจไม่สะท้อนความคิดเห็นของกลุ่มผู ้บริโภควง
กว้าง และไม่มีการทดลองกับผู ้บร ิโภคจริง ทำให้ยังไม่

สามารถยืนยันถึงความพึงพอใจและความพร้อมของตลาด
เชิงพาณิชย์ได้  

5) แนวทางการวิจ ัยในอนาคต ควรมีการ
ทดลองตลาดจริง (Market Testing) และประเมินความพึง
พอใจของผู้บริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงการ
พัฒนาสูตรเครื่องดื่มใหม่ที่หลากหลาย ทั้งแบบมีแอลกอฮอล์
และไม่มีแอลกอฮอล์ เพื ่อสร้างผลิตภัณฑ์ที ่ตอบสนองต่อ
ความต้องการผู้บริโภคหลากหลายกลุ่มและเพิ่มศักยภาพใน
การแข่งข ันของเคร ื ่องด ื ่มที ่ ใช ้เหล ้ารามราชเป็นส ่วน    
ประกอบหลัก 
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