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บทคัดย่อ 

งานวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการปรับตัวของอัตลักษณ์
อีสานผ่านรถแห่อีสาน และศึกษาการให้ความหมายของรถแห่อีสานในมติิ
ทางสังคมวัฒนธรรม และมิติทางเศรษฐกิจ โดยวิเคราะห์ผ่านกรอบแนวคิด
ที ่เกี ่ยวข้องกับอัตลักษณ์ แนวคิดท้องถิ ่นนิยม แนวคิดการผสมผสาน       
ข้ามสายพันธ์ุทางวัฒนธรรม และแนวคิดทุนทางวัฒนธรรม ซึ่งคณะผู้วิจัยใช้
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์
อย่างไม่เป็นทางการ และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 

ผลการศึกษาพบว่า รถแห่อีสานเกิดจากการปรับตัวของวัฒนธรรม
อีสาน ผ่าน 2 เงื่อนข คือ 1) การแพร่กระจายของกระแสโลกาภิวัตน์และ
ระบบทุนนิยมในพื้นที่ และ 2) การปรับตัวของวัฒนธรรมอีสานผ่านรถแห่
อ ีสาน คือ ภาษา ดนตรี และวัฒนธรรมอีสานดั ้งเดิม สำหรับการให้
ความหมายในมิติทางสังคมวัฒนธรรม เป็นการปะทะกันระหว่างคน 2 กลุ่ม
ที่พยายามช่วงชิงการให้ความหมายรถแห่อีสาน โดยกลุ่มคนในวัฒนธรรม
ให้ความหมายว่าเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สะท้อนวิถีชีวิตของคน
อีสาน ขณะที่กลุ่มคนนอกวัฒนธรรมให้ความหมายว่าเป็นปัญหาสังคมและ
บ่อนทำลายวัฒนธรรม ในส่วนของมิติทางเศรษฐกิจ รถแห่อีสานถูกให้
ความหมายว่าเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่สร้างรายได้ให้กับผู้คนในท้องถ่ิน 
และก่อให้ทำให้เกิดการแข่งขันระหว่างผู ้ประกอบการรถแห่ซึ ่งเป็น
จุดเริ่มต้นที่ทำให้รถแห่อีสานเกิดการปรับตัวอยู่ตลอดเวลา 

คำสำคัญ: รถแห่อีสาน, อัตลักษณ์อีสาน, การปรับตัวของอัตลักษณ์,     
การให้ความหมาย 
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Abstract 

This research study investigates the adaptability of Isan 
identity and the construction of meaning of Isan Rod Hae in 
both social and cultural dimensions, as well as economic 
dimensions, by analyzing the culture using the concepts of 
identity, localism, cultural hybridization, and cultural capital. 
Data were collected through document Research, in-depth 
interviews, informal interviews, and non-participant observation. 

The findings reveal that Isan Rod Hae emerged from the 
adaptation of Isan cultural practices under two primary 
conditions: 1) the influence of globalization and local 
capitalism, and 2) the integration of Isan language, music, and 
traditional practices through the Rod Isan Hae culture. From a 
sociocultural perspective, Isan Rod Hae epitomizes a conflict 
between two ideological positions. Insiders perceive Isan Rod 
Hae as a symbol of Isan cultural identity and lifestyle, whereas 
outsiders view it as a source of social issues and cultural 
degradation. Economically, Isan Rod Hae functions as a form of 
cultural capital that catalyzes local economic activities, leading 
to heightened competition among Isan Rod Hae entrepreneurs 
and necessitating continual adaptation to contemporary 
societal contexts. 
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บทนำ (Introduction)  

รถแห่อีสานมีจุดเริ่มต้นมาจากวัฒนธรรมการแห่ซึ่งเป็นรูปแบบ
หนึ่งของการแสดงดนตรีที่เกี่ยวข้องกับงานบุญประเพณีของคนอีสาน ซึ่ง
ชาวอีสานมีการละเล่นของวงกลองยาวในงานประเพณี เช่น บวชนาค 
ทอดกฐิน นิยมเล่นกันเป็นที่รื่นเริงสนุกสนานตามเทศกาลและพิธีกรรมต่าง 
ๆ การแห่จึงผูกพันกับวิถีชีวิตของคนอีสานและเป็นกิจกรรมทางประเพณี
วัฒนธรรมที่ยึดถือปฏิบัติกันมาอย่างยาวนาน ขณะเดียวกันเมื่อยุคสมัย
เปลี่ยนแปลงไปก็ได้ปรับเปลี่ยนพร้อมกันไปด้วย เพื่อให้สอดรับกับความ
ทันสมัยและตอบสนองต่อวิถีชีวิตของคนในชุมชน (อิทธิพงษ์ ทองศรีเกตุ , 
2564 : 210) ขบวนแห่ดนตรีอีสานได้มีพัฒนาการโดยการนำเครื่องดนตรี
หรือเทคนิคการเล่นดนตรีแบบสากลเข้ามาใช้ พร้อมมีการใช้เครื่องขยาย
เสียงอย่างลำโพงที่ดัดแปลงพ่วงเข้ากับแบตเตอรี่รถยนต์ แต่ยังสามารถคง
ความสนุกสนานและรูปแบบทางดนตรีอ ีสานไว้ได้ จนในปัจจุบันได้
กลายเป็นรถแห่คันใหญ่ที่มีเครื่องเสียงเทียบเท่ากับเวทีหมอลำแต่สามารถ
เคลื่อนที่ได้ และใช้แรงงานคนน้อยกว่าหมอลำ รถแห่อีสานจึงสามารถรับ
งานได้ทั่วประเทศไม่ใช่แค่เพียงในภาคอีสานเท่านั้น (จารุวรรณ ด้วงคำจันทร์, 
2564 : 43) จากการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมทางดนตรีของกลุ่มอีสาน
เหนือและอีสานใต้ อย่างวงกลองยาว และหมอลำซิ ่ง นำไปสู ่การสร้าง
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ตัวตนของรถแห่อีสานที่เกิดจากการปรับตัวและเปลีย่นแปลงไปตามยุคสมยั 
ทั้งในทางดนตรีและการประกอบสรา้งวง จากเดิมที่เป็นวงดนตรีเล็ก ๆ  ก็ได้
มีการพัฒนาจนกลายเป็น “รถแห่อีสาน” ที่เห็นอย่างทั่วไปในปัจจุบัน 

รถแห่อีสานกลายเป็นวัฒนธรรมอีสานที่มีความท้าทายจากการเติบโต
ของวัฒนธรรมดนตรีตามความนิยมของผู้คนในแต่ละยุคสมัย แต่รถแห่อีสาน
กลับเลือกนำวัฒนธรรมดนตรีที่ได้รับความนิยมจากภายนอกเข้ามาผสมผสาน
กับความเป็นอีสานได้อย่างลงตัว และสามารถถ่ายทอดการแสดงที่คงอัตลักษณ์
อีสาน (Isan Identities) 9 ไม่ว่าจะเป็น ภาษา ประเพณี วิถีชีวิต หรือเครื่อง
ดนตรีเอาไว้ได้ พร ้อมทั ้งยังพยายามรักษาความเป็นอีสานไว้ให้เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของวัฒนธรรมเพื่อไม่ให้วัฒนธรรมของชาวอีสานหยุด
อยู่ที่เดิม ดังนั้น รถแห่อีสานจึงเป็นหนึ่งในผลผลิตทางวัฒนธรรมที่มีการ
ผสมผสานรากฐานวัฒนธรรมลาวแบบดั้งเดิมเข้ากับความทันสมัยแบบ
วัฒนธรรมสมัยใหม่ที่ประกอบสร้างโดยคนอีสานในปัจจุบันจนกลายเป็น 

 
 

9 อัตลักษณ์อีสาน (Isan Identities) หมายถึง คุณสมบัติเฉพาะบางอย่างที่เกิด
จากการแบ่งกลุ่มคนที่มีความแตกต่างและระยะทางที่ห่างออกจากศูนย์กลาง โดยมีพื้นที่
ลักษณะที่ตั้งภูมิศาสตร์เป็นปัจจัยหน่ึงที่ทำให้เกิดความเป็นท้องถิ่นหรือถิ่นต่าง ๆ บ่งบอก
ถึงลักษณะของผู้คน ตลอดจนสภาพแวดล้อมวิถีชีวิต ความคิด ความเชื่อ ค่านิยม ภาษาที่ใช้
ในการสื่อสารกันภายในกลุ่ม วัฒนธรรม ประเพณีเดียวกันที่แสดงออกร่วมกัน โดยมีลักษณะ
เฉพาะตัวที่เป็นตัวบ่งบอกหรือแสดงถึงความเป็นอีสาน  (สุมาลี พลขุนทรัพย์, 2561 : 275) 
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อัตลักษณ์ของดนตรีอีสานที่ได้รับความนิยมจากสังคม (จารุวรรณ ด้วงคำ
จันทร์, 2564 : 17) 

ปัจจุบันวัฒนธรรมดนตรี “รถแห่อีสาน” ได้รับความนิยมเป็นอย่าง
มาก อาจกล่าวได้ว่า รถแห่อีสานกลายเป็นวัฒนธรรมย่อยของสังคม 
(Subculture) ซึ่งหมายถึง วัฒนธรรมกลุ่มย่อยของคนกลุ่มหนึ่งที่แทรกอยู่
ในวัฒนธรรมหลักหรือว ัฒนธรรมของคนส่วนใหญ่  โดยเห็นได้จาก
ปรากฏการณ์ทางสังคมในโลกออนไลน์ เช่น การลงวิดีโอบรรยากาศการ
แสดงรถแห ่อ ีสานของหลายคณะ ผ ่านย ูท ูบ ( YouTube) และการ
ประชาสัมพันธ์ผ ่านช่องทางอื ่น เช่น ติ ๊กต็อก (TikTok) และเฟซบุ๊ก 
(Facebook) เป็นต้น ดังนั้น สื่อออนไลน์จึงอาจกลายเป็นเครื่องมือที่ทำให้
รถแห่อีสานได้รับความนิยมจนถึงปัจจุบัน สังเกตได้จากช่วงการแพร่ระบาด
ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ที่มีการสั่งงดงานมหรสพ 
ในงานบุญ ส่งผลให้ผู้ประกอบการรถแห่อีสานได้รับผลกระทบเป็นอย่าง
มาก ผู้ประกอบการรถแห่อีสานจึงใช้ช่องทางออนไลน์เพื่อสร้างตัวตนให้
เป็นที่รู้จักมากข้ึนและไม่ให้กระแสหายไป ซึ่งทำให้รถแห่อีสานกลายเป็นที่
รู้จักกับผู้คนต่างกลุ่มวัฒนธรรมเพิ่มมากขึ้น 

การปรับตัวของรถแห่อีสานถือเป็นปรากฏการณ์ที่น่าสนใจ รถแห่
อีสานกลายเป็นวัฒนธรรมอีสานที่ผู้คนสามารถเข้าถึงได้ง่ายและไม่ไดเ้ป็น
ว ัฒนธรรมทางดนตรีท ี ่ปรากฏแค่ภายในภูม ิภาคอ ีสานหรือเฉพาะ         
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กลุ่มคนในวัฒนธรรม10 เพียงเท่านั้น จึงอาจทำให้มุมมองของผู้คนที่มีต่อรถ
แห่อีสานมีลักษณะที่ต่างกันออกไปหลังจากที่ได้สัมผัสการแสดงของรถแห่
อีสาน รวมถึงการแสดงของรถแห่อีสานในปัจจุบันกลายเป็นที่จับตามอง
ของกลุ่มคนที่สนใจในการขับเคลื่อนวัฒนธรรมในรูปแบบของรถแห่อีสาน 
เนื่องจากเมื่อมีการถ่ายทอดการแสดงรถแห่อีสานลงบนสื่อออนไลน์จึงทำ
ให้กลุ่มคนที่ให้ความสนใจในรถแห่อีสาน เกิดการวิพากษ์วิจารณ์เกี่ยวกับ
กรณี สาวน้อยดาวรถแห่11 เมื ่อทำการวิเคราะห์จึงสามารถแยกได้ 2 
มุมมอง โดยมุมมองแรกมองว่า รถแห่อีสานเป็นจุดเริ่มต้นของพฤติกรรม
สาวน้อยดาวรถแห่ที่ออกมาเต้นประกอบการแสดง ซึ่งเป็นการกระทำเชิง
อนาจารและบ่อนทำลายวัฒนธรรม และมองว่ารถแห่อีสาน คือ วัฒนธรรม
ตลาดล่าง ในอีกมุมมองหนึ่งกลับมองว่าท่าเต้นต่าง ๆ ของสาวน้อยดาวรถ
แห่เป็นการเต้นลอกเลียนแบบของจากการเต้นของไอดอลเกาหลี หรือท่าที่
นิยมในกระแสออนไลน์เพียงเท่านั ้น กรณีสาวน้อยดาวรถแห่เป็นเพียง

 
 

10 กลุ่มคนในวัฒนธรรม คณะผู้วิจัยให้นิยามว่าเป็นกลุ่มคนที่มีภูมิลำเนาอยู่
ในถิ่นกำเนิดของวัฒนธรรมรถแห่อีสาน น่ันคือ ภูมิภาคอีสาน ส่วนกลุ่มคนอ่ืนที่ไม่ให้
กล่าวถึงในข้างต้นให้เป็นกลุ่มคนนอกวัฒนธรรมรถแห่อีสาน 

11 สาวน้อยดาวรถแห่ คณะผู้วิจัยให้นิยามว่าเป็นคำใช้เรียกวัยรุ่นเพศหญิงที่
เป็นผู้เข้าชมรถแห่อีสาน โดยจะเต้นไปพร้อมขบวนการแห่ ส่วนมากจะมีลักษณะการ
เต้นเชิงอนาจาร และยั่วยวนทางเพศ 
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ประเด็นหนึ่งเท่านั้นที่สง่ผลต่อมุมมองของผูค้นที่มีต่อรถแห่อีสาน ซึ่งจะเหน็
ได้ว่าเพียงแค่กรณีเดียวก็อาจสร้างมุมมองของผู้คนที่มีต่อรถแห่อีสานที่มี
ลักษณะต่างกันออกไป ดังนั้น จึงแสดงให้เห็นว่าการที่ผู้คนจะมองรถแห่
อีสานไปในมุมมองใดข้ึนอยู่กับตัวบุคคลที่มีความรู้สึกและประสบการณ์ต่อ
สิ่งนั้น หากเป็นกลุ่มคนในวัฒนธรรมอาจมีมุมมองต่อรถแหอ่ีสานในลกัษณะ
ของการอนุรักษ์วัฒนธรรมอีสาน แต่กลุ่มคนนอกวัฒนธรรมอาจมองว่าเป็น
การบ่อนทำลายวัฒนธรรมโดยไม่ว่าจะเป็นกลุ่มคนในวัฒนธรรมหรือกลุ่ม
คนนอกวัฒนธรรมด้วยกันเองก็อาจมีมุมมองที่แตกต่างกันได ้

 จากที่กล่าวมาข้างต้น รถแห่อีสานถือเป็นวัฒนธรรมอีสานรูปแบบ
หนึ่งที่เกิดการปรับตัวจนเป็นที่นิยมสำหรับผู้คนในภูมิภาคอีสานในการใช้
ประกอบพิธีกรรม ประเพณี หร ือการจัดแสดงในงานต่าง ๆ รวมถึง
ปรากฏการณ์บนพื้นที่สื่อออนไลน์ที่ได้รับความนิยม และสร้างตัวตนให้กับ
คณะรถแห่อีสานหลาย ๆ คณะ ทั้งนี้ รถแห่อีสานถือเป็นการปรับตัวของ
วัฒนธรรมอีสานเพื่อให้สอดคล้องตามยุคสมัยและตอบสนองความต้องการ
ของผู้คน ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาการปรับตัวของรถแห่อีสานว่า
มีการปรับตัวของอัตลักษณ์อีสานอย่างไร และมีการให้ความหมายของรถ
แห่อีสานในมิติทางสังคมวัฒนธรรม และมิติทางเศรษฐกิจอย่างไร 
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วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives)  

 1. เพื่อศึกษาการปรับตัวของอัตลักษณ์อีสานผ่านรถแห่อีสาน 

 2. เพื่อศึกษาการให้ความหมายของรถแห่อีสานในมิติทางสังคม
วัฒนธรรมและมิติทางเศรษฐกิจ 

 

การทบทวนวรรณกรรม (Literature Review) 

จากการทบทวนวรรณกรรมเกี ่ยวกับรถแห่อีสาน พบว่ามีงาน

ศึกษาเกี่ยวกับประเด็นรถแห่อีสานไม่มากนัก โดยคณะผู้วิจัยศึกษาและ

ค้นคว้าพบว่ามีการศึกษารถแห่อีสาน ในประเด็นของพัฒนาการและการ

ปรับตัวของรถแห่อีสาน จากงานวิจัยของ จารุวรรณ ด้วงคำจันทร์ (2564) 

ที่ได้ศึกษาเรื่อง “รถแห่อีสาน: มหรสพสัญจรข้ามพรมแดนวัฒนธรรม” และ

งานวิจัยของอิทธิพงษ์ ทองศรีเกตุ (2564) ที่ได้ศึกษาเรื่อง “รถแห่ดนตรีสด: 

ความนิยมในการจัดกิจกรรมของชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ประเทศไทย” ซึ่งเป็นงานวิจัยที่ศึกษารถแห่อสีานในประเด็นของพัฒนาการ

และการปรับตัวของรถแห่อสีานตั้งแต่อดีตจนถึง พ.ศ. 2564 โดยการนำเอา

มรดกทางวัฒนธรรมอย่างดนตรีอีสานมาประยุกต์เข้ากับดนตรีสมัยใหม ่จน

เกิดเป็นรถแห่อีสานที่เป็นความบันเทิงรูปแบบใหม่ และถ่ายทอดความเป็น

อีสานใหม่ในรูปแบบมหรสพทางดนตรี โดยมีการใช้สื่อใหม่ (สื่อออนไลน์) 

ในการช่วยแพร่กระจายวัฒนธรรมของอีสานออกสู่นอกพื้นที่อีสาน ทาง
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คณะผู้วิจัยจึงได้นำข้อมูลของงานวิจัยดังกล่าวมาต่อยอดศึกษาในประเด็น

การปรับตัวของรถแห่อีสาน โดยคณะผู้วิจัยต้องการศึกษาพัฒนาการของรถ

แห่อีสานตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน (พ.ศ. 2567) พร้อมทั้งศึกษาเงื่อนไขการ

ปรับตัวของรถแห่อีสานเพิ่มเติมจากงานวิจัยข้างต้นที่ไม่ได้กล่าวถึงเงื่อนไข

ว่าเหตุใดบ้างที่ทำให้รถแห่อีสานต้องปรับตัว และศึกษาอัตลักษณ์อีสานอื่น

นอกจากดนตรีดั ้งเดิมอีสานที ่เก ิดการปรับตัวผ ่านรถแห่อ ีสานและ

แพร่กระจายอัตลักษณ์อีสานไปพร้อมกับรถแห่อีสานสู่นอกพื้นที่อีสาน 

นอกจากนี ้ย ังพบการศึกษารถแห่อ ีสานในประเด็นของการ

ประดิษฐ์ประเพณี และการสร้างความหมายของอัตลักษณ์เพื่อต่อสู้ทาง

วัฒนธรรม โดยในงานวิจัยของรุ่งลดิส จตุรไพศาล (2565) ที่ได้ศกึษาเรื่อง 

“รถแห่และการเต้นบั้นเด้า: วัยรุ่นอีสานใหม่กับการประดิษฐ์ประเพณีและ

การสื่อสารเพื่อการต่อสูท้างวัฒนธรรม” เป็นงานวิจัยที่ศึกษารถแห่อีสานใน

มุมมองของการประดิษฐ์ประเพณีและการสื่อสารเพื่อต่อสู้ทางวัฒนธรรม

ของกลุ ่มวัยรุ ่นอีสานใหม่ ซึ ่งมุ ่งศึกษาไปที่ประเด็นการเต้นบั ้นเด้าใน

ประเพณีรถแห่อีสาน ว่าเป็นการสร้างความสนุกสนานและปลดปล่อยทาง

อารมณ์โดยเฉพาะเรื่องเพศ สะท้อนการพยายามสร้างความหมายเพื่อต่อสู้

ทางวัฒนธรรม พร้อมทั้งมีการศึกษาในประเด็นที่ว่ารถแห่อีสานคือการผลิต

ซำ้ทางวัฒนธรรมเพื่อสร้างผลประโยชน์เชิงพาณิชย์ให้กับผู้ประกอบการรถ

แห่ คณะผู้วิจัยจึงได้นำข้อมูลของวิจัยข้างต้นมาต่อยอดในประเด็นศึกษา

การให้ความหมายของวัฒนธรรมรถแห่อีสานทั้งทางด้านสังคมวัฒนธรรมที่
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นอกเหนือจากประเด็นการเต้นบัน้เด้าหน้ารถแห่อีสาน และด้านเศรษฐกิจที่

นอก เหน ื อจากประ เด ็ น สร ้ า งผลประ โยชน ์ เ ช ิ งพาณ ิชย ์ ให ้กับ               

ผู้ประกอบการรถแห่  

นอกจากนี้ยังมีการศึกษาถึงแนวคิด ท้องถ่ินนิยม จากงานวิจัยของ 
รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข (2557) ศึกษาเกี่ยวกับความยึดโยงระหว่างท้องถ่ิน
นิยมและโลกาภิวัตน์ในหัวข้อ “โลกาภิวัตน์ ท้องถิ่นนิยม กับการโหยหา
อดีต” พบว่า เนื่องด้วยกระแสโลกาภิวัตน์ที่ทำให้วัฒนธรรมท้องถ่ินเกิดการ
เปลี่ยนแปลง บ้างก็ถูกผสมผสาน บ้างก็เลือนหายไป ซึ่งก่อให้เกิดการโหย
หาอดีตที่กลุ่มคนรุ่นเก่าเคยได้ยิน เคยได้ฟัง และสัมผัสประสบการณแ์บบ
หนึ่งในอดีต ต้องการที่จะย้อนกลับไปหาวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมที่อยู่ในความ
ทรงจำ แต่ทุกอย่างที่ถูกนำเสนอในปัจจุบันล้วนแต่เป็นการประดิษฐ์ ข้ึน
ทั้งสิ้น ทำให้คณะผู้วิจัยทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างโลกกับท้องถิ่น และ
กระแสโลกาภิวัตน์กับกระแสท้องถ่ินภิวัตน์ว่าไม่ได้แยกขาดกันอย่างสิ้นเชิง
แต่อย่างใด โดยได้นำกรอบแนวคิดดังกล่าวมาใช้ศึกษาการปรับตัวของอัต
ลักษณ์อีสานที่จำต้องรับเอาวัฒนธรรมภายนอกเข้ามาผสมผสานซึ่งนำมา
สู่อัตลักษณ์อีสานในปัจจุบัน จะเห็นได้ว่าการศึกษาอัตลักษณ์อีสานจึงไม่
อาจศึกษาเพียงแค่ความเป็นท้องถ่ินได้เพียงอย่างเดียว แต่ต้องศึกษาความ
เป็นโลกควบคู่ไปด้วย หรืองานวิจัยของ ปราโมทย์ ภักดีณรงค์ (2556) 
ศึกษาเรื ่อง “ปัญหาเชิงโลกาภิวัตน์ในขบวนการท้องถิ ่นนิยมของเพลง
โคราช” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อตั ้งใจพิจารณาเงื ่อนไขสภาพความเป็น
ท้องถิ่นในสังคมไทยที่ปัจจุบันกลายเป็นส่วนเดียวกับโลก งานวิจัยนี้ได้
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โต้แย้งแนวความคิดของขบวนการท้องถิ่นนิยมที่มองว่า ความเป็นท้องถ่ิน
กำลังจะเลือนหายไปเนื่องจากกระแสโลกาภิวัตน์ และได้เสนอว่า ความเป็น
ท้องถิ่นของเพลงโคราชที่งานวิจัยนี้ได้ศึกษานั้น เกิดจากกระบวนการของ
ความตระหนักร ู ้ทางส ังคมของคนในย ุคโลกาภิว ัตน ์มากกว่า และ
กระบวนการดังกล่าวเป็นเงื่อนไขของการดำรงอยู่ของความเป็นท้องถ่ิน
โคราช ทำให้คณะผู้วิจัยได้เห็นถึง กระแสโลกาภิวัตน์ทำให้ท้องถ่ินเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในลักษณะที่กว้างขวางกว่าคุณสมบัติของความเป็นท้องถ่ิน
แบบดั้งเดิม ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงนำกรอบความคิดดังกล่าวมาใช้ศึกษาการ
พยายามเสนอ และชูอัตลักษณ์อีสานของท้องถ่ินภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ 
โดยกลายเป็นอัตลักษณ์และวัฒนธรรมอีสานที่เกิดการเปลี่ยนแปลง แต่
ยังคงมีกลิ่นอายของความเป็นอีสานได้อย่างไม่ขาดตกบกพร่อง 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework) 

สำหรับงานวิจัยนี้คณะผู้วิจัยต้องการศึกษาเพื่อหาคำตอบว่า “รถ
แห่อีสาน” มีการปรับตัวของอัตลักษณ์อีสานและถูกให้ความหมายอย่างไร 
โดยเริ่มศึกษาจากการปรับตัวของอัตลักษณ์อีสานเพื่อดำรงอยู่ท่ามกลาง
บริบททางสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา โดยปรับตัวอัตลักษณ์
อีสานมาเป็นวัฒนธรรมทางดนตรีชนิดหนึ่งที่เรียกว่า “รถแห่อีสาน” ผ่าน 2 
แนวคิด คือ  
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1. แนวคิดท้องถิ่นนิยม (Localism) นำมาใช้อธิบายงานวิจัยนี้ใน
ประเด็นของอัตลักษณ์อีสานที่มีการปรับตัวตามกระแสบริบททางสังคม แต่
ย ังสามารถคงไว ้ซ ึ ่ งอ ัตล ักษณ์ของความเป็นท ้องถิ ่น และใช้กรอบ     
ท้องถ่ินภิวัตน์ (Localization) ที่มุ่งเน้นการให้ความสำคัญแก่คนและชุมชน
ในการกำหนดวิถีชีวิตที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมของตนเองท่ามกลางกระแส
โลกาภิวัตน์  

2. แนวคิดการผสมผสานข้ามสายพันธุ์ทางวัตนธรรม (Cultural 

Hybridization) นำมาอธิบายถึงกระบวนการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม 

เนื ่องจากการติดต่อปฏิสัมพันธ์ก ันระหว่างวัฒนธรรมทำให้เกิดการ

แลกเปลี ่ยนวัฒนธรรม ในลักษณะการแปลงรูปแบบ ความหมาย หรือ

หน้าที่ประโยชน์ จนเป็น “รถแห่อีสาน” ในปัจจุบัน  

นอกจากนี้เมื่อเกิดเป็นรถแห่อีสานแล้วย่อมมีการกำหนดอัตลักษณ์
ผ่านการประกอบสร้างความหมายขึ้นใหม่ โดยคณะผู้วิจัยได้ศึกษาการให้
ความหมาย “รถแห่อีสาน” ใน 2 มิติ คือ มิติทางสังคมวัฒนธรรม และมิติ
ทางเศรษฐกิจ 

1. มิติทางสังคมวัฒนธรรม โดยคณะผู้วิจัยศึกษาการให้ความหมาย
จากคนสองกลุ ่มวัฒนธรรม คือ กลุ ่มคนในวัฒนธรรมและกลุ ่มคนนอก
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วัฒนธรรม12 ผ่านแนวคิดอัตลักษณ์ และใช้กรอบแนวคิดอัตลักษณ์ร่วม 
(Collective Identity) และใช้แนวคิดอัตลักษณ์ทางดนตรีในฐานะ
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม ในการอธิบายความหมายของรถแห่อีสานในมิติ
ทางสังคมวัฒนธรรม ผ่านชุดความหมายและความรู้สึกร่วมของชาวอีสาน 
และมองรถแห่อีสานเป็นตัวสะท้อนสังคมวัฒนธรรมอีสาน 

2. มิติทางเศรษฐกิจ คณะผู ้ว ิจ ัยศึกษาผ่านแนวคิดทุนทาง
วัฒนธรรม โดยใช้แนวคิดนี้ในการอธิบายถึงทุนทางวัฒนธรรมอีสาน ที ่มี
ลักษณะพิเศษหรือเป็นเนื้อในของวัฒนธรรมอีสาน และเป็นสิ่งที่ฝังอยู่ในคน
อีสานมาอย่างยาวนาน มาสร้างให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับสงัคมอีสาน  

 

 

 
 

12 เกณฑ์ในการแบ่งกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาแบ่งจากขอบเขตของพื้นที่ 
โดย กลุ่มคนในวัฒนธรรม หมายถึง กลุ่มคนที่อยู่ในพื้นที่ภาคอีสานและคลุกคลีอยู่กับ
วัฒนธรรมการแห่อีของอีสานจนพัฒนามาเป็นรถแห่อีสานในปัจจุบัน และกลุ่มคน
นอกวัฒนธรรม หมายถึง กลุ่มคนที่ไม่ได้อยู่ในพื้นที่ภาคอีสานและไม่ได้สัมผัสคลุกคลี
อยู ่กับวัฒนธรรมรถแห่อีสาน เพื ่อนำมาแบ่งกลุ ่มข้อมูลในการศึกษาถึงการให้
ความหมาย 2 กลุ่มคือ ผู้เห็นชอบและผู้เห็นต่างในวัฒนธรรมรถแห่อีสาน ว่ามีการ
ผสมผสานอยู่ทั้งคนในและคนนอกวัฒนธรรม ขึ้นอยู่กับความชื่นชอบหรือความสนใจ
เฉพาะบุคคล  
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วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methodology) 

 1. ระเบียบวิธีวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง “รถแห่อีสาน” : การปรับตัวและการให้ความหมาย
ของอัตลักษณ์อีสานเพื่อศึกษาการปรับตัวของอัตลักษณ์อีสานผ่านรถแห่
อีสาน และการให้ความหมายของรถแห่อีสานในมิติทางสังคมวัฒนธรรม
และมิติเศรษฐกิจ ซึ่งคณะผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสาร (Documentary Research) รวมทั้งการวิจัยภาคสนาม 
(Field Research) โดยใช ้ว ิ ธ ีการส ั ง เกตแบบไม ่ม ีส ่ วนร ่ วม (Non-
participant Observation) งานวิจัยนี้ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth 
Interview) และการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) 
โดยคณะผู้วิจัยเลือกใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
เนื ่องจากงานวิจัยเชิงคุณภาพมีเป้าหมายเพื ่อการเรียนรู ้กระบวนการ 
(Process) จึงให้ความสำคัญกับการตีความ ( Interpretation) การหา
ความหมาย (Meaning) ของพฤติกรรม ปรากฏการณ์หรือสถานการณ์ของ
สิ่งที่กำลังศึกษา เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงประจักษ์อย่างละเอียดและครอบคลุมที่
จะประมวลผลเป็นข้อสรุป และสามารถนำมาซึ่งคําตอบที่จะไปสู่ข้อสรุป
ในทางสังคมหรือทางทฤษฎี 

2. ประชาการ กลุ่มตัวอย่าง และการไดม้าซึ่งกลุ่มตัวอย่าง 

1. ผู ้ประกอบการ หัวหน้าวง ผู ้ควบคุมเสียงหลักของรถแห่
ออดิโอ มหาสารคาม 
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2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมรถแห่อีสานในพื้นที่จังหวัดมหาสารคาม

หรือจังหวัดที่ใกล้เคียง 

3. วัฒนธรรมจังหวัดมหาสารคาม 

4. นักวิชาการ นางสาวจาร ุวรรณ ด้วงคำจันทร์ เจ ้าของ
วิทยานิพนธ์เรื่อง “รถแห่อีสาน: มหรสพสัญจรข้ามพรมแดนวัฒนธรรม” 
คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

5. การรวบรวมข้อมูลจากการวิจัยเอกสาร (Documentary 
Research) ในช่องทางออนไลน์ เช่น อินสตาแกรม (Instagram) ติ๊กตอ็ก 
(TikTok) ยูทูบ (YouTube) เฟซบุ๊ก (Facebook) เอกซ์ (X) 

 3. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

 3 .1  การว ิ จ ั ย เอกสาร  (Documentary Research) โดย
คณะผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลรวบรวมจากการค้นคว้าเอกสารจากหนังสือ 
รายงาน วิทยานิพนธ์ หรือสื่อต่าง ๆ รวมทั้งข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวม
จากเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่เกี่ยวข้องกับแนวคิด ทฤษฎี และทบทวน
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์  

 3.2 การวิจัยภาคสนาม (Field Research) เป็นการศึกษาวิจัย
โดยการเข้าไปเก็บข้อมูลภายในพื้นที ่ ซึ ่งการวิจัยภาคสนามนั้นทำให้
คณะผู้วิจัยได้ข้อมูลจากบุคคลที่มีความเข้าใจและมีความเช่ียวชาญเพื่อให้ได้
ข้อมูลที่ครบถ้วนที่สุด  
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3.3 การสังเกตแบบไม่มีส ่วนร่วม (Non - participant 
Observation) คณะผู้วิจัยเลือกการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม เพื่อที่จะ
เข้าใจบริบทของคนกลุ ่มวัฒนธรรมรถแห่อีสานได้อย่างเต็มที ่ ซึ ่งทาง
คณะผู้วิจัยทำการเก็บข้อมูลในฐานะเป็นบุคคลภายนอก โดยทำการสังเกต
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมเพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่ครอบคลุมและเข้าใจบริบทของ
ผ่านการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 

3.4 การสัมภาษณ์ (Interview) แนวทางการสัมภาษณ์ที่

คณะผู้วิจัยใช้ 2 วิธี คือ  

3.4.1 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดย
คณะผู ้ว ิจ ัยเล ือกใช้รูปแบบการสัมภาษณ์ชนิดกึ ่งโครงสร้าง ( Semi-
structured Interview) เนื่องจากวิธีการดังกล่าวมีความยืดหยุ่นและเปิด
กว้างต่อคําถามและคําตอบ พร้อมทั้งเปิดโอกาสให้ผู้ถูกสัมภาษณ์มีอิสระใน
การแสดงความคิดเห็น ทัศนคติมุมมอง หรือให้ข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ  ได้
อย่างเต็มที่  

3.4.2 การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ ( Informal 
Interview) คือ เป็นการพูดคุย มีการกำหนดประเด็นไว้ล่วงหน้า แต่ปล่อย
ให้บรรยากาศการพูดคุยเป็นไปอย่างผ่อนคลาย ไม่เคร่งครัดกับข้ันตอนและ
การตอบคำถาม ซึ่งคณะผู้วิจัยจะใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการกับ
กลุ่มคนที่เข้าร่วมกิจกรรมรถแห่ออดิโอ มหาสารคาม  
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 4. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

คณะผู้วิจัยได้ทำการเก็บข้อมูลจาก 2 แหล่ง คือ แหล่งข้อมูลปฐม
ภูมิ (Primary Data) ผ่านการใช้เครื่องมืออย่างการวิจัยทางเอกสาร เพื่อได้
ข้อมูลเชิงพัฒนาการของรถแห่อีสาน และใช้เครื่องมือการลงวิจัยภาคสนาม
โดยการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม เพื่อให้คณะผู้วิจัยเข้าใจบริบทของคนใน
วัฒนธรรมรถแห่อีสาน และแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) คือ 
ข้อมูลที่ถูกเก็บรวบรวมและศึกษาไว้อย่างเป็นระบบ เช่น เอกสารวิชาการ 
วิทยานิพนธ์ วารสาร หนังสือ เว็บไซต์ที ่เกี ่ยวข้องกับรถแห่อีสานและ      
อัตลักษณ์อีสาน และอื่น ๆ ที่มีความเกี่ยวข้องกับประเด็นที ่คณะผู ้ว ิจัย
ทำการศึกษา 

 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 

งานวิจัยน้ีคณะผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
ในหมวดหมู่ประเภทของระบบข้อมูลด้วยการจัดวางถ้อยคำและข้อความ 
โดยมีเนื้อหาของข้อมูลเป็นเกณฑ์ในการจัดระบบและจำแนกประเภทข้อมลู 
(Categories) และคำนึงถึงบริบท (Context)  ของข้อมูลมาวิเคราะห์ 
ความเช่ือมโยงผ่านกรอบแนวคิดที่คณะผู้วิจัยได้ทำการศึกษา  
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ผลการวิจัย (Results) 

1. รถแห่อีสาน : มหรสพดนตรีทางเลือก 

1.1 วิวัฒนาการของรถแห่อีสาน  

 “การแห่” เป็นสิ่งที่ผูกติดกับชาวอีสานมาตั้งแต่อดีต ชาวอีสานมี
การนำเครื่องดนตรีมาผสมเข้ากับการแห่ โดยส่วนใหญ่จะลำแคนเพื่อสร้าง
ความบันเทิง พร้อมทั ้งมีการฟ้อนตามจังหวะและเสียงดนตรีเพื ่อสร้าง  
ความสนุกสนานให้กับการแห่ (อริสา อูชิบะ, 2564 : ออนไลน์) 

 

“...ผู้เฒ่าผู้แก่โบราณปลูกฝังมา เกิดมาก็ได้ยิน
เสียงแคนแล้ว มันเป็นมาต้ังแต่น้อย ผู้ใหญ่พาเป็นมาแบบ
นั้น มันเลยปลูกฝังให้ชาวอีสานมักม่วน...” 

(ไท ผญาชัย, ผู้ให้สัมภาษณ์, 18 มกราคม 2567) 

 

 จากบทสัมภาษณ์ แสดงให้เห็นว่าความรักสนุกของคนอีสานเกิด
จากการปลูกฝังและการเรียนรู้ตั้งแต่เด็กและผูกพันกับเครื่องดนตรีอย่าง
แคน จึงไม่แปลกหากรถแห่อีสานในฐานะวัฒนธรรมทางดนตรีรูปแบบหนึ่ง
ในอีสานจะมีการปรับตัวอยู่ตลอดเวลา และเมื่อทำการศึกษารถแห่อีสานมี
การปรับตัวและถูกแบ่งวิวัฒนาการออกเป็น 5 ยุค ดังนี้ 
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 1. ยุคดั้งเดิม (ก่อนทศวรรษที่ 2520) เป็นยุคที่นำเอาเครื่องดนตรี
พื้นบ้านอีสาน เช่น กลองยาว พิณ แคน ฉิ่ง ฉาบ มาประกอบเรียกว่า การ
แห่กลองยาว การแห่พิณ การแห่แคน บรรเลงดนตรีทำนองพื้นบ้านเรยีกว่า 
“ลาย” เช่น ลายเต้ย13 เป็นต้น ซึ่งเป็นดนตรีในลักษณะของการบรรเลง
ดนตรีเพียงอย่างเดียว ไม่มีคำร้องหรือบทร้องในดนตรี โดยมีวัตถปุระสงค์
ในการแสดงเพื่อสร้างความสนุกสนาน และนิยมแห่ในงานบุญประเพณีทีจ่ดั
ขึ้นในรอบสิบสองเดือน เช่น เดือนสี่ใช้แห่กัณฑ์หลอนในงานบุญผะเหวด 
(งานบุญมหาชาติ) เป็นต้น 

 

“การแห่เป็นฮีต เป็นจารีต เป็นขนบที่มันอยู่ใน
เรื่องของงานบุญ มีนาค มีกฐินก็แห่”  

(วัฒนธรรมจังหวัดมหาสารคาม, ผู้ให้สัมภาษณ์, 18 
มกราคม 2567) 

 

 
 

13 ลายเต้ย เป็นลายเบ็ดเตล็ดที่หมอลำกลอนวาดอุบลใช้ลำในช่วงท้ายยก คำว่า “เต้ย” มีความหมาย
เดียวกันกับการเก้ียวพาราสีของหนุ่มสาว ลายเต้ยจึงมีจังหวะที่ทำให้เกิดความสนุกสนาน ลายเต้ย    
มี 4 ทำนอง คือ เต้ยธรรมดา เต้ยหัวโนนตาล เต้ยโขง และเต้ยพม่า (โยธิน พลเขต, 2561 : 6) 
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 2. ยุคผสมวง (ประมาณทศวรรษที่ 2520) เป็นยุคที ่มีการนำ
เครื่องดนตรีพื้นบ้านเข้ามาผสมกับเครื่องดนตรีสากลจนกลายเป็นวงที่ใหญ่
ข้ึน เช่น คีย์บอร์ด กีตาร์ เบส เป็นต้น แต่ยังคงเครื่องดนตรีอีสานอย่างพิณ 
หรือแคนซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของความเป็นอีสานไว้ นอกจากนี้ได้มีการต่อ
สายเครื ่องดนตรีกับเครื ่องขยายเสียงจากแบตเตอรี ่ของรถยนต์ โดยใช้
รถเข็นบรรทุกเครื่องขยายเสียงเพื่อใช้แห่รอบหมู่บ้าน การแสดงดนตรียังคง
บรรเลงดนตรีทำนองพื้นบ้าน ไม่มีคำร้องหรือบทร้องในดนตรีเช่นเดียวกับ
ยุคดั้งเดิม แต่มีเสียงดนตรีที่ดังกระหึ่มมากข้ึน  

 

“จากดนตรีที่อยู่กับที่ เมื่อต้องการเคลื่อนย้ายก็มี
พัฒนาการ รถยู้ บ้านเราเรียกว่า รถเข็นน้ำ โดยจะมีการเอา
เครื ่องเสียงมาเสียบกับพิณ เสียบกับเครื่องดนตรีชนิด
ต่างๆ...”  

(สุวิทย์ วิชัด, บทสัมภาษณ์จากคลิปซีรีส์รถแห่ฟีเวอร์, 29 
กุมภาพันธ์ 2567) 

 

 3. ยุครถแห่ดนตรี (ประมาณกลางทศวรรษที่ 2530) เป็นยุคที่
คิดค้นรูปแบบการแห่ดนตรีที ่ใช้รถในการบรรเลง หรือเรียกว่า “รถแห่
ซาวด์” โดยนำเอารถบรรทุกขนาดสี่ล้อมาบรรทุกเครื่องเสียงไว้บริเวณท้าย
กระบะ เชื่อมต่อระบบเข้ากับเครื ่องเสียงที ่ติดอยู ่กับตัวรถ การบรรเลง
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ดนตรีไม่ใช่การบรรเลงสดรูปแบบเดิม แต่เป็นการเปิดแผ่นเสียงทีม่ีทั้งดนตรี
บรรเลงและดนตรีที ่มีเนื ้อร้อง และรถแห่อีสานมีการใช้ในกิจกรรมที่
หลากหลายมากขึ้น เช่น การแห่เพื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ เป็นต้น  

 

“...จากรถเข็นเริ่มมีเครื่องปั่นไฟ  กระบะขึ้นมา 
ลักษณะเปิดดนตรีเอา ระบบเสียงแน่นขึ ้น บางคันมี
อิเล็กโทน หรือนักร้องด้วย...” 

(ไท ผญาชัย, ผู้ให้สัมภาษณ์, 18 มกราคม 2567) 

 

 4. ยุครถแห่ดนตรีสด (ปลายทศวรรษที่ 2550) เป็นยุคที่ได้นำเอา
รถแห่ดนตรีมาพัฒนาให้สามารถบรรเลงดนตรีและขับร้องสดได้บนรถ ซึ่ง
เป็นการบรรเลงดนตรีที่มีรูปแบบใหม่แตกต่างไปจากเดิม โดยนำรถบรรทุก 
(หกล้อ) มาบรรทุกเครื่องขยายเสียงที่มีขนาดใหญ่เทียบเท่ากับตัวรถคล้าย
กับเวทีหมอลำ มีการวางระบบอุปกรณ์ในการเชื่อมต่อเครื่องดนตรีแบบ
เบ็ดเสร็จบนตัวรถ ติดตั้งเครื่องปั่นไฟขนาดใหญ่บนตัวรถ พร้อมกับระบบ
แสง สี เสียง สามารถบรรเลงดนตรีได้เมื่อเวลารถเคลื่อนผ่านไปยังสถานที่
ต่าง ๆ ในชุมชน การแสดงของรถแห่ดนตรีสดเป็นการบรรเลงดนตรีสดที่มี
การผสมผสานทั้งเครื่องดนตรีพื้นบ้านและเครื่องดนตรีสากล ในส่วนของ
การบรรเลงนั้นมีทั้งการบรรเลงดนตรีทำนองพื้นบ้านและดนตรีที่มีคำร้อง  
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“เริ ่มแรกเป็นรถ 6 ล้อ ที ่มีคอกด้านหลังเป็น
เหล็กธรรมดา แล้วจะมีตู้ด้านหน้าและตู้ด้านหลัง ตรงที่
มันเป็นคอกจะเป็นข้ัน ๆ ให้เราเอาเหล็กมาพาด เพื่อเอา
ไม้อัดไปใส่ เพื่อให้เราเล่นดนตรีตรงนั้นได้” 

   (อ้อ ทีมออดิโอ มหาสารคาม, ผู้ให้สัมภาษณ์, 17 มกราคม 
2567) 

 

 5. ยุคปัจจุบัน (พ.ศ. 2566 ถึงปัจจุบัน) มีการใช้รถที่มีขนาดใหญ่
ขึ้น และมีการตกแต่งรถจนกลายเป็นรถรูปแบบรถบัส มีการเชื่อมเครื่อง
ดนตรีต่าง ๆ กับเครื่องขยายเสียงที่อยู่บริเวณด้านหน้าและด้านหลงัรถ และ
อาจมีการนำระบบไฮดรอลิก (Hydraulics) เข้ามาใช้กับเครื่องขยายเสียง 
เพื่อมอบเสียงที่มีคุณภาพให้กับผู้ชมการแสดง ลักษณะการแห่เป็นการแห่
รอบหมู่บ้าน แต่อาจเฉลี่ยเวลาให้เหลือสำหรับการเปิดข้างเพื่อจอดเล่น
พบปะกับเจ้าภาพในแต่ละงาน ในส่วนของการบรรเลงดนตรีในช่วงแรกจะ
บรรเลงเพลงในลักษณะหมอลำที่แสดงถึงความเป็นอีสาน และมีเพลงที่
ได้รับความนิยมในโลกโซเชียลเข้ามาผสม เพื่อมอบความบันเทิงให้กับผู้ชม
ทุกเพศ ทุกวัย  
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“ปัจจุบัน มีระบบไฮดรอลิก เปิดข้างเฉย ๆ ไม่

พอ ระบบเสียงออกด้านหน้าหรือด้านหลัง เราเปิดข้าง
ร้องเสียงออกข้างซ้ายข้างขวา เหมือนอยู่คนละโลก เลย
เริ่มมีระบบไฮดรอลิกทำให้ลำโพงหมุนออกมาเวลาเปิดข้าง
เล่น ซึ่งล่าสุดแล้วในพัฒนาการของรถแห่ แต่ในอนาคตอาจ
มีมากกว่าน้ี เหมือนเป็นการแข่งขันกันพัฒนาตัวรถแห่กับ
เจ้าอื่น ๆ” 

(ไท ผญาชัย, ผู้ให้สัมภาษณ์, 18 มกราคม 2567) 

 

เมื่อศึกษาวิวัฒนาการของรถแห่อีสานในทุกยุค คณะผู้วิจัยพบว่า

วิวัฒนาการของรถแห่อีสานมีความเกี่ยวโยงกับระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม

ที่รถแห่อีสานจะต้องปรับตัวตลอดเวลา ผ่านการเรียนรู้ระหว่างผู้คนในสาย

อาชีพเดียวกัน เพื่อพัฒนารถแห่อีสานของคณะตนเองให้เป็นที่นิยมตาม

ท้องตลาด แต่การแข่งขันดังกล่าวก็ทำให้วัฒนธรรมอีสานเกิดการปรับตัว

อยู่ตลอดเวลา  

 
“จะอยู่ในวงการได้มันต้องตามเทรนด์ ถ้ารถแห่

ไม่ปรับ ไม่พัฒนา งานจ้างก็ลดน้อยลง” 

(อ้อ ทีมออดิโอ มหาสารคาม, ผู้ให้สัมภาษณ์, 17 มกราคม 2567) 
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 ดังนั้น วิวัฒนาการการปรับตัวของรถแห่อีสานจึงทำให้มีมหรสพ
รูปแบบใหม่เกิดขึ้นในภาคอีสานเพื่อเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของชาวอีสาน
และคนในสังคม การเกิดขึ ้นของวัฒนธรรมรถแห่อ ีสานไม่ได้ทำให้
วัฒนธรรมทางดนตรีรูปแบบอื่น อย่างหมอลำ หมอลำซิ่ง หรือวงกลองยาว
หายไปจากภูมิภาคอีสาน เนื ่องจากวัฒนธรรมอีสานมีการเติบโตแบบ
คู่ขนาน กล่าวคือ ขณะที่รถแห่อีสานมีการพัฒนาอยู่ตลอดเวลา วัฒนธรรม
ทางดนตรีอื ่น ๆ ก็ไม่ได้สูญหายไป แต่เพียงแค่มีรถแห่อีสานเพิ ่มเป็น
ทางเลือกใหม่ให้กับผู้คนในสังคม 

1.2 รถแห่อีสานกับเง่ือนไขของการปรับตัว  

จากการศึกษา เงื่อนไขการปรับตัวของรถแห่อีสาน พบว่า ระบบ
ทุนนิยมได้กลายเป็นระบบเศรษฐกิจหลักของโลก ซึ่งระบบทุนนิยมเป็น
ระบบเศรษฐกิจที่มุ่งแสวงหาผลกำไรสงูสดุผ่านการแข่งขัน โดยมีกลไกราคา
เป็นหัวใจหลัก (วีระยุทธ กาญจน์ชูฉ ัตร, 2561 : ออนไลน์) ส ่งผลให้
ผู้ประกอบการรถแห่อีสานที่ต้องการสร้างมูลค่าจากรถแห่อีสานในฐานะ
สินค้าและบริการของตนเอง ต้องปรับตัว และพัฒนาตนเองให้ได้เปรียบ
กว่ารถแห่อีสานเจ้าอื่นในแง่ของความทันสมัย ตลอดจนระบบแสง สี และ
เสียงซึ่งเป็นเงื่อนไขสำคัญที่ทำให้ผู้ว่าจ้างตัดสินใจจ้าง โดยมีเทคโนโลยีเป็น
เครื ่องมือสำคัญ ซึ ่งผู ้ประกอบการรถแห่อีสานได้นำเทคโนโลยีมาเป็น
องค์ประกอบหลักในการแสดงนอกเหนือจากเครื่องดนตรีไฟฟ้าแล้ว ยังมี
เครื่องเสียงที่ใช้ในการปรับแต่งเสียงดนตรี (Mix) ตลอดจนแสงไฟสีสันต่าง 
ๆ ที่ช่วยเพิ่มอารมณ์สนุกสนานในการชมการแสดง แต่ไม่ได้ทำให้ความเป็น
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ท้องถ่ินสูญหายไปแต่อย่างใด กลิ่นอายความเป็นท้องถ่ินยังคงชัดเจน และ
โดดเด่น ดังเช่นการแสดงของรถแห่อีสานที่นำเสนออัตลักษณ์อีสาน ผ่าน
บทเพลง เสียงดนตรี กระทั่งภาษา เป็นต้น ภายใต้การใช้เทคโนโลยีเป็น
เครื่องมือสำคัญ ในฐานะที่เทคโนโลยีช่วยพัฒนา และทำให้รถแห่อีสานเกิด
การปรับตัวเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค 

การเก ิดข ึ ้นและการปร ับตัวของรถแห่อ ีสานเป ็นการดำรง
วัฒนธรรมอีสานให้ไม่ถูกลบเลือนหายไป ทั้งวัฒนธรรมด้านดนตรีของอีสาน 
วัฒนธรรมภาษาอีสาน และประเพณีการแห่ให้ยังคงดำรงอยู่ โดยเป็นการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบการแสดงจากการแห่ให้มคีวามทันสมัยมากข้ึน ด้วยการ
ใช้เทคโนโลยีเป็นองค์ประกอบ และทำให้คนรุ่นใหม่รู้จักกับความเป็นอีสาน
ดั้งเดิมได้อย่างกว้างขวางมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การเผยแพร่ความ
เป็นอีสานผ่านช่องทางบนโลกออนไลน์ จึงเห็นได้ว่าภาคอีสานในฐานะที่
เป็นหน่วยท้องถิ ่นมีความเข้มแข็งอย่างมากในการดำรงไว้ซึ ่งวัฒนธรรม 
และอัตลักษณ์ของตนเอง ดังเช่นการที่คนในท้องถิ่นอีสานยังคงใช้ภาษา
อีสานเหมือนในอดีต ตลอดจนเสียงของเครื่องดนตรีอีสานที่ยังคงดำรงอยู่
ในการแสดงของรถแห่อีสาน การที่คนในท้องถิ่นเกิดจิตสำนึกความเป็น
อีสาน เกิดความหวงแหนในอัตลักษณ์ท้องถิ่นของตนเอง ดังจะเห็นไดจ้าก
การต้องการอนุรักษ์วัฒนธรรมทางดนตรีไว้ เนื ่องจากความผูกพันกับ
เสียงดนตรีตั้งแต่จำความได้ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงปรากฏการณ์ท้องถิ่นภิ
วัตน์ (Localization) ส่งผลวัฒนธรรมอีสานยังคงดำรงอยู่ในรถแห่อีสาน และ
การที ่ว ัฒนธรรมอีสานเกิดการปรับตัวตามบริบทยุคสมัยนั ้นก็เพื ่อให้



วารสารรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์แห่งเกษตรศาสตร์  
ปีที่ 2 ฉบบัท่ี 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2567) | 143 

 

วัฒนธรรมอีสานยังคงดำรงอยู่ ไม่เลือนหายไปจากความทรงจำของผู้คน ด้วย
เพราะวัฒนธรรมอีสานเป็นสิ่งที่สามารถยืดหยุ่นและพัฒนาได้ 

1.3 “อัตลักษณ์อีสาน” ในรถแห่อีสาน 

 รถแห่อ ีสานเป็นวัฒนธรรมที ่เกิดจากการผสมผสานระหว่าง
วัฒนธรรมของโลกและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยรับเอาอิทธิพลจากเครื่อง
ดนตรีสากล เครื่องเสียง รวมถึงการปรับแต่งรถบรรทุกดังเช่นปัจจุบันมา
ผสมผสานกับวัฒนธรรมท้องถิ่นดั้งเดิม เช่น เสียงของเครื่องดนตรีอีสาน 
ทำนองเพลงพื้นบ้านของอีสาน ทั้งนี้ ความเป็นอีสานที่ยังคงดำรงอยู่จาก
การปรับตัวทางวัฒนธรรมของรถแห่อีสานมี 3 ประการ ได้แก่ 1) ภาษาถ่ิน 
2) วัฒนธรรมประเพณี และ 3) ดนตรีอีสาน  

ภาษาถิ่น ภาษาถ่ินอีสานเป็นสิ่งที่ปรากฏในวัฒนธรรมรถแห่อีสาน
ที่ถูกสอดแทรกอยู่ตลอดเวลาของการทำการแสดง โดยเฉพาะเนื้อเพลง ใน
บางครั้งเมื่อรถแห่อีสานกำลังจะทำการแสดง นักร้องรถแห่อีสานมักมกีาร
พูดคำผญา หรือภาษิตอีสาน ในการเริ่มต้นการแสดงเพื่อดึงดูดความสนใจ
จากผู้คนละแวกนั้นให้มามีส่วนร่วมกบัการแสดง นอกเหนือจากคำผญาแลว้ 
ยังมีคำสอย คล้ายเพลงฉ่อยของภาคกลาง ซึ่งเป็นคำคล้องจอง พูดโต้ตอบ 
หยอกล้อกันระหว่างการแสดงของชาวอีสาน สะท้อนว่าภาษาอีสานยังเป็น
สิ่งที่ยังดำรงอยู่จากการปรบัตัวของรถแหอ่ีสาน ถึงแม้ว่าจะมีการแสดงเพลง
กระแสนิยม แต่ก็ยังคงไว้ซึ่งกลิ่นอายความเป็นอีสานไว้ได้อย่างดีเยี่ยม  
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วัฒนธรรมประเพณี การแห่ก็เป็นประเพณีหนึ่งที่ปรากฏในสังคม

อีสาน และได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบการนำเสนอเอกลักษณ์ของประเพณี จน
กลายเป็นรถแห่อีสานในปัจจุบัน มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบจากวงดนตรีการ
แห่ที ่เดินด้วยเท้า ผสมผสานกับเทคโนโลยีและความเป็นสากล ถือการ
อนุรักษ์ประเพณีอีสานเพื่อไม่ให้ประเพณีการแห่นี้สูญหายไป ซึ่งเป็นการ
ปรับเปลี่ยนลักษณะ หรือรูปแบบองค์ประกอบที่ใช้ในการแห่แทน  

ภาพความสนุกสนานของคนอีสานที่มาร่วมฟ้อนรำกับรถแห่อสีาน
เป็นบรรยากาศที่สามารถพบเจอได้อย่างบ่อยครั้งในงานต่าง ๆ  ดังนั้น จึงมี
ประโยคหนึ่งที่คุ้นเคยกันดีว่า “คนอีสานมักม่วน” คือ คนอีสานรักความ
สนุกสนานรื่นเริงบันเทิงใจ เป็นสิ่งที่ถูกหล่อหลอมให้กลายเป็นภาพจำของ
ใครหลายคนเมื ่อกล่าวถึงอัตลักษณ์ของคนอีสาน จึงทำให้คนอีสานเกิด
วัฒนธรรมหนึ่งขึ้นมา คือ “วัฒนธรรมหน้าฮ้าน” หมายถึง วัฒนธรรมหน้า
เวที แต่เมื่อเกิดรถแห่อีสานขึ้นจากการฟ้อนรำหน้าเวทีก็ปรับเปลี่ยน เป็น
ฟ้อนรำหน้ารถแห่อีสานแทน แต่เมื่อประเพณีการแห่มีการปรับตัวกลายเปน็
รถแห่อ ีสานดังเช่นปัจจุบ ัน พบว่าวัฒนธรรมหน้าฮ้านยังเป็นหนึ ่งใน
วัฒนธรรมที่ยังคงดำรงอยู่ในปัจจุบัน เพียงแต่ว่าไม่ได้ถูกจำกัดเพียงแคก่าร
ฟ้อนรำหน้าเวทีหมอลำเท่านั้น หากแต่ยังปรากฏวัฒนธรรมหน้าฮ้านที่หน้า
รถแห่อีสานอีกด้วย 

ดนตรีอีสาน เครื่องดนตรีเป็นมรดกทางวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง และ
สามารถสะท้อนให้เห็นถึงขนบธรรมเนียม คติความเชื่อ ตลอดจนสภาพ
ความเป็นอยู ่ของคนในสังคมได้ โดยเครื ่องดนตรีพื ้นบ้านอีสานมีความ
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เฉพาะตัว และสามารถสะท้อนให้เห็นถึงขนบธรรมเนียม รวมถึงวิถีชีวิตของ
คนอีสานได้เช่นกัน ด้วยลักษณะเฉพาะตัวของเครื่องดนตรีอีสานที่ไม่เหมือน
เครื่องดนตรีของภาคอื่น ทำให้เครื่องดนตรีอีสานเป็นเอกลักษณ์หนึ่งของ
อีสาน  

 
“...แต่ก่อนก็แห่พวกแคน พวกพิณนี่แหละ แต่

ตอนนี้ไม่ได้เอาพวกเครื่องดนตรีพื้นบ้านอย่างพิณ แคน
ขึ้นแล้ว แต่ใช้เป็นวิธีเทียบเสียงเครื่องดนตรีสากลให้เป็น
เสียงพวกพิณ แคนอยู่ เพราะเครื่องดนตรีพวกนี้มันเป็น
เอกลักษณ์ของอีสาน ใครได้ยินก็ต้องนึกถึงความเป็น
อีสาน...” 

(แหวง ก๊อบแก๊บ, ผู้ให้สัมภาษณ์, 17 มกราคม 2567) 

 

 จะเห็นได้ว่า เครื่องดนตรีพื้นบ้านอีสานอย่างพิณและแคนถือเป็น
เอกลักษณ์ของอีสาน จึงถือได้ว่าเสียงดนตรีพื้นบ้านอีสานเป็นองค์ประกอบ
ที่สำคัญอย่างยิ่ง อย่างไรก็ตาม จากการลงพื้นที่คณะผู้วิจัยสังเกตว่า ด้วย
ข้อจำกัดของเครื่องดนตรีพื้นบ้านอีสาน ยกตัวอย่างเช่น เสียงที่ไม่ดังมากพอ 
และไม่สามารถต่อเครื่องดนตรีพื้นบ้านอีสานกับเครื่องเสียงขนาดใหญ่อย่าง
ลำโพงได้ ทำให้นักดนตรีรถแห่อีสานเลือกใช้เครื่องดนตรีไฟฟ้า และเครื่อง
ดนตรีสากลแทน โดยใช้เทคนิคที่เรียกว่าการเทียบเสียงระหว่างเครื่องดนตรี
พื้นบ้านอีสานกับเครื่องดนตรีไฟฟ้า ซึ่งเป็นการผสมผสานข้ามสายพันธ์ุทาง
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วัฒนธรรม (cultural hybridization) ซึ่งเป็นการผสมผสานในรูปแบบของ
การแปลงรูปแบบ และหน้าที่ประโยชน์ โดยการหยิบยืมเอาเครื่องดนตรี
ไฟฟ้าสากลมาเทียบเคียงกับเสียงดนตรีของอีสานดั้งเดิม เพื่อคงรูปแบบของ
วัฒนธรรมไม่ให้ถูกกลืนหายไป สะท้อนกลิ่นอายของความเป็นอีสานอย่างไม่
ขาดตกบกพร่อง ผสานเข้ากับทำนองอันเป็นเอกลักษณ์ของอีสาน ที่เรียกว่า 
“ลาย” ซึ่งมีหลากหลายรูปแบบ โดยเฉพาะในกลุ่มลายเต้ย ซึ่งเป็นทำนอง
ดนตรีพื ้นบ้านอีสานที่นิยมใช้เป็นอย่างมากในกลุ ่มหมอลำ ที ่มีความ
สนุกสนาน รวดเร็ว กระชับ และเร้าใจ ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า เครื่องดนตรีที่
ยังคงดำรงอยู่ในการปรับตัวของรถแห่อีสานไม่ใช่เครื่องดนตรีท้องถ่ินดังเช่น
ในอดีต หากแต่เป็น “เสียงของเครื่องดนตรีทอ้งถ่ิน” ที่ยังคงปรากฏอยู่อยา่ง
เด่นชัด พร้อมกับอัตลักษณ์ดนตรีท้องถิ่นอีสานที่ไม่หายไปจากการปรับตัว
ของรถแห่อีสาน 

2. รถแห่กับการให้ความหมายทางสังคมและเศรษฐกิจ 

2.1 ปรากฏการณ์ “รถแห่นิยม” 

“รถแห่นิยม” เป็นปรากฏการณ์ที่รถแห่อีสานพยายามสร้างตัวตน
จนกลายเป็นที่รู้จักของผู้คนในสังคม ผ่านการถ่ายทอดสดหรือจัดทำวิดโีอ
บรรยากาศการแสดงผ่านทางช่องออนไลน์ของรถแห่อีสานแต่ละคณะ จน
ได้รับความนิยมในภาคอีสานจนสามารถช่วงชิงความนิยมแทบทุกพื้นที่ทาง
สังคมในการจัดการแสดง อีกหนึ่งสิ่งที่สามารถแสดงให้เห็นความนิยมของ
รถแห่อีสานได้ คือ การจัดตั้งกลุ่มเฟซบุ๊ก “ชมรมรถแห่ มโหรี ดนตรีสด 
แห่งประเทศไทย” ซึ่งเป็นกลุ่มก้อนทางสังคมที่ทำให้บรรดาผู้ประกอบการ 
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นักร้อง นักดนตรีชาวรถแห่อีสานมารวมกลุ่มกันทำกิจกรรมต่าง ๆ การ
เข้าถึงในสื ่อสังคมออนไลน์ของคณะรถแห่ เป็นสิ ่งที ่ยืนยันว่าสื่อสังคม
ออนไลน์ถือเป็นเครื ่องมือที ่สามารถสร้างตัวตนให้กับรถแห่อ ีสานจน
กลายเป็นที่นิยมและสร้างความรู้จักให้กับคนหลากหลายกลุ่ม รถแห่อีสาน
ไม่ใช่วัฒนธรรมอีสานที่หล่อเลี้ยงชาวอีสานหรือกลุ่มคนในวัฒนธรรมเพียง
อย่างเดียว แต่รถแห่อีสานเริ่มเป็นที่สนใจของกลุ่มคนนอกวัฒนธรรมด้วย  
เมื่อรถแห่อีสานกลายเป็นวัฒนธรรมที่ได้รับความนิยมและไม่ไดเ้ป็นที่รู้จัก
เพียงแค่กลุ ่มคนในวัฒนธรรม รถแห่อ ีสานจึงอาจไม่ใช่สิ ่งที ่สื บสาน
วัฒนธรรมอีสานเพียงอย่างเดียว แต่อาจถูกวิพากษ์วิจารณ์จากคนในสังคม
ในมุมมองอื่นด้วยเช่นกัน  

2.2 รถแห่อีสาน “วัฒนธรรมของสังคม” 

คณะผู้วิจัยได้ศึกษาการให้ความหมายรถแห่อีสานในมิติทางสังคม
วัฒนธรรมจากคน 2 กลุ ่ม คือกลุ ่มคนในวัฒนธรรมและกลุ ่มคนนอก
วัฒนธรรม โดยหลังจากการศึกษาแล้วพบว่า สามารถจัดกลุ ่มการให้
ความหมายได้ 2 กลุ่ม ตามแนวคิดอัตลักษณ์ ผ่านการกำหนดอัตลักษณ์
ร่วม (Collective Identity) ที ่มีประสบการณ์ความสนใจที ่ร่วมกันใน
วัฒนธรรม คือ กลุ่มคนที่เห็นชอบกับวัฒนธรรมรถแห่อีสาน และกลุ่มคนที่
ไม่เห็นชอบกับวัฒนธรรมรถแห่อีสาน ซึ่งสะท้อนการสร้างอัตลักษณ์และ
การปะทะกันระหว่างการให้ความหมายเพื่อช่วงชิงความหมายของรถแห่
อีสาน 
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การให้ความหมายของรถแห่อีสานจาก “กลุ่มคนท่ีเห็นชอบกับ

วัฒนธรรมรถแห่อีสาน” 

“วัฒนธรรมรถแห่อีสาน” ถูกให้ความหมายในมุมมองที่สะท้อนว่า
เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมอีสาน และถูกสร้างขึ้นมาจากประเพณีและ
พิธีกรรมของชาวอีสานที่เกิดการปรับตัวจากวัฒนธรรมดนตรีดั้งเดิมเพื่อ
ตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มคนในวัฒนธรรม แต่ยังคงสะท้อนถึง
ความเป็นอีสานอยู่ผ ่านการแสดงออกของวัฒนธรรมรถแห่อีสานที่ถูก
ถ่ายทอดออกมาอย่างเป็นธรรมชาติตามวิถีชีว ิตของคนอีสานที ่ เป็น
เครื ่องมือที ่สร้างความสนุกสนาน ซึ ่งมีความเกี ่ยวข้องกับจังหวะ และ
เสียงดนตรีที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวแตกต่างจากที่อื่น จนเกิดเป็นอัตลักษณ์
ทางดนตรีที่เรียกว่า “จังหวะเวอร์ชันรถแห่” ซึ่งสะท้อนค่านิยมและวิถีชีวิต
ความรักสนุกและประเพณีการแห่ของอีสาน ผ่านโครงสร้างทางดนตรี ไม่ว่า
จะเป็น บทเพลง ท่วงทำนอง เนื้อร้อง และเครื่องดนตรี  และเป็นการสืบ
สานมรดกวัฒนธรรมทางดนตรีอีสานดั้งเดิมในยุคปัจจุบัน 

 

“รถแห่ คือ นวัตกรรมของความบันเทิงของชาว
อีสาน ที่มีพัฒนาการมาจากความต้องการเรือ่งการบนัเทงิ
หรือศิลปะดนตรี” 

(สุวิทย์ วิชัด, บทสัมภาษณ์จากคลิปซีรีส์รถแห่ฟีเวอร์, 29 
กุมภาพันธ์ 2567) 
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รถแห่อีสานเปรียบเสมือนสัญลักษณ์อย่างหนึ ่งของวัฒนธรรม
อีสาน ที่สะท้อนภาพวิถีชีวิตความสนุกสนาน หรือ “ความมักม่วน” โดยจะ
เป็นการรวมผู้คนในชุมชนให้ออกมามีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันภายใต้วัฒนธรรม
ทางดนตรีที่แสดงผ่านรถแห่อีสาน ไม่ว่าจะเป็นการมาเดินแห่ร่วมกัน การ
มาฟ้อน รำ หรือเต้นหน้ารถแห่อีสาน โดยวัฒนธรรมดนตรีของอีสานจะเปน็
สิ่งที่อยู่คู่กับวัฒนธรรมที่เรียกว่า “หน้าฮ้าน” มาเสมอ (รุ่งลดิศ จตุรไพศาล, 
2565 : 208) ซึ่งเป็นวัฒนธรรมการมีส่วนร่วมของผูช้มผ่านการเต้นหน้าเวที
หมอลำ แต่เมื่อวัฒนธรรมทางดนตรีของอีสานมีพัฒนาการมาเป็นรถแห่
อีสานทำให้ “สาวหน้าฮ้าน” กลายเป็น “ดาวรถแห่” ที่มีลักษณะการเต้น
บั้นเด้าหน้ารถแห่อีสาน 

 

“...การเต้นท่าทางพวกนี้มันก็มีในผับในบาร์ เด็ก
ชนบทเขาไม่มีพวกผับบาร์ แล้วรถแห่มันเป็นของฟรี เป็น
โอกาสที่เขาจะได้แสดงออก เขาเลยมาเต็มที่...” 

(วัฒนธรรมจังหวัดมหาสารคาม, ผู้ให้สัมภาษณ์, 18 
มกราคม 2567) 

 

สะท้อนให้เห็นถึงการให้ความหมายของการแสดงออกของวัยรุ่น
หน้ารถแห่อีสานว่า เป็นพื้นที่ปลดปล่อยทางอารมณ์เพียงชั่วคราว ซึ่งจะ
มองการเข้าถึงโอกาสของเด็กต่างจังหวัดที ่มีพ ื ้นที ่ให้ออกไปสังสรรค์ 
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รวมกลุ่ม สร้างความสนุกสนาน ส่วนท่าเต้นบั้นเด้าหน้ารถแห่อีสานก็ไม่ได้
เกิดมาจากวัฒนธรรมรถแห่อีสานโดยตรง แต่ท่าเต้นเหล่านี้เกิดมาจากสื่อ
สังคมออนไลน์ หรือไอดอลของวัฒนธรรมกระแสหลักทีเ่ต้นและถูกเผยแพร่
ออกมาผ่านคลิป ทำให้กลุ่มวัยรุ่นหน้ารถแห่อีสานรับเอาท่าเต้นเหล่าน้ันมา
แสดง เพราะรถแห่อีสานถือเป็นพื้นที่ที่สามารถแสดงออกได้อย่างเต็มที่ของ
วัยรุ่นชาวอีสาน  

การให้ความหมายของรถแห่อีสานจาก “กลุ่มคนที่ไม่เห็นชอบ
กับวัฒนธรรมรถแห่อีสาน” 

ภายหลังที่รถแห่อีสานเริ่มได้รับความนิยมเป็นอย่างมากและมีงาน
จ้างออกไปสู่นอกพื้นที่อีสาน จนเป็นที่รู้จักของสังคมมากยิ ่งขึ ้น การให้
ความหมายรถแห่อีสานจากกลุ่มคนที่ไม่เห็นชอบกับวัฒนธรรมก็ยิ่งเพิ่มข้ึน 
โดยจะมองว่า รถแห่อีสานไม่เหมาะกับพื ้นที ่ในเมือง เพราะสร้างความ
เดือดร้อนให้กับคนนอกพื้นที่อีสานมากกว่าสร้างความสนุกสนาน หรือการ
แสดงความคิดเห็นผ่านแอปพลิเคชันพันทิป ที่ว่า “รถแห่ก็ไม่ต่างอะไรจาก
รถขนขยะ บางทีก็ขวางการจราจร เสียงดัง ควรไปทำลายซะให้หมด 
สำหรับขยะที่สร้างปัญหาสังคมพวกนี้” โดยรถแห่อีสานถูกมองว่าเป็น
ต้นเหตุของการสร้างปัญหาสังคม และปัญหาเยาวชน เช่น ปัญหา
การจราจรที่การแห่เข้าไปกีดขวางเส้นทางสัญจร ปัญหามลพิษทางเสียง 
เพราะรถแห่อีสานมีการใช้ระบบขยายเสียงส่งผลให้เกิดเสียงดัง นอกจากนี้
ยังมีเรื่องของปัญหาการทะเลาะวิวาท เนื่องจากลักษณะของการแห่ในพื้นที่
อ ีสานมักมีการดื่มแอลกอฮอล์ และเกิดปัญหากับเยาวชนในการดื่ม
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เครื่องดื่มแอลกอฮอร์ โดยไร้การควบคุมจากผู้จ ัดงานและผู้ร ักษาความ
ปลอดภัยในพื้นที่ ซึ่งเป็นสิ่งผิดกฎหมาย 

รถแห่อีสานยังถูกการประกอบสร้างความหมายอย่างรุนแรงจาก
กลุ่มคนนอกวัฒนธรรม จากปรากฏการณ์ท่าเต้นของ “ดาวรถแห่” ที่มี    
ท่าเต้นสื่อไปในทางเพศ ส่งผลให้เกิดกระแสวิพากษ์วิจารณ์ในสังคม โดย
สาเหตุที่กลุ่มคนนอกวัฒนธรรมมองว่าไม่เหมาะสม เนื่องจากรถแห่อีสาน
มักใช้เพลงเนื้อหาสองแง่สองง่ามสื ่อไปถึงเรื ่องที่เกี ่ยวข้องกับเพศ เช่น       
ปูหนีบอีปิ (ขับร้องโดย พร จันทพร พอดีม่วน) ซึ่งหากมองด้วยมุมมองปกติ
ในชีวิตประจำวัน สิ่งเหล่าน้ีดูเป็นการกระทำที่ไม่ปกติในสังคมไทย และขัด
กับวัฒนธรรมหลักที่กลุ่มคนนอกวัฒนธรรมปฏิบัติ  สะท้อนถึงการกำหนด
ความหมายของวัฒนธรรมรถแห่อีสาน ในแง่ของการทำลายวัฒนธรรมอันดี
งามของประเทศไทย และมองว่าเป็นวัฒนธรรมที่น่าอับอาย ซึ่งเป็นการให้
ความหมายของรถแห่อีสานในเชิงลบ เนื่องจากมองว่าวัฒนธรรมนี้จะส่งผล
ในแง่ลบและสั่นคลอนวัฒนธรรมกระแสหลัก ที่มีค่านิยมในเรื่องเพศ ที่ว่า
เพศหญิงต้องเรียบร้อย ต้องรักนวลสงวนตัว การเอาท่าเต้นที่ส่อถึงเรื่องเพศ
และการใช้คำพูดเกี่ยวกับเพศเป็นสิ่งไม่เหมาะสมและไม่ควรทำ หรือรถแห่
อีสานถูกมองว่าเป็น “บ่อนทำลายวัฒนธรรม” 

เมื่อภาพต่าง ๆ  เหล่านี้ถูกผลิตซ้ำในโลกออนไลน์ รถแห่อีสานจึง
ถูกให้ความหมายว่าเป็นสิ่งที่ “บ่อนทำลายวัฒนธรรม” ซึ่งกลุ่มคนนอก
วัฒนธรรมมองว่าการกระทำดังกล่าวส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของ
วัฒนธรรมไทย และตามมาด้วย คำว่า “ตลาดล่าง” ซึ ่งถูกพูดถึงอย่าง
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แพร่หลายจากกลุ่มคนนอกวัฒนธรรม คำว่าตลาดล่างในที่นี้ไม่ได้หมายถึง
พื้นที่การบริโภคของคนที่มีรายได้ต่ำเพียงอย่างเดียว แต่ถูกใช้เป็นคำดู
แคลนและเหยียดหยามคนที่มีสถานะทางสังคมที่ต่ำกว่า รวมถึงการเหยียด
หยามวัฒนธรรมย่อย และการดูถูกรสนิยม ซึ ่งรถแห่อ ีสานจะถูกให้
ความหมายในมุมมองของวัฒนธรรมย่อยที่มีคุณค่าต่ำกว่าวัฒนธรรมหลัก 
สะท้อนภาพการกำหนดความหมายเพื่อกดทับการมีตัวตนทางสังคมของ
วัฒนธรรมรถแห่อีสาน   

การปะทะกันของความหมายเพ่ือสร้างอัตลักษณ์รถแห่อีสาน 

เมื่อมีการกำหนดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของรถแห่อีสานข้ึนมา 2 
ชุด จึงส่งผลให้เกิดการปะทะกันระหว่างความหมาย เพื่อช่วงชิงพื้นที่ทาง
สังคม เพราะการสร้างอัตลักษณ์เกิดขึ้นจากการต่อสู ้ทางสังคมผ่านการ
เคลื่อนไหวทางสังคมปฏิสัมพันธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม โดยส่วนมากแล้ว
การสร้างความหมายจากกลุ่มคนที่เห็นชอบกับวัฒนธรรมย่อย (รถแห่อีสาน) 
จะเกิดขึ้นมาหลังกลุ่มคนที่ไม่เห็นกับวัฒนธรรมเสมอ เพื่อตอบโต้การนิยาม
และการประกอบสร้างอัตลักษณ์รถแห่อีสานของกระแสสังคมวัฒนธรรมหลกั 
โดยสาเหตุส่วนหนึ่งเกิดมาจากอำนาจในการนิยามความหมายที่ไม่เท่ากัน
ระหว่างวัฒนธรรมหลักและวัฒนธรรมย่อย ซึ่งเกิดจากกระบวนการของรัฐ
ชาติ ทำให้ผู้คนที่อยู่ในประเทศมาอยู่ภายใต้อำนาจรัฐเดียว และอำนาจของ
โลกาภิวัตน์ ที ่ทำให้เกิดการผสมผสานกลมกลืนให้มีแนวความคิดร่วม
เกี่ยวกับการเป็นสมาชิกของประเทศและกลมกลืนวัฒนธรรมประเพณีของ
สังคมให้มีลักษณะคล้ายคลึงกัน ซึ่งส่งผลให้กลุ่มคนนอกวัฒนธรรมสว่นมาก
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เข้าใจและยึดโยงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของตัวเองให้เข้ากับวัฒนธรรมที่
ศูนย์กลางกำหนด แต่วัฒนธรรมรถแห่อีสานเป็นเพียงวัฒนธรรมย่อยใน
สังคมที่มีลักษณะวิถีชีวิตและประเพณีต่างจากวัฒนธรรมที่ศูนย์กลาง
กำหนด ดังนั้น อำนาจในการสร้างความหมายของกลุ่มคนในวัฒนธรรม จึงทำ
ได้เพียงตอบโต้การนิยามจากวัฒนธรรมหลกัหรือกลุม่คนนอกวัฒนธรรม เพื่อ
สร้างตัวตนและความหมายใหม่ให้กับอัตลักษณ์ของรถแห่อีสาน 

2.3 รถแห่อีสาน “สินคา้สร้างมลูค่า” 

รถแห่อีสานในมิติทางเศรษฐกิจถูกประกอบสร้างข้ึนมาจากทุนทาง

วัฒนธรรมที่มีอยู่ในสังคมอีสาน ไม่ว่าจะเป็น ภาษา วัฒนธรรมและประเพณี 

และดนตรีอีสาน ถือเป็นเอกลักษณ์ของอีสาน โดยสามารถสร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจในท้องถ่ินได้ ไม่ว่าจะเป็นแหล่งรายได้ให้แก่คนในท้องถ่ิน รวมถึง

ก่อให้เกิดการแข่งขันทางการค้าระหว่างผู้ประกอบการรถแห่อีสานรถแห่

อีสานในมิติทางเศรษฐกิจจึงถูกให้ความหมายออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

รถแห่อีสานในฐานะสินค้าท่ีสร้างรายได้ให้กับคนในท้องถิ่น  

รถแห่อีสานและประเพณีการแห่เป็นสิ่งที่ขาดกันไม่ได้ และรถแห่
อีสานถือเป็นวัฒนธรรมทางดนตรีที่กลายเป็นตัวเลือกของชาวอีสานในการ
ว่าจ้างเพื่อจัดแสดงประกอบงานบุญประเพณีหรอืพิธีกรรมต่าง ๆ  เมื่อมีการ
จ้างรถแห่อีสานในจัดแสดงในแต่ละพื้นที่ส่งผลให้เกิดพื ้นที่ในการสร้าง
รายได้ให้กับคนในท้องถ่ิน การจัดแสดงของรถแห่อีสานมีผลต่อการค้าขาย
และเพิ่มรายได้ให้กับผู้ประกอบการรายย่อยในชุมชน เนื่องจากรถแห่อีสาน
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จะเป็นจุดรวมผู้คนจำนวนมาก รถแห่อีสานกลายเป็นอุตสาหกรรมความ
บันเทิงที่หล่อเลี้ยงผู้คนจำนวนมากในภาคอีสาน ทั้งการมอบความสนุก
ให้กับผู ้คนผ่านการจัดแสดง และสร้างรายได้ให้กับผู ้คนในชุมชนทำให้
เศรษฐกิจเกิดการหมุนเวียนในท้องถ่ิน  

 

“ผู้ประกอบการรถแห่เป็นคนลงทุนทำรถแห่ซึ่ง
ทำให้เศรษฐกิจหมุนเวียน เพราะรถที่ซื ้อมาเป็นโครง      
มีราคาแพง ทำให้จำเป็นต้องใช้งานระยะยาว ดังนั้น     
รถแห่จึงสามารถช่วยหมุนเวียนเศรษฐกิจท้องถ่ินได้ ผ่าน
การแสดงงานมหรสพต่าง ๆ” 

(วัฒนธรรมจังหวัดมหาสารคาม, ผู้ให้สัมภาษณ์, 18 
มกราคม 2567) 

 

“...รถแห่อีสานช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจท้องถ่ิน
ได้แน่นอน เพราะอย่างที่เห็นคือ ในชัยภูมิมีสองที่ คือ   
รถแห่ ช.ช้างมิวสิคกับบริษัทเอกซาวด์ น่าจะมีคนงาน   
ไม่ต่ำกว่า 200 คนได้ ก็คิดดูว่า คิดดูว่ามันจะเติบโตได้แค่
ไหน .....ซึ่งข้างในมีตั้งแต่ซาวด์เอนจีเนียร์ มีดีไซน์เนอร์    
มีนักดนตรี มีมาร์เกตติง มีบัญชี มีแทบทุกตำแหน่ง...” 

(จารุวรรณ ด้วงคำจันทร์, ผู้ให้สัมภาษณ์, 25 กุมภาพันธ์ 
2567) 
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รถแห่อีสานเป็นส่วนที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจทอ้งถ่ินและสามารถ
สร้างได้ให้กับชุมชนได้อย่างแท้จริง ซึ่งรายได้ที่เกิดข้ึน เกิดจากการที่พ่อค้า
แม่ค้าในชุมชนไปทำการค้าขายตามจุดที่มีรถแห่อีสานไปทำการแสดง หรือ
การถูกว่าจ้างซึ่งทำให้ผู้ทำอาชีพนักร้อง นักดนตรีประจำรถแห่อีสาน และ
ทีมสื่อให้กับรถแห่อีสานมีรายได้ ล้วนก่อให้เกิดการหมุนเวียนเศรษฐกิจใน
ท้องถิ่น และสิ่งเหล่านี้บ่งบอกถึงการส่งเสริมรายได้ และรถแห่อีสานเปิด
พื้นที่เรียนรู้ให้กับเยาวชนรุ่นใหม่ ๆ สามารถเข้ามาเรียนรู้ มีส่วนร่วมกับการ
ทำงานร่วมกับรถแห่อีสานได้ ซึ่งทำให้ผู้คนในชุมชนและผู้ประกอบการรถ
แห่อีสานได้รับผลประโยชน์ร่วมกันเป็นอย่างดี 

รถแห่อีสานในฐานะสินค้าท่ีมีการแข่งขันระหว่างผู้ประกอบการ 

ตามกลไกของระบบทุนนิยมส่งผลให้รถแห่อีสานต้องมีการปรับตัว
เพื่อให้ตนเองอยู่รอดและสามารถสร้างกำไรให้กับตนเอง เนื่องจากผู้ว่าจ้าง
เองมีความต้องการซื้อบริการรถแห่อีสานตามกระแสนิยมที่เกิดขึ้น โดย
หน้าที่รถแห่อีสาน คือ การโฆษณาตามแฟลตฟอร์มช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ 
เพื ่อให้เกิดกระแสนิยมขึ้น เมื ่อเกิดกระแสนิยมหรือได้รับความนิยมใน
ช่องทางออนไลน์ ผู้บริโภคหรือผู้ว่าจ้างย่อมมีความต้องการซื้อบริการจาก
รถแห่อีสานมากขึ ้น ซึ ่งผู ้ประกอบการธุรกิจรถแห่อีสานย่อมต้องมีการ
ปรับตัวเพื่อให้สามารถเลี้ยงตนเอง ครอบครัว และบริษัทให้อยู่รอดต่อไปได้ 
จึงทำให้ตลาดรถแห่อีสานต้องเกิดการแข่งขันอยู่ตลอดเวลา 
 การขยายตลาดของรถแห่อีสานจากเดิม คือ การจัดแสดงโดยส่วน
ใหญ่จะเป็นภายในภาคอีสานเป็นหลัก แต่เมื่อกระแสความนิยมของรถแห่
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อีสานเพิ่มข้ึนย่อมก่อให้เกิดการว่าจ้างให้เริ่มมีการจัดแสดงในภูมิภาคอื่น ๆ 
และพบว่า รถแห่อีสานกลายเป็นความบันเทิงที่เป็นความต้องการของชาว
อีสานพลัดถ่ิน14  

“...แรงงานอีสานผลัดถิ ่นเข้ามาในกรุงเทพ
ค่อนข้างจะเยอะซึ ่งมันประกอบสร้างให้รถแห่อ ีสาน
เติบโตในฐานะวัฒนธรรมอีสาน ขนาดบริษัทแกรมมี่ยุค
หนึ่งที่ประกาศตัวเลยว่า จะทำเพลงลูกทุ่งอีสานเพื่อตอบ
โจทย ์แรงงานอ ีสานผล ัดถ ิ ่น  เพราะเห ็นแล ้ว ว่ า
กลุ่มเป้าหมายแรงงานในกรุงเทพฯ มันค่อนข้างจะเยอะ
และส่วนใหญ่เป็นคนอีสาน ก็ชัดเจนเลยว่า เน้นทำเพลง
อีสาน คือ “ถ้าต้องการเติบโตในเชิงพาณิชย์จริง ๆ ก็ต้อง
เอากลุ่มคนเหล่าน้ีเป็นที่ตั้ง”…” 

(จารุวรรณ ด้วงคำจันทร์, ผู้ให้สัมภาษณ์, 25 กุมภาพันธ์ 
2567) 

 

 
 

14 อีสานพลัดถิ่น ในที่น้ีคณะผู้วิจัยหมายถึง กลุ่มคนที่อยู่ในพื้นที่อีสานมาก่อน และได้
ทำการย้ายถิ่นที่อยู่หรือไปทำงานพื้นที่อ่ืน 
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ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงสรุปได้ว่า รถแห่อีสานในฐานะสินค้าที่มีการ
แข่งขันระหว่างผู้ประกอบการ เพื่อให้ธุรกิจของตนเองอยู่รอดต่อไปได้ใน
สังคมที่มีความเป็นพลวัตรตลอดเวลา รถแห่อีสานเองย่อมต้องมีการปรบัตวั
ให้ทันกระแสเพลงนิยมในหมู่สังคมวัยรุ่น เนื่องจากผู้บริโภคมักมีการตาม
กระแสนิยมในโลกออนไลน์ ทำให้รถแห่อีสานหลาย ๆ  เจ้าเองต้องปรับตัว
และสามารถตอบสนองต่อผู้บริโภคร่วมด้วย ซึ่งการตอบสนองต่อผู้บริโภค
เพียงอย่างเดียวนั ้นอาจจะไม่เพียงพอ ผู ้ประกอบการรถแห่อีสานเอง
จำเป็นต้องสร้างตัวตนบนช่องทางออนไลน์ผ่านการโฆษณาตามช่องทาง
ออนไลนร์่วมกับการตอบสนองกระแสนิยมของผู้บริโภค และผู้ประกอบการ
ธุรกิจรถแห่อีสานต้องมีการใช้สื่อออนไลน์เข้ามาประยุกต์ใช้กับการทำงาน
ของตนไม่ว่าจะเป็นการโฆษณารถแห่อีสานของตน และสร้างช่องทางการ
ติดต่องานจ้างร่วมด้วย เนื่องจากปัจจุบันรถแห่อีสานถือเป็นธุรกิจที่มีการ
แข่งขันค่อนข้างสูง ทำให้ผู้ประกอบการเองต้องสร้างความแตกต่างและโดด
เด่นกว่าเจ้าอื่น ๆ เพื่อให้ธุรกิจรถแห่อีสานดำเนินได้อย่างต่อเนื่องต่อกระแส
โลกาภิวัตน์ที่มีความเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา   

 

อภิปรายผล (Discussion)  

จากการศึกษาเรื ่อง “รถแห่อีสาน” : การปรับตัวและการให้
ความหมายของอัตลักษณ์อีสาน พบว่า รถแห่อีสานเป็นวัฒนธรรมดนตรี
อีสานที่พัฒนามาจากวัฒนธรรมท้องถ่ินอีสานดั้งเดิม ผ่านเงื่อนไขการเข้ามา
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ของระบบทุนนิยมที่แผ่ขยายอันเนื่องจากกระแสโลกาภิวัตน์ และการปรับตัว
ของวัฒนธรรมอีสานเพื่อไม่ให้วัฒนธรรมอีสานม่ให้สูญหายไป จนทำให้จาก
ประเพณี “การแห่” เกิดมาเป็นมหรสพรูปแบบใหม่อย่าง “รถแห่อีสาน” 
ผ่านการผสมผสานระหว่างความเป็นโลกและความเป็นท้องถิ่นเข้าด้วยกัน 
โดยรถแห่อีสานมีการหยิบยืมวัฒนธรรมสากล เช่น เครื่องดนตรีสากล หรือ
เทคโนโลยีต่าง ๆ เข้ามาผสมกับวัฒนธรรมของอีสาน เช่น ดนตรีอีสาน 
ภาษาอีสาน หรือประเพณีอีสาน เพื่อให้สอดรับกับความต้องการของสังคม
ในปัจจุบัน แต่ยังคงธำรงอัตลักษณ์อีสานไว้ได้ท่ามกลางกระแสโลกาภิวิตน์ 
โดยจากการศึกษาพบว่าอัตลักษณ์อีสานที่ยังคงหลงเหลืออยู ่จากการ
ปรับตัวของรถแห่อีสานมีทั้งสิ้น 3 ประการหลัก ๆ  ได้แก่ 1) ภาษาถิ่น 2) 
วัฒนธรรมประเพณี และ 3) ดนตรีอีสาน  

รถแห่อีสานก่อร่างสร้างตัวจากการสั่งสมประสบการณ์ของคนใน
ท ้องถ ิ ่นจนม ีช ื ่อเส ียงและเป็นที ่ร ู ้จ ักอย ่างกว ้างขวาง จนเก ิดเป็น
ปรากฏการณ์ “รถแห่นิยม” ผ่านการนําเสนอตนเองผ่านรูปแบบต่าง ๆ   
ทั้งออนไลน์และพื้นที่แสดงสด นำมาสู่การกำหนดความหมายของรถแห่
อีสานในมิติทางสังคมวัฒนธรรมและมิติทางเศรษฐกิจ กล่าวคือ  

การให้ความหมายของรถแห่อีสานมิติทางสังคมวัฒนธรรมจากคน 
2 กลุ่ม ผ่านการกำหนดอัตลักษณ์ร่วม จากความรู้สึก ความสนใจ และ
ประสบการณ์ร ่วมกันของกล ุ ่ม ส ่งผลให้เก ิดการปะทะกันระหว่าง
ความหมาย 2 ชุด เพื่อช่วงชิงพื้นที ่ทางสังคม โดยส่วนมากแล้วการสร้าง
ความหมายของกลุ่มคนในวัฒนธรรมจะเกิดขึ้นมาหลังกลุ่มคนนอกวัฒนธรรม
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เสมอ สาเหตุเกิดมาจากอำนาจในการนิยามความหมายที่ไม่เท่ากันระหว่าง
วัฒนธรรมหลักและวัฒนธรรมย่อย ซึ ่งเกิดจากกระบวนการของรัฐชาติ 
ส่งผลให้กลุ ่มคนนอกวัฒนธรรมส่วนมากเข้าใจและยึดโยงวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของตัวเองให้เข้ากับวัฒนธรรมที่ศูนย์กลางกำหนด ดังนั้น อำนาจ
ในการสร้างความหมายของกลุ่มคนในวัฒนธรรม จึงทำได้เพียงแค่ตอบโตก้าร
นิยามจากวัฒนธรรมหลักหรือกลุ ่มคนนอกวัฒนธรรม เพื ่อสร้างตัวตน 
ความหมาย และภาพลักษณ์ใหม่ให้กับอัตลักษณ์ของรถแห่อีสาน 

การให้ความหมายในมิติทางเศรษฐกิจ พบว่า รถแห่อีสานในมิติ
ทางเศรษฐกิจถูกประกอบสร้างขึ้นมาจากทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในสังคม
อีสาน และสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้เกิดขึ้นได้ โดยรถแห่อีสาน
ประกอบด้วยทุนทางวัฒนธรรม ดังนี้ 1) ภาษา  2) วัฒนธรรมและประเพณี  
3) ดนตรีอีสาน โดยทุนทางวัฒนธรรมเหล่าน้ีถูกหลอมรวมจนเกิดเป็นรถแห่
อีสานดังเช่นปัจจุบันและสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจในท้องถิ่นได้ 
นำมาสู่การกำหนดความหมายของรถแห่อีสานในฐานะที่เป็นเครื่องมือที่
สร้างมูลค่าให้กับผู้คนในท้องถิ่น โดยสะท้อนจากการสร้างรายได้ให้คนใน
ท้องถ่ิน และเป็นสินค้าที่สร้างพื้นที่การแข่งขันระหว่างผู้ประกอบการในวง
ธุรกิจบันเทิงอีสาน เมื ่อรถแห่อีสานเติบโตทางเศรษฐกิจ จนทำให้คน    
ภายพื้นที่และคนนอกนอกพื้นที่สามารถซื้อบริการรถแห่อีสาน ก็ส่งผลให้
ทุนทางวัฒนธรรมของอีสาน แพร่ขยายออกไปเป็นวงกว้างจากภายใน
ท้องถ่ินสู่ภายนอกท้องถ่ิน 
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สรุป (Conclusion) 

 รถแห่อีสานกลายเป็นวัฒนธรรมทางดนตรีอีสานที่เป็นหนึ่งใน
ทางเลือกของชาวอีสานเมื ่อต้องการใช้ดนตรีในการประกอบประเพณี 
พิธีกรรม หรืองานเลี้ยงรื่นเริงต่าง ๆ ทั้งในและนอกพื้นที่ภูมิภาคอีสาน โดย
รถแห่อีสานเป็นวัฒนธรรมทางดนตรีที่พร้อมต่อการปรับตัวอยู่ตลอดเวลา
ตามกระแสสังคมเพื่อให้เป็นรถแห่อีสานที่มีรูปแบบทันสมัยและตอบสนอง
ความต้องการของผู้คนในสังคมมากที่สุด ในทางกลับกันการปรับตัวของรถ
แห่อีสานยังสามารถคงอัตลักษณ์อีสานเอาไว้ได้ผ่านการใช้ภาษา วัฒนธรรม 
ประเพณี และดนตรีอีสาน ด้วยการผสมผสานระหว่างความเป็นท้องถ่ินกับ
ความเป็นสากลเข้าด้วยกันในการจัดแสดงแต่ละครั ้ง เพื่อเป็นการรักษา
ความเป็นอีสานไว้ท่ามกลางกระแสสังคมที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ทั้งนี้ 
ส่วนหนึ่งที่ทำให้รถแห่อีสานเติบโตจนกลายเป็นที่รู้จักของผู้คนในสังคมเกิด
จากสื ่อออนไลน์ ซ ึ ่งเป็นช่องทางการขับเคลื ่อนให้รถแห่อีสานก้าวสู่
ว ัฒนธรรมย่อยของสังคมและอาจเป็นวัฒนธรรมสมัยนิยม กล่าวคือ 
วัฒนธรรมที่ได้รับความนิยมจากผู้คนส่วนมากในสังคม 

 ในส่วนของการให้ความหมาย หากมองในมิติทางเศรษฐกิจรถแห่
อีสานจะถูกให้ความหมายในลักษณะที่มีความมั่นคงว่าเป็นวัฒนธรรมที่
สร ้างรายได้ให ้ก ับคนในท้องถิ ่นและก่อให้เก ิดการแข่งขันระหว ่าง
ผู้ประกอบการ โดยวัดจากรายได้ของผู้ประกอบการรถแห่อีสาน นักร้อง 
นักดนตรี ตลอดถึงผู้ประกอบการร้านค้าภายในชุมชนที่มีรายได้เพิ่มมากขึ้น
เมื่อมีการจัดแสดงรถแห่อีสานในพื้นที่ในขณะเดียวกัน การให้ความหมาย
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ในมิติทางสังคมวัฒนธรรมกลับไม่มีความชัดเจนและมีการให้ความหมายใน
มุมมองที่หลากหลาย เนื่องจากเป็นการให้ความหมายของคน 2 กลุ่มที่มี
ความรู้สึกร่วมและการสั่งสมประสบการณ์เกี่ยวกับรถแห่อีสานในลักษณะที่
ต่างกัน จึงทำให้มุมมองต่อวัฒนธรรมรถแห่อีสานต่างกัน ดังนั้น เมื่อกลุ่ม
คนใดกลุ่มคนหนึ่งให้ความหมายรถแห่อีสานก็จะมีคนอีกกลุ่มหนึ่งคอยให้
ความหมายรถแห่อ ีสานโต้ตอบกลับอยู ่เสมอ เพื ่อสร ้างตัวตนหรือ
ภาพลักษณ์ของรถแห่อีสานตามความรู้สึกร่วมของตนเองที่มีต่อรถแห่อีสาน  

 คณะผู้วิจัยจึงสรุปได้ว่า รถแห่อีสานเป็นวัฒนธรรมทางดนตรี
รูปแบบใหม่ของภาคอีสานที่มีการปรับตัวของอัตลักษณ์อีสานให้ตอบสนอง
ต่อความต้องการของผู้คนในยุคสมัย จึงส่งผลให้รถแห่อีสานมีการเติบโต
อย่างก้าวกระโดดจนกลายเป็นที ่ร ู ้จ ักของคนในสังคมผ่านช่องทางสื่อ
ออนไลน์และการจัดแสดงในพื้นที่ต่าง ๆ  โดยความสนุกเฉพาะตัวของรถแห่
อีสานที่ดนตรีสามารถเคลื่อนที่ได้ ทำให้กลุ่มคนที่ชอบความสนุกสนานจาก
เสียงดนตรีหันมาสนใจและพร้อมสนับสนุนวัฒนธรรมรถแห่อีสาน ทั้งนี้    
รถแห่อีสานยังคงต้องปรับตัวต่อไปตามความต้องการของผู้คนที่มีความเป็น
พลวัตเพื่อไม่ให้วัฒนธรรมดนตรีรูปแบบนี้สูญหายไปจากภาคอีสาน 
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ข้อเสนอแนะ  

1. ข้อเสนอแนะท่ัวไป  

 1.1 ในปัจจุบันรถแห่เกิดขึ ้นในทั่วประเทศไม่ใช่เพียงพื้นที่
อีสาน โดยมีการปรับตัวไปเป็นการแสดงแบบคอนเสิร์ต (จอดเล่น) และมี
การนำเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาใช้ในการแสดงมากข้ึน คณะผู้วิจัยจึงอยาก
เสนอให้รถแห่อีสานคงรักษาเสน่ห์ของความเป็นอีสานไว้ภายใต ้การ
ผสมผสานวัฒนธรรมท้องถิ่นกับวัฒนธรรมสากลเข้าด้วยกัน เพื ่อรักษา
ประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิมให้คงอยู่สืบต่อไป 

 1.2 การให้ความหมายของรถแห่อ ีสานในมิติทางส ังคม
วัฒนธรรมยังคงมีการปะทะกันอยู่ตลอดเวลา ตามการให้ความหมายของ
กลุ่มคนที่มีประสบการณ์และความสนใจร่วมที่แตกต่างกัน คณะผู้วิจัยมอง
ว่าการให้ความหมายไม่ควรเป็นการกดทับการมีตัวตนหรือลดทอนคุณค่า
ของวัฒนธรรม 

 1.3 ผลการศึกษาบางส่วนของงานวิจัยน้ีอาจเป็นแนวทางของ
การพัฒนาและสนับสนุนวัฒนธรรมรถแห่อีสานให้ถูกยอมรับในสังคมมาก
ยิ่งขึ้น พร้อมทั้งอาจทำให้รัฐเห็นคุณค่าของวัฒนธรรมรถแห่อีสานที่ก้าวเข้า
ส ู ่ว ัฒนธรรมสมัยนิยม และสนับสนุนรถแห่อีสานทั ้งในมิติทางสังคม
วัฒนธรรมและมิติทางกฎหมาย 
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2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป  

 2.1 ในงานวิจัยนี้คณะผู้วิจัยได้ลงเก็บข้อมูลจากคณะรถแห่
อีสานเพียงคณะเดียว คือ คณะรถแห่ทีมออดิโอ จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งทำ
ให้ข้อมูลเกี ่ยวกับรถแห่อีสานอาจไม่สามารถสะท้อนวัฒนธรรมอีสาน
ทั้งหมดได้ จึงควรมีการศึกษาและเก็บข้อมูลจากรถแห่อีสานคณะอื่น ๆ 
เพราะเสน่ห์ของรถแห่อีสานในแต่ละพื้นที่มีความแตกต่างกัน   

 2.2 สำหรับการทำวิจัยครั้งต่อไปควรศึกษาการให้ความหมาย
ในมิติทางสังคมวัฒนธรรมโดยเฉพาะ เนื ่องจากเป็นมุมมองที ่สามารถ
เปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลาตามความรู้สึกและประสบการณ์ของผู้คนที่มีต่อ
รถแห่อีสาน 

 

เอกสารอ้างอิง (References)  

จารุวรรณ ด้วงคำจันทร.์  (2564).  รถแห่อีสาน: มหรสพสญัจรข้าม
พรมแดนวัฒนธรรม.  (วิทยานิพนธ์สงัคมวิทยาและมานุษยวิทยา
มหาบัณฑิต สาขาวิชามานุษยวิทยา,  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.) 

ปราโมทย์ ภักดีณรงค์.  (2556).  “ปัญหาเชิงโลกาภิวัตน์ในขบวนการ
ท้องถ่ินนิยมของเพลงโคราช” วารสารเทคโนโลยสีุรนารี, 7(2), 99 
– 108. 

รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข.  (2559).  “โลกาภิวัตน์ ท้องถ่ินนิยม กับการโหย
หาอดีต.” วารสารเศรษฐศาสตร์การเมืองบูรพา, 2(2), 3 – 15. 



164 | Journal of Political Science and Public Administration, 
Kasetsart University Vol. 2 No. 2 (July-December 2024)  

 
รุ่งลดิศ จตุรไพศาล. (2565).  รถแห่และการเต้นบั้นเด้า: วัยรุ่นอีสานใหม่

กับการประดิษฐ์ประเพณีและการสือ่สารเพื่อการต่อสู้ทาง
วัฒนธรรม. (วิทยานิพนธ์วารสารศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชา
สื่อสารศึกษา,  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร)์. 

วีระยุทธ กาญจน์ชูฉัตร.  (2561).  ทางออกอยู่ที่ทุนนิยม [ออนไลน์].  
สืบค้นเมื่อวันที่ 26 กุมภาพันธ์ 2567 จาก 
https://www.the101.world/ capitalism-and-grand-
strategy/. 

สุมาลี พลขุนทรัพย์. (2561).  The Identity of I-san People in the 
Novel “Kham Ai”of Yong Yasothon.  การประชุมวิชาการ
ระดับนานาชาติ มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ ครั้งที่ 14.  
มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 

อริสา อูชิบะ.  (2564) . รู้จกัรถแห่ พื้นที่ความบันเทิงม่วนคักของอีสาน 
[ออนไลน์]. สบืค้นเมื่อวันที่  
15 กุมภาพันธ์ 2567. จาก https://www. 
creativethailand.org/article-read?article_id = 33166. 

อิทธิพงษ์ ทองศรีเกตุ. (2564).  “รถแห่ดนตรีสด: ความนิยมในการจัดกิจกรรม
ของชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย.”  วารสารศิลป
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยแม่โจ้, 10(1), 208 – 223. 

 



วารสารรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์แห่งเกษตรศาสตร์  
ปีที่ 2 ฉบบัท่ี 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2567) | 165 

 

ผู้ให้สัมภาษณ์ 

จารุวรรณ ด้วงคำจันทร์ (นามสมมติ). (2567, 25 กุมภาพันธ์). ข้อมูล
เกี ่ยวกับรถแห่อ ีสานและทัศนคติม ุมมองที ่ม ีต ่อว ัฒนธรรม          
รถแห่อีสาน. (คณะผู้วิจัย, ผู้สัมภาษณ์) 

ชูชาติ ราชจันทร์ วัฒนธรรมจังหวัดมหาสารคาม (นามสมมติ). (2567, 18 
มกราคม). ข้อมูลเกี่ยวกับรถแห่อีสานและทัศนคติมุมมองที่มีต่อ
วัฒนธรรมรถแห่อีสาน. (คณะผู้วิจัย, ผู้สัมภาษณ์) 

ไท ผญาชัย (นามสมมติ). (2567, 18 มกราคม). ข้อมูลเกี่ยวกับรถแห่อีสาน
และทัศนคติมุมมองที่มีต่อวัฒนธรรมรถแห่อีสาน. (คณะผู้วิจัย,     
ผู้สัมภาษณ์) 

แหวง ก๊อบแก๊บ (นามสมมติ). (2567, 17 มกราคม). ข้อมูลเกี่ยวกับรถแห่
อ ีสานและท ัศนคติม ุมมองท ี ่ม ีต ่อว ัฒนธรรมรถแห ่อ ีส าน.  
(คณะผู้วิจัย, ผู้สัมภาษณ์) 

อ้อ ทีมออดิโอ มหาสารคาม (นามสมมติ). (2567, 17 มกราคม). ข้อมูล
เก ี ่ยวกับรถแห่อ ีสานและท ัศนคติม ุมมองท ี ่ม ีต ่อวัฒนธรรม           
รถแห่อีสาน. (คณะผู้วิจัย, ผู้สัมภาษณ์)

 

 


