
 

การรับรู้ที่มีต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา 

Perception of Pattaya as a Creative City of Film 

 
โสภาวรรณ ศรีฉ่อง1 และ ธนพล อินประเสริฐกลุ2* 

Sopawan Srichong1 and Thanapol Inprasertkul2* 

 
1,2คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยบูรพา 

1,2Burapha Business School, Burapha University 
*Corresponding Author Email: thanapol.in@buu.ac.th 

Received: Apr 10, 2026; Revised:May 16, 2026 ; Accepted:Jun 11, 2026; 

 

 

บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของ

เมืองพัทยา 2) เพื่อเปรียบเทียบระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา เมื่อจำแนก

ตามปัจจัยส่วนบุคคลและภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน และภาค

ประชาชน จำนวน 420 คน โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว และการเปรียบเทียบราย

คู่ด้วยวิธี Least Significant Difference ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์

ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาโดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยรับรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนมากที่สุด ขณะที่

ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนมีระดับการรับรู้น้อยที่สุดเมื่อเทียบกับองค์ประกอบอื่น ผลการเปรียบเทียบพบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างที่มีอายุต่างกันมีระดับการรับรู้ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.050 เมื่อพิจารณาราย

ด้าน พบว่า เพศมีความแตกต่างในด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และกิจกรรมและเทศกาล ส่วนภาคส่วนที่

เกี่ยวข้องมีความแตกต่างในด้านโครงสร้างพื้นฐานด้านภาพยนตร์ ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า การพัฒนาเมืองพัทยาสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ควรให้ความสำคัญกับการสื่อสารเชิงกลุ่มเป้าหมาย การลดช่องว่างของการรับรู้ระหว่าง

กลุ่ม และการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื่อสนับสนุนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์อย่างครอบคลุมและยั่งยืน 

 

คำสำคัญ: การรับรู้ เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ พัทยา 
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Abstract 
The study aimed to 1) examine the level of perception toward Pattaya's Creative Film City 

components, and 2) compare the level of perception toward Pattaya's Creative Film City components 

categorized by demographic factors and relevant stakeholder groups. The sample consisted of 420 

people from the government sector, private sector, and civil society. A questionnaire was used as a 

research instrument. The statistics used for data analysis included frequency, percentages, means, and 

standard deviation, One-way ANOVA, and the Least Significant Difference test (LSD). The findings 

showed that the overall perception of Pattaya’s Creative City of Film components was at a high level. 

Sustainable tourism management was perceived most strongly, whereas community participation 

received the lowest perception compared with other components. The comparison results revealed 

that respondents from different age groups showed significantly different overall perception levels at 

the 0.050 level. When examined by component, gender differences were found in film industry 

promotion and activities and festivals, while stakeholder groups differed significantly in their perception 

of film infrastructure. These findings suggest that Pattaya’s development as a Creative City of Film 

should emphasize targeted communication, reduction of perception gaps among groups, and stronger 

community participation to support inclusive and sustainable creative city development. 

Keywords: Perception, Creative City of Film, Pattaya 

 

บทนำ 
การท่องเที่ยวเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจของประเทศไทย ทั้งในแง่ของการสร้างรายได้

ระดับประเทศและการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิ่น (กรมการท่องเที่ยว , 2565; เพ็ญศิริ สมารักษ์ และคณะ, 2565)  

เพื ่อต่อยอดศักยภาพดังกล่าว ภาครัฐจึงได้กำหนดแนวทางในการนำอุตสาหกรรมภาพยนตร์มาเป็นเครื ่องมือสร้าง

มูลค่าเพิ่มและขยายโอกาสทางเศรษฐกิจ ซึ่งประเทศไทยมีความพร้อมอย่างยิ ่งทั้งด้านสถานที่ บุคลากร และระบบ

สนับสนุน สะท้อนได้จากสถิติในช่วงเดือนมกราคมถึงตุลาคม พ.ศ. 2568 ที่มีกองถ่ายทำภาพยนตร์ต่างประเทศเข้ามา

ดำเนินการถึง 451 เรื่อง สร้างรายได้หมุนเวียนกว่า 6,786 ล้านบาท โดยพื้นท่ียอดนิยม ได้แก่ กรุงเทพมหานคร ปทุมธานี 

และชลบุรี (ไทยแลนด์พลัส, 2568)  

เมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี ในฐานะเมืองท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูง ได้เล็งเห็นถึงความสำคัญของการผลักดัน

เศรษฐกิจผ่านซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) จึงกำหนดแนวทางพัฒนาสู่การเป็นเมืองแห่งศิลปะและวัฒนธรรม โดยใช้

อุตสาหกรรมภาพยนตร์และการท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์เป็นตัวขับเคลื ่อน (โตมร ศุขปรีชา , 2566; อิทธิพล  

เนียมสวาท, 2568) เพื่อยกระดับศักยภาพสู่สากล เมืองพัทยาได้เตรียมการเข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ด้าน
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ภาพยนตร์ของยูเนสโก (UNESCO) ภายใต้โครงการ "Pattaya City of Film" ในปี พ.ศ. 2570 ซึ่งจะช่วยสร้างชื่อเสียง

และดึงดูดนักท่องเที ่ยวจากทั่วทุกมุมโลกให้มาเยือนเพิ่มมากขึ ้น (เมืองพัทยา , 2566; สีน้ำ แผ่วฉิมพลี, 2566)  

การขับเคลื่อนเมืองพัทยาสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ให้เกิดผลสัมฤทธิ์ จำเป็นต้องอาศัยการบูรณาการจาก

ทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐในการสนับสนุนนโยบายและโครงสร้างพื้นฐาน ภาคเอกชนและสถานประกอบการที่ต้องปรับตัว

รองรับกองถ่ายทำภาพยนตร์ ไปจนถึงภาคประชาชนท่ีมีบทบาทในการถ่ายทอดอัตลักษณ์ท้องถิ่น (สุชาติ คณานนท์ และ

คณะ, 2562; องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, 2564) 

อย่างไรก็ตาม แม้เมืองพัทยาจะมีความพร้อมด้านทรัพยากรและนโยบายสนับสนุน แต่ความสำเร็จของการ

พัฒนามิได้ขึ้นอยู่กับโครงสร้างพื้นฐานเพียงอย่างเดียว หากยังขึ้นอยู่กับระดับการรับรู้ ความเข้าใจ และการยอมรับของ

ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เนื่องจากงานวิจัยด้านภาพลักษณ์เมืองและการท่องเที่ยวเชิงภาพยนตร์ชี้ให้เห็นว่า การรับรู้ของ

ประชาชน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และนักท่องเที่ยวมีบทบาทต่อการสร้างภาพลักษณ์เมือง ความภาคภูมิใจในพื้นที่ และการ

ยอมรับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว (พวัสส์ หิรัญเลิศธีรธร และคณะ, 2567 Prasetya, 2019, 2567; Piirman et 

al., 2025) หากภาคส่วนต่าง ๆ มีการรับรู้ที่ไม่สอดคล้องกัน อาจส่งผลให้การพัฒนาไม่บรรลุเป้าหมายที่กำหนดไว้  

โดยเฉพาะในบริบทของเมืองสร้างสรรค์ที่ต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน การรับรู้

ที่แตกต่างตามปัจจัยส่วนบุคคล เช่น เพศและอายุ อาจทำให้แต่ละกลุ่มตอบสนองต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์

แตกต่างกัน (Alawi et al., 2022; Do & Do, 2025; Sharma et al., 2025) ดังนั้น ช่องว่างของงานวิจัยนี้คือ แม้มี

การศึกษาภาพลักษณ์เมืองสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวเชิงภาพยนตร์ในหลายบริบท แต่ยังมีหลักฐานเชิงประจักษ์จำกัด

เกี่ยวกับระดับการรับรู้ของภาคส่วนที่เกี่ยวข้องต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา รวมถึง

ความแตกต่างของการรับรู้ตามเพศ อายุ และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง จากความสำคัญและบริบทปัญหาดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมุ่ง

ศึกษาการรับรู้ที่มีต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา เพื่อให้ผู้ประกอบการสถานที่ท่องเที่ยวและ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง สามารถนำผลการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางในการกำหนดกลยุทธ์และพัฒนาเมืองพัทยา ให้เป็นเมือง

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ที่ตอบสนองต่อความต้องการของทุกภาคส่วนได้อย่างยั่งยืนต่อไป 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา  

2. เพื ่อเปรียบเทียบระดับการรับรู ้ต ่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด ้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา  

เมื่อจำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลและภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง 
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ทบทวนวรรณกรรม 
ทฤษฎีการรับรู้ 

การรับรู้ เป็นกระบวนการทางจิตวิทยาที่บุคคลรับรู้และทำความเข้าใจกับสิ่งแวดล้อมรอบตัว โดยทฤษฎีการ

รับรู้อธิบายว่า การรับรู้เริ่มต้นจากการที่มนุษย์รับสิ่งเร้าผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 จากนั้นสมองจะนำข้อมูลเหล่านั้นเขา้สู่

กระบวนการประมวลผลที่สำคัญ 3 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การคัดเลือก คือการเลือกรับข้อมูลหรือสิ่งเร้าเฉพาะสิ่งที่ตนเอง

สนใจ 2) การจัดระเบียบ คือการนำข้อมูลที่ได้รับมาจัดกลุ่มและเชื่อมโยงเพื่อให้สมองทำความเข้าใจได้ง่ายขึ้น และ  

3) การตีความ คือการแปลความหมายของสิ่งที่รับรู้โดยอาศัยประสบการณ์ในอดีต ความรู้ และความเชื่อส่วนบุคคล 

(Cherry, 2022) นอกจากนี ้ การรับรู ้ย ังมีความสัมพันธ์กับปัจจัยแวดล้อมอื ่น ๆ โดยสมองจะทำหน้าที ่ทบทวน

ประสบการณ์เดิมเพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบที่ส่งผลต่อการรับรู้ ซึ่งประกอบด้วย 3 ปัจจัยหลัก ได้แก่ ตัวผู้รับรู้ ลักษณะ

ของเป้าหมายหรือสิ่งเร้า และบริบทหรือสถานการณ์แวดล้อม (McLeod, 2018) ด้วยกระบวนการและปัจจัยดังกล่าว  

จึงสรุปได้ว่าการรับรู้เป็นกระบวนการที่เช่ือมโยงระหว่างสิ่งแวดล้อมและตัวบุคคล ส่งผลให้แต่ละบุคคลมีการตีความหมาย

และระดับการรับรู้ต่อสิ่งเดียวกันแตกต่างกันออกไป ขึ้นอยู่กับประสบการณ์และบริบทของแต่ละบุคคล ซึ่งในมิติของการ

ท่องเที่ยว การรับรู้เหล่านี้มีผลโดยตรงต่อความเข้าใจและการให้คุณค่าต่อสถานท่ีนั้น ๆ 

ในบริบทการท่องเที่ยว การรับรู้ถูกนำมาใช้อธิบายวิธีที่นักท่องเที่ยว ประชาชน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตีความ

ภาพลักษณ์ คุณค่า และอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว โดยงานของ Prasetya (2019) ช้ีให้เห็นว่าการรับรู้ของผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียมีความสำคัญต่อการสร้างภาพลักษณ์เมืองสร้างสรรค์ ขณะที่ Chen et al. (2025) แสดงให้เห็นว่าการรับรู้

ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวสามารถสะท้อนผ่านประสบการณ์และการตีความของผู้มาเยือน นอกจากนี้ Piirman et al. 

(2025) ยังพบว่า การรับรู้ของชุมชนต่อพื้นที่ที่ปรากฏผ่านสื่อภาพยนตร์มีผลต่อความหมายของพื้นที่และแนวโน้มการ

พัฒนาการท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ ดังนั้น การศึกษาการรับรู้ในงานวิจัยนี้จึงมีความสำคัญต่อการทำความเข้าใจว่า

ภาคส่วนต่าง ๆ มององค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาอย่างไร 

เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์  

เมืองสร้างสรรค์ คือ เมืองที่อาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการนำความหลากหลายทางศิลปวัฒนธรรม

และวิถีชีวิตมาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม สำหรับเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ (City of Film) ภายใต้เครือข่ายของ

ยูเนสโก (สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2565) มุ่งเน้นการใช้อุตสาหกรรมภาพยนตร์และการท่องเที่ยวตามรอย

สถานท่ีถ่ายทำเป็นกลไกในการดึงดูดนักท่องเที่ยวและกระจายรายได้สู่ชุมชน ซึ่งเมืองพัทยามีองค์ประกอบท่ีเหมาะสมต่อ

การเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในมิตินี้ (อธิคุณ คงมี, 2565) ทั้งนี้ องค์การยูเนสโกได้จำแนกองค์ประกอบของการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ไว้ 6 ประการ ได้แก่ 1) การมีส่วนร่วมของชุมชนในการผลิต จัดกิจกรรม และ

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 2) โครงสร้างพื้นฐานท่ีมีความพร้อมด้านสถานท่ีถ่ายทำ สตูดิโอ และสิ่งอำนวยความสะดวก 

3) การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ผ่านนโยบายและมาตรการสนับสนุนจากท้องถิ่น 4) การสร้างเครือข่ายความ
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ร่วมมือระหว่างผู ้ประกอบการ ภาครัฐ และชุมชน 5) การจัดกิจกรรมและเทศกาลที่เกี ่ยวข้องกับภาพยนตร์ และ  

6) การจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่ส่งเสริมศิลปะ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชนควบคู่ไปกับการท่องเที่ยว 

ความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้และองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์  

งานวิจัยที่ผ่านมาแสดงให้เห็นถึงความเชื ่อมโยงระหว่างการรับรู ้ภาพลักษณ์ของเมืองและการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ โดยการรับรู้ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและประชาชนในพื้นที่มีผลโดยตรงต่อการกำหนดทิศทางการพัฒนาเมือง 

(เทพฤทธิ์ มณีกุล, 2566; Prasetya, 2019) ภาพลักษณ์ของเมืองมักถูกสะท้อนผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม การสื่อสาร 

และองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม ซึ่งทำหน้าท่ีเสมือนฉากหลังที่ช่วยถ่ายทอดอัตลักษณ์และสร้างการรับรู้เชิงสุนทรียะ

ให้แก่นักท่องเที่ยวและคนในพ้ืนท่ี (พวัสส์ หิรัญเลิศธีรธร และคณะ, 2567; Chen et al., 2025) นอกจากน้ี อุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ยังมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาเมืองอย่างยั่งยืน ทั้งในมิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม (Cudny et al., 

2025) การใช้ภาพยนตร์หรือเทศกาลภาพยนตร์เป็นเครื่องมือเชิงยุทธศาสตร์ ไม่เพียงแต่ช่วยสร้างการรับรู้และยกระดับ

ภาพลักษณ์ของเมืองในระดับสากล (อนันตชัย เจริญจิตต์, 2566) แต่ยังส่งผลต่อการรับรู้ ความภาคภูมิใจ และความหมาย

ของพื้นที่ในมุมมองของชุมชนท้องถิ่น (Piirman et al., 2025) อย่างไรก็ตาม การพัฒนาดังกล่าวจำเป็นต้องคำนึงถึง

ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์และความต้องการที่แท้จริงของชุมชน เพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมและการพัฒนาท่ีสอดคล้องกับ

บริบทของพื้นที่อย่างแท้จริง (Sharma et al., 2025) 

ในด้านปัจจัยประชากรศาสตร์ งานวิจัยที่ผ่านมาแสดงให้เห็นว่า เพศและอายุเป็นปัจจัยพื้นฐานที่อาจสัมพันธ์

กับความแตกต่างของการรับรู้ต่อประสบการณ์การท่องเที่ยว กิจกรรมสร้างสรรค์ และภาพลักษณ์เมือง โดย Alawi et al. 

(2022) พบว่าลักษณะประชากรศาสตร์มีส่วนเกี่ยวข้องกับประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

สร้างสรรค์ ขณะที่ Sharma et al. (2025) พบว่าปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ โดยเฉพาะอายุ มีผลต่อการรับรู้การ

พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน นอกจากนี้ Do and Do (2025) ยังชี้ว่าอายุมีความสัมพันธ์กับการรับรู้อัตลักษณ์เมือง 

ทั้งนี้ งานวิจัยนี้จึงเลือกศึกษาเพศและอายุ เนื่องจากเป็นปัจจัยส่วนบุคคลพื้นฐานที่สามารถใช้เปรียบเทียบความแตกต่าง

ของการรับรู้ระหว่างกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้อย่างชัดเจน และสอดคล้องกับงานวิจัยท่ีผ่านมาในบริบทการท่องเที่ยวและ

เมืองสร้างสรรค์ นอกจากนี้ ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน และภาคประชาชน  

มีบทบาทและประสบการณ์ต่อการพัฒนาเมืองแตกต่างกัน จึงอาจมีระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้าน

ภาพยนตร์แตกต่างกันด้วย ภาครัฐมีบทบาทด้านนโยบายและการสนับสนุนโครงสร้างพื้นฐาน ภาคเอกชนเกี่ยวข้องกับ

การลงทุน การบริการ และการรองรับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ส่วนภาคประชาชนมีบทบาทต่อการถ่ายทอดอัตลักษณ์

ท้องถิ่นและการมีส่วนร่วมในพื้นที่ ดังนั้น การเปรียบเทียบการรับรู้ตามภาคส่วนจึงช่วยอธิบายความพร้อมและช่องว่างใน

การขับเคลื่อนเมืองพัทยาสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
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H1 

H2 ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
- หน่วยงานภาครัฐ 
- หน่วยงานภาคเอกชน 
- ภาคประชาชน 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
- เพศ 
- อาย ุ

การรับรู้ต่อองค์ประกอบ   
เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ 

ของเมืองพัทยา 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเรื่องการรับรู้ที่มีต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์

ของเมืองพัทยา พบว่า การรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์อาจแตกต่างกันตามปัจจัยส่วนบุคคลและบทบาทของ

ภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง งานวิจัยนี้จึงกำหนดตัวแปรอิสระ ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคล ประกอบด้วยเพศและอายุ และภาคส่วนที่

เกี่ยวข้อง ประกอบด้วยหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน และภาคประชาชน ส่วนตัวแปรตาม คือ การรับรู้ต่อ

องค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา แสดงเป็นกรอบแนวคิดที่ใช้ศึกษา ดังนี้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

สมมติฐานของการวิจัย 
1. ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน ได้แก่ เพศและอายุ มีระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้าน

ภาพยนตร์เมืองพัทยา แตกต่างกัน 

2. บุคคลในภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องกับการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาที่แตกต่างกัน มีระดับ

การรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์เมืองพัทยา แตกต่างกัน 
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วิธีดำเนินการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ ภาคส่วนที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมือง

พัทยาประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน และภาคประชาชน ที่ไม่ทราบจำนวนประชากรที่แน่นอน 

โดยหน่วยงานภาครัฐ หมายถึง บุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานภาครัฐของเมืองพัทยา มีบทบาทเกี่ยวข้องกับการ

สนับสนุนกิจกรรมด้านภาพยนตร์ในพ้ืนท่ีเมืองพัทยา หน่วยงานภาคเอกชน หมายถึง ผู้ประกอบการหรือบุคลากรในธุรกิจ

ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและบริการ ที่พัก และการบริการที่เกี่ยวกับภาพยนตร์ในเมืองพัทยา และภาคประชาชน 

หมายถึง ประชาชนหรือคนไทยในชุมชนที่อาศัยอยู่ในเมืองพัทยา จึงคำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สูตรการคำนวณ

ขนาดกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ทราบค่าประชากรของคอแครน (Cochran, 1977) โดยกำหนดระดับความเชื่อมั่นที่ร้อยละ 95  

ซึ่งมีขนาดเกณฑ์ขั้นต่ำ 385 ตัวอย่าง โดยงานวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยกำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจำนวน 420 ตัวอย่าง เพื่อป้องกัน

ความคลาดเคลื่อน ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Non-probability Sampling) โดยใช้

วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างให้ได้จำนวนตามโควตาที่กำหนดไว้ในแต่ละภาคส่วนกลุ่มละ 140 คน เนื่องจากไม่สามารถระบุ

จำนวนประชากรที่แน่นอนของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งหมดได้ และเพื่อให้แต่ละภาคส่วนมีจำนวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากันเพื่อใช้

ในการเปรียบเทียบระดับการรับรู้  

เคร่ืองมือวิจัยท่ีใช้การวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถาม ซึ่งผู้วิจัยได้สร้างขึ้น โดยศึกษาแนวคิด ทฤษฎี จากตำรา 

เอกสาร บทความ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับตัวแปรที่ต้องศึกษา โดยกำหนดตัวแปรการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมือง

สร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาออกเป็น 6 ด้าน ได้ แก่ การมีส่วนร่วมของชุมชน โครงสร้างพื้นฐานด้าน

ภาพยนตร์ การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ การสร้างเครือข่าย กิจกรรมและเทศกาล และการจัดการการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน โดยอ้างอิงจากแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโกและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง (สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์, 2565; UNESCO, 2019; Prasetya, 2019; Cudny et al., 2025) แบบสอบถามใช้มาตราส่วนประมาณค่า 

5 ระดับ (Likert Scale) เพื่อวัดระดับการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง ตั้งแต่ระดับการรับรู้น้อยที่สุดถึงระดับการรับรู้มากที่สุด 

และนำแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 ท่าน ตรวจสอบความถูกต้อง และความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา พบว่า ค่าดัชนี

ความสอดคล้อง หรือ IOC ระหว่างข้อคำถามทุกข้อกับวัตถุประสงค์ ได้ค่าระหว่าง 0.67 – 1.00 ซึ่งผ่านเกณฑ์ขั้นต่ำที่ 

0.50 (Rovinelli & Hambleton, 1977) หลังจากนั้น ผู้วิจัยได้นำแบบสอบถามไปทดลองใช้กับประชากรที่ไม่ใช่กลุ่ม

ตัวอย่าง จำนวน 30 คน เพื่อทดสอบความเชื่อมั่น ได้ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาครอนบาค โดยรวมเท่ากับ 0.970 ซึ่งถือว่า

ผ่านเกณฑ์ แสดงว่าแบบสอบถามมีค่าความเช่ือมั่นในระดับสูง (Nunnally & Bernstein, 1994) 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมข้อมูลดำเนินการในพื้นที่เมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี ระหว่างเดือนมกราคม ถึง ธันวาคม พ.ศ. 

2568 โดยผู้วิจัยเข้าถึงกลุ่มตัวอย่างผ่านการประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง สถานประกอบการ และชุมชนในพื้นที่ 
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เพื ่อกระจายแบบสอบถามให้ครอบคลุมทั้งหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน และภาคประชาชน ผู้วิจัยแจก

แบบสอบถามจำนวนกลุ่มละ 140 ชุด รวมทั้งสิ้น 420 ชุด ทั้งนี้ แบบสอบถามที่ได้รับกลับคืนและมีความสมบูรณ์สำหรับ

การวิเคราะห์ข้อมูลมีจำนวน 420 ชุด คิดเป็นร้อยละ 100 ของแบบสอบถามที่ใช้ในการวิเคราะห์ 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  

การวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วยการใช้โปรแกรมสำเร็จรูปคอมพิวเตอร์ โดยใช้การคำนวณค่าความถี่ 

(Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลี่ย (Mean) และ

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อวิเคราะห์ระดับการรับรู้ และใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง

เดียว (One-way ANOVA)  เพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยวิเคราะห์แยกตามตัวแปรตามแต่ละด้านขององค์ประกอบเมือง

สร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่มุ่งเปรียบเทียบระดับการรับรู ้ในแต่ละมิติ โดยก่อนการ

วิเคราะห์ความแปรปรวน ผู้วิจัยได้พิจารณาข้อตกลงเบื้องต้นของสถิติที่ใช้ ได้แก่ การตรวจสอบลักษณะการแจกแจงของ

ข้อมูล และการตรวจสอบความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม เพื่อเพ่ิมความน่าเช่ือถือของผลการวิเคราะห์ เมื่อ

พบความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ผู้วิจัยทำการเปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี Least Significant Difference (LSD)   

 จริยธรรมการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ปฏิบัติตามหลักจริยธรรมการวิจัยอย่างเคร่งครัด โดยขอความยินยอมจากผู้เข้าร่วมโครงการวิจัย

ทุกคนก่อนเก็บรวบรวมข้อมูล และการรักษาข้อมูลส่วนบุคคลเป็นความลับ ผู้เข้าร่วมได้รับการชี้แจงวัตถุประสงค์ วิธีการ

วิจัย และสิทธิในการถอนตัวได้ตลอดเวลา โดยไม่เกิดผลกระทบ ทั้งนี้งานวิจัยนี้ได้รับการขอรับรองจริยธรรมการวิจัยใน

มนุษย์ จากคณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ เลขที่รับรอง IRB4-234/2568 

 

ผลการวิจัย 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามจำนวนทั้งสิ้น 420 คน พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่

เป็นเพศหญิง จำนวน 239 คน คิดเป็นจำนวนร้อยละ 56.91 รองลงมาคือ เป็นเพศชายจำนวน 172 คน คิดเป็นจำนวน

ร้อยละ 40.95 เพศทางเลือกจำนวน 6 คน คิดเป็นจำนวนร้อยละ 1.43 และจำนวนน้อยที่สุด ไม่ประสงค์ระบุจำนวน  

3 คน คิดเป็นจำนวนร้อยละ 0.71 ของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด จำแนกตามอายุพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม

ที่มีอายุ 29 - 44 ปี จำนวน 225 คน คิดเป็นร้อยละ 53.57 รองลงมา คือ อายุ 45 - 60 ปี จำนวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 

23.10 อายุ 18 - 28 ปี จำนวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 และจำนวนน้อยที่สุด อายุ 60 ปีขึ้นไป จำนวน 14 คน  

คิดเป็นร้อยละ 3.33 นอกจากนี้ จำแนกหน่วยงานที่สังกัด คือ หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน ภาคประชาชน  

ได้กำหนดแจกแบบสอบถามจำนวนเท่ากันหน่วยงานละ 140 ตัวอย่าง คิดเป็นร้อยละ 33.33 

 

 



61 

 
 

 
 

วารสารสิปปวัฒนะ : Journal of Applied Sciences for Cultural Sustainability 
ปีท่ี 1 ฉบับท่ี 1 (มกราคม - มิถุนายน 2569)  

 

ผลการวิเคราะห์ระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์เมืองพัทยา 

 ผลการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของ

เมืองพัทยาโดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยองค์ประกอบที่มีระดับการรับรู้สูงที่สุด คือ การจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

รองลงมา คือ กิจกรรมและเทศกาล และโครงสร้างพื้นฐานด้านภาพยนตร์ ขณะที่การมีส่วนร่วมของชุมชนมีค่าเฉลี่ยต่ำ

ที่สุด ผลการศึกษานี้สะท้อนให้เห็นว่า บุคคลในภาคส่วนที่เกี่ยวข้องรับรู้ศักยภาพของเมืองพัทยาในฐานะเมืองท่องเที่ยว

และเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ค่อนข้างชัดเจน แต่การสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนยังเป็นประเด็นที่ควรได้รับการ

ส่งเสริมเพิ่มเติม ดังแสดงในตารางที่ 1 

 

ตารางที่ 1 ระดับการรับรู้องค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา 

องค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ X̅ S.D. ระดับ 

1. การมีส่วนร่วมของชุมชน 3.49 0.98 มาก 

2. โครงสร้างพื้นฐานดา้นภาพยนตร์ 3.70 0.78 มาก 

3. การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร ์ 3.61 0.91 มาก 

4. การสร้างเครือข่าย 3.64 0.89 มาก 

5. กิจกรรมและเทศกาล 3.77 0.91 มาก 

6. การจัดการการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืน 3.84 0.93 มาก 

โดยรวม 3.67 0.77 มาก 

 

 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์เมืองพัทยา จำแนก

ตามปัจจัยส่วนบุคคล และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

 จากตารางที่ 2 ผลการศึกษา พบว่า อายุเป็นปัจจัยที่ทำให้ระดับการรับรู ้ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.050 โดยกลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 18 – 28 ปี มีระดับการรับรู้สูงกว่ากลุ่มอายุ 29 – 44 ปี 

ขณะที่เพศและบุคคลในภาคส่วนที่เกี่ยวข้องไม่ทำให้ระดับการรับรู้ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ  

อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า เพศมีการรับรู้แตกต่างกันในด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และ

กิจกรรมและเทศกาล โดยเพศชายมีระดับการรับรู้มากกว่าเพศหญิง อายุมีการรับรู้แตกต่างกันในด้านกิจกรรมและ

เทศกาล และการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยช่วงอายุ 18 - 28 ปี มีระดับการรับรู้มากกว่าช่วง 29 - 44 ปี และ

บุคคลในภาคส่วนที่เกี่ยวข้องมีการรับรู้แตกต่างกันในด้านโครงสร้างพื้นฐานด้านภาพยนตร์ โดยหน่วยงานภาคเอกชนมี

ระดับการรับรู้มากกว่าหน่วยงานภาครัฐ ผลการศึกษานี้ช้ีให้เห็นว่า การรับรู้ต่อเมืองสร้างสรรค์ไม่ได้เกิดขึ้นอย่างเป็นเนื้อ

เดียวกันในทุกกลุ่ม แต่แตกต่างไปตามลักษณะประชากรศาสตร์และบทบาทของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
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 ผลการวิเคราะห์ยังพบว่า ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนและด้านการสร้างเครือข่ายไม่มีความแตกต่างอย่างมี

นัยสำคัญทางสถิติเมื่อจำแนกตามเพศ อายุ และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง นอกจากนี้ เพศและภาคส่วนที่เกี่ยวข้องไม่ทำให้

ระดับการรับรู้ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ สะท้อนให้เห็นว่า แม้บางปัจจัยจะทำให้การรับรู้แตกต่าง

กันในบางมิติ แต่การรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยายังมีลักษณะร่วมกันในหลายด้าน 

 

ตารางที่ 2  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์เมืองพัทยา จำแนกตาม

ปัจจัยส่วนบุคคล และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง 

องค์ประกอบ 

เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ 

ปัจจัยส่วนบุคคล ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

เพศ อายุ ภาคส่วน 

การมีส่วนร่วมของชุมชน F = 1.222 (0.301) F = 2.138 (0.095) F = 0.327 (0.721) 

โครงสร้างพื้นฐานด้านภาพยนตร ์ F = 1.261 (0.287) F = 2.504 (0.059) F = 3.677 (0.026)* 

การส่งเสริมอตุสาหกรรมภาพยนตร์ F = 3.325 (0.020)* F = 3.175 (0.075) F = 0.342 (0.710) 

การสร้างเครือข่าย F = 1.860 (0.136) F = 3.636 (0.067) F = 0.955 (0.386) 

กิจกรรมและเทศกาล F = 2.764 (0.042)* F = 2.804 (0.040)* F = 0.591 (0.554) 

การจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยนื F = 0.822 (0.483) F = 3.143 (0.025)* F = 0.299 (0.742) 

รวม F = 1.657 (0.176) 
F = 3.602 

(0.014)* 
F = 0.773 (0.462) 

หมายเหตุ ค่าตัวเลขในวงเล็บ คือ ค่า P-Value และ * คือ มีนัยสำคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ตารางที่ 3 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน ผลการศึกษา ผลการ

ทดสอบ 

H1: ปัจจัยส่วนบุคคล  

--> การรับรู ้

ช่วงอายุ 18–28 ปี > 29–44 ปี ต่อองค์ประกอบในภาพรวม 

ช่วงอายุ 18–28 ปี > 29–44 ปี และ 45-60 ป ีด้านกิจกรรมและเทศกาล 

ช่วงอายุ 18–28 ปี > 29–44 ปี ด้านการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืน 

เพศหญิง > เพศชาย ด้านการส่งเสริมอตุสาหกรรมภาพยนตร์และกจิกรรม

และเทศกาล 

สนับสนุน

บางส่วน 

H2: ภาคส่วนท่ี

เกี่ยวข้อง  

--> การรับรู ้

หน่วยงานภาคเอกชน > หน่วยงานภาครัฐ ด้านโครงสร้างพื้นฐานดา้น

ภาพยนตร ์

สนับสนุน

บางส่วน 
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อภิปรายผล 
วัตถุประสงค์ท่ี 1 เพ่ือศึกษาระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา  

ผลการศึกษาที่พบว่า การรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาอยู่ในระดับมาก 

สะท้อนว่าเมืองพัทยามีฐานการรับรู้ในฐานะเมืองท่องเที่ยวและเมืองสร้างสรรค์ค่อนข้างชัดเจน โดยเฉพาะด้านการจัดการ

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน กิจกรรมและเทศกาล และโครงสร้างพื้นฐานด้านภาพยนตร์ ข้อค้นพบนี้สามารถอธิบายไดจ้าก

บริบทของเมืองพัทยาที่เป็นเมืองท่องเที่ยวหลักของประเทศ มีระบบบริการ กิจกรรมท่องเที่ยว และภาพลักษณ์เมืองที่

เป็นที่รู ้จักอยู่แล้ว จึงทำให้กลุ่มตัวอย่างสามารถเชื่อมโยงแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์กับศักยภ าพด้านการ

ท่องเที่ยวของพื้นที่ได้ง่าย ผลดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ที่เน้นการใช้ทุนทางวัฒนธรรม กิจกรรม

สร้างสรรค์ และการจัดการพื ้นที ่เพื ่อสร้างคุณค่าเชิงเศรษฐกิจและสังคม (Richards, 2011; UNESCO, 2019)  

ในขณะเดียวกัน การที่ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนมีค่าเฉลี่ยต่ำที่สุดเมื่อเทียบกับองค์ประกอบอ่ืน สะท้อนประเด็นสำคัญ

ว่า แม้เมืองพัทยาจะมีความพร้อมด้านการท่องเที่ยวและกิจกรรมสรา้งสรรค ์แต่การรับรูเ้กี่ยวกับบทบาทของชุมชนในการ

ร่วมขับเคลื่อนเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์อาจยังไม่เด่นชัดเท่าที่ควร ประเด็นนี้อาจแตกต่างจากอุดมคติของแนวคิด

เมืองสร้างสรรค์ที่ให้ความสำคัญกับการมีส่วนร่วมของประชาชนและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ ดังนั้น การพัฒนาเมือง

พัทยาสู่เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์จึงไม่ควรเน้นเพียงโครงสร้างพื้นฐานหรือกิจกรรมเชิงการท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ควร

สร้างกระบวนการสื่อสารและการมีส่วนร่วมของชุมชนให้มากข้ึน 

ข้อค้นพบด้านระดับการรับรู้ที่อยู่ในระดับมากสอดคล้องกับผลการศึกษาของ ภูริวัจน์ เดชอุ่ม และภานุวัฒน์ 

ภักดีอักษร (2567) ที่ศึกษาเรื่อง จังหวัดราชบุรีในฐานะเมืองท่องเที่ยวสร้างสรรค์ ซึ่งพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่

รับรู้ภาพลักษณ์จังหวัดราชบุรีในฐานะเมืองท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในระดับสูง โดยพื้นที่หรือสถานที่จัดกิจกรรมไว้

เหมาะสมต่อการเรียนรู้ มีสินค้ากิจกรรมหรือธุรกิจบริการท่องเที่ยวท่ีถูกออกแบบมาจากพื้นฐานของทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น

และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่น การออกแบบสินค้ากิจกรรมหรือธุรกิจบริการท่องเที่ยวของจังหวัดราชบุรีมีความ

พร้อมในการสื่อสารทางการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ อย่างสร้างสรรค์และต่อเนื ่อง นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมและ

แลกเปลี่ยนความคิดสร้างสรรและได้ลงมือทำกับผู้จัดทำสินค้าและบริการ นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ เทพฤทธิ์ มณีกุล 

(2566) ที่ศึกษาเรื่อง การสร้างแนวคิดใหม่ให้จังหวัดเชียงใหม่เป็นเมืองภาพยนตร์ดิจิทัล ที่ช้ีให้เห็นว่า คุณลักษณะเฉพาะ

ของระบบนิเวศวัฒนธรรมส่งผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ดิจิทัล และบุคคลที่มีส่วนเกี ่ยวข้องกับเมือง

ภาพยนตร์ดิจิทัลและประชาชนทุกคนในจังหวัดเชียงใหม่ มีความตื่นรู้และพร้อมต่อการเป็นเมืองภาพยนตร์ดิจิทัล มีการ

อบรมและให้ข้อมูลแก่ประชาชนถึงการเป็นเมืองภาพยนตร์ดิจิทัล มีการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของในพื้นที่และ

ท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมให้จังหวัดเป็นที่รู้จักว่าเป็นเมืองที่เป็นมิตรกับภาพยนตร์ ขณะเดียวกัน พวัสส์ หิรัญเลิศธีรธร (2567) 

ได้ทำการศึกษาเรื่อง การรับรู้ภาพลักษณ์และชื่อเสียงองค์กรเมืองพัทยาของประชาชนเมืองพัทยาและนักท่องเที่ยวชาว

ไทยพบว่า การรับรู้ภาพลักษณ์มีอิทธิพลต่อช่ือเสียงองค์กรเมืองพัทยาของประชาชนเมืองพัทยาและนักท่องเที่ยวชาวไทย 

อย่างมีนัยยะสำคัญทางสถิติที่ 0.05 เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า ด้านการส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาชาวบ้านและ
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สถานมีอิทธิพลมากที่สุด รองลงมาด้านการจัดระเบียบชุมชน การรักษาความปลอดภัย ด้านการประชาสัมพันธ์และการ

สื่อสาร ด้านการท่องเที่ยวและกีฬา ด้านเศรษฐกิจ ด้านสาธารณสุข บริการทางสังคม และคุณภาพชีวิต และด้านการ

จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ตามลำดับ ซึ่งสนับสนุนข้อค้นพบว่าการรับรู้ภาพลักษณ์ เมืองมีอิทธิพลต่อ

ช่ือเสียงและความเช่ือมั่นของประชาชนและนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญต่อความสำเร็จของเมืองสร้างสรรค์ในระยะ

ยาว 

วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อเปรียบเทียบระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมือง

พัทยา เมื่อจำแนก ตามปัจจัยส่วนบุคคลและภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

ผลการเปรียบเทียบระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา พบว่า อายุ

เป็นปัจจัยที่ทำให้ระดับการรับรู้ในภาพรวมแตกต่างกัน ซึ่งสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มอายุท่ีแตกต่างกันอาจมีประสบการณ ์

การเข้าถึงข้อมูล และความคุ้นเคยกับกิจกรรมด้านภาพยนตร์ เทศกาล และการสื่อสารเมืองสร้างสรรค์ไม่เท่ากัน 

โดยเฉพาะกลุ่มอายุน้อยอาจมีแนวโน้มรับข้อมูลผ่านสื่อออนไลน์และกิจกรรมวัฒนธรรมร่วมสมัยมากกว่า จึงรับรู้แนวคิด

เมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ได้ชัดเจนกว่าในบางมิติ ผลดังกล่าวสอดคล้องกับ Do and Do (2025) ที่ชี้ว่าอายุมี

ความสัมพันธ์กับการรับรู้อัตลักษณ์เมือง และสอดคล้องกับ Sharma et al. (2025) ที่พบว่าปัจจัยประชากรศาสตร์มีผล

ต่อการรับรู้การพัฒนาด้านการท่องเที่ยวของชุมชน 

สำหรับเพศ ผลการศึกษาพบว่าไม่มีความแตกต่างในภาพรวม แต่แตกต่างในบางมิติ ได้แก่ ด้านการส่งเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ และด้านกิจกรรมและเทศกาล ผลดังกล่าวสะท้อนว่า เพศอาจไม่ได้เป็นปัจจัยที่อธิบายการรับรู้

ต่อเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ทั้งหมด แต่ยังอาจเกี่ยวข้องกับความสนใจ ประสบการณ์ หรือการมีส่วนร่วมในกิจกรรม

สร้างสรรค์บางประเภท ซึ่งสอดคล้องกับ Alawi et al. (2022) ที่เสนอว่าลักษณะประชากรศาสตร์มีความเกี่ยวข้องกับ

ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ อย่างไรก็ตาม ผลที่เพศไม่แตกต่างกันใน

ภาพรวมยังแสดงให้เห็นว่า การรับรู้ต่อเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาอาจเป็นการรับรู้ร่วมในระดบัพื้นท่ี

มากกว่าการรับรู้ที่ถูกกำหนดโดยเพศเพียงอย่างเดียว 

ในส่วนของภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง ผลการศึกษาพบความแตกต่างเฉพาะด้านโครงสรา้งพื้นฐานด้านภาพยนตร ์โดย

กลุ่มตัวอย่างจากหน่วยงานภาคเอกชนมีระดับการรับรู ้สูงกว่าหน่วยงานภาครัฐ ข้อค้นพบนี้สามารถอธิบายได้ว่า 

ภาคเอกชนมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับการให้บริการ การลงทุน การรองรับกองถ่ายทำภาพยนตร์ และการใช้ประโยชน์

จากโครงสร้างพื้นฐานด้านการท่องเที่ยวและภาพยนตร์ จึงอาจรับรู้ความพร้อมหรือความจำเป็นของโครงสร้างพื้นฐานได้

ชัดเจนกว่าภาคส่วนอื่น ขณะที่ภาครัฐอาจมองการพัฒนาในเชิงนโยบายและแผนงานภาพรวมมากกว่า ประเด็นนี้

สอดคล้องกับแนวคิดผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ที่มองว่าแต่ละภาคสว่นมีบทบาท ประสบการณ์ และ

ผลประโยชน์ต่อการพัฒนาเมืองแตกต่างกัน จึงอาจมีการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองแตกต่างกันด้วย งานของ Prasetya 

(2019) และ Sharma et al. (2025) สนับสนุนว่า การรับรู้ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและประชาชนในพ้ืนท่ีเป็นปัจจัยสำคัญ

ต่อทิศทางการพัฒนาเมืองและการท่องเที่ยว 
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ข้อเสนอแนะ 
จากผลการศึกษาท่ีพบว่า การรับรู้องค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยาของทุกภาคส่วน

อยู่ในระดับสูง และปัจจัยส่วนบุคคลและภาคส่วนที่เกี ่ยวข้อง เป็นปัจจัยสำคัญต่อการรับรู ้ งานวิจัยนี้จึงนำเสนอ

ข้อเสนอแนะสำหรับการนำผลการวิจัยไปใช้ (เชิงนโยบาย) และเชิงทฤษฎี รวมถึงข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 

ดังต่อไปนี้ 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. การส่งเสริมการสื่อสารและการประชาสัมพันธ์เชิงกลุ่มเป้าหมาย 

ระดับการรับรู้ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยามีความแตกต่างกันในบางกลุ่ม 

โดยเฉพาะเมื่อจำแนกตามอายุ เพศ และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง ดังนั้น หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องไม่ควรมุ่งสื่อสารเฉพาะกลุ่มที่มี

ระดับการรับรู้สูงเท่านั้น แต่ควรให้ความสำคัญกับกลุ่มที่มีระดับการรับรูน้้อยกว่าด้วย เช่น กลุ่มอายุท่ีรับรู้ต่ำกว่า กลุ่มเพศ

ชายในบางมิติ และภาคส่วนที่ยังรับรู้ด้านโครงสร้างพื้นฐานน้อยกว่า เพื่อยกระดับการรับรู้ให้ครอบคลุมทุกกลุ่มอย่าง

สมดุล โดยอาจดำเนินการผ่านกิจกรรมให้ความรู้ การจัดกิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตร์ เวทีชุมชน การประชาสัมพันธ์ผ่าน

สื่อออนไลน์ สื่อภายในองค์กร ป้ายประชาสัมพันธ์ และการประสานความร่วมมือกับสถานประกอบการและชุมชนในพื้นที่ 

การสื่อสารเชิงกลุ่มเป้าหมายดังกล่าวจะช่วยลดช่องว่างของการรับรู้ และสนับสนุนให้การพัฒนาเมืองพัทยาสู่เมือง

สร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์เกิดจากความเข้าใจร่วมกันของทุกภาคส่วน 

2. การพัฒนาองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ในเชิงบูรณาการ 

ด้านการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน หน่วยงานภาคเอกชน ควรให้ความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐในการ

เตรียมความพร้อมให้สอดคล้องต่อการเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ และภาคประชาชนควรเตรียมตัว

ในการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี พร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยวทุกคนที่มาท่องเที่ยวในเมืองพัทยา และนำเสนอภาพลักษณ์ที่เช่ือมโยง

กับอัตลักษณ์ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชน เพื่อสร้างความน่าสนใจและส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ด้านกิจกรรมและเทศกาล ภาคส่วนที ่เกี ่ยวข้องควรร่วมมือกันพัฒนาและจัดกิจกรรมหรือเทศกาลด้าน

ภาพยนตร์ให้มีความหลากหลายและมีชื่อเสียงในระดับนานาชาติตลอดทั้งปี ควบคู่กับการประชาสัมพันธ์ให้ทั่วถึงอย่าง

ต่อเนื่อง เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ให้ความสนใจและมาท่องเที่ยวเมืองภาพยนตร์ของพัทยาเพิ่มมากขึ้น  

ด้านโครงสร้างพื้นฐานด้านภาพยนตร์ หน่วยงานภาครัฐ ควรศึกษานโยบายและแนวทางในการพัฒนาเมือง

พัทยาอย่างเป็นระบบ โดยให้ความสำคัญกับสถานท่ีถ่ายทำ สตูดิโอ โรงภาพยนตร์ อุปกรณ์การผลิต และระบบขนส่งและ

สิ่งอำนวยความสะดวกที่ส่งเสริมการผลิตภาพยนตร์ มุ่งเน้นการจัดการเรื่องสถานที่ท่องเที่ยวและการจราจร รวมทั้งการ

ฝึกอบรมและให้ความรู้แก่ประชาชนในท้องถิ่น เพื่อสร้างความตระหนักและศักยภาพในการสนับสนุนการถ่ายทำอย่างมือ

อาชีพ เพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และพร้อมต่อการเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์  

ด้านการสร้างเครือข่าย ภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องควรร่วมมือกันขยายเครือข่ายกับประเทศอื่นท่ีเป็นเมืองสร้างสรรค์ 

เพื่อศึกษาและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นต่อกัน แล้วนำกลับมาพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของพัทยาให้ดีขึ้น  
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ด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ภาคส่วนที่เกี ่ยวข้องควรจัดสรรงบประมาณสนับสนุนการผลิต

ภาพยนตร์อย่างเหมาะสม ควบคู่กับการกำหนดนโยบายที่ชัดเจน การจัดตั้งศูนย์ฝึกอบรมบุคลากร และการส่งเสริมการ

ประชาสัมพันธ์ผลงานอย่างต่อเนื่อง เพื่อเสริมสร้างความเข้มแข็งของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ในระยะยาว 

ข้อเสนอแนะเชิงทฤษฎี 

ผลการวิจัยนี้ให้หลักฐานเชิงประจักษ์ที่สนับสนุนบทบาทปัจจัยส่วนบุคคล และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องต่อการเมือง

สร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์เมืองพัทยา ช่วยยืนยันกรอบแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ ที่เสนอว่า การรับรู้ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ต่อองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์มีความแตกต่างกันตามปัจจัยประชากรศาสตร์ โดยเฉพาะอายุ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด

การรับรู้และภาพลักษณ์เมือง ที่มองว่าประสบการณ์และช่วงวัยส่งผลต่อการตีความคุณค่าของเมือง งานวิจัยนี้ยังช่วย

ขยายองค์ความรู้ด้านเมืองสร้างสรรค์ โดยเน้นบทบาทของการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ในฐานะองค์ประกอบหลัก

ของเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ ในบริบทเมืองท่องเที่ยวของประเทศไทย 

ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 

เพื่อให้ผลการวิจัยครั้งนี้สามารถนำไปประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ได้อย่างกว้างขวางมากขึ้น ผู้วิจัยขอเสนอ

แนวทางสำหรับการวิจัยในครั้งต่อไป ดังนี้ 

1. งานวิจัยครั ้งนี ้เป็นวิจัยเชิงปริมาณพื ้นฐาน ดังนั ้น ควรศึกษาในเชิงวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ  

เพื่อทราบปัจจัยที่ส่งอิทธิพลต่อการรับรู้ และควรเพิ่มการวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น การสัมภาษณ์เชิงลึก หรือการสนทนากลุ่ม 

กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องกับเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกที่เป็นประโยชน์

ต่อการพัฒนาเชิงนโยบายเมืองสร้างสรรค์ด้านภาพยนตร์ของเมืองพัทยา ได้ตรงจุดมากข้ึน  

 2. ควรศึกษาเชิงลึกในด้านการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นองค์ประกอบท่ีมีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด เพื่อทำ

ความเข้าใจแนวทางการพัฒนาและการจัดการการท่องเที่ยวของเมืองพัทยาให้เกิดความยั่งยืน ควบคู่กับการส่งเสริม

กิจกรรมและอุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่สะท้อนศิลปะ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น 
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